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1. ОБЩАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА ПРАКТИК TC "ОБЩАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА ПРАКТИКИ" \f C \l "1" 
1.1.  Аннотация практик

Учебная практика (тип Практика по получению первичных профессиональных умений и навыков)
Практика направлена на формирование первичных профессиональных умений и навыков в отношении сбора и анализа материала о коммуникационных ресурсах конкретной территории и ее экономическом, социальном, географическом и культурном потенциале. Выбор территории для анализа производится в соответствии с тематикой диссертации. В итоге прохождения практики магистранты должны обозначить адекватные методологические и методические приёмы и технологии анализа территории, сформулировав на этой основе содержание первой главы диссертации.   
Производственная практика (тип Учебно-организационная практика)
      Основной целью практики является формирование профессиональных компетенций магистранта с помощью проведения комплекса практических и научно-исследовательских работ. В итоге практики магистранты должны соотнести тематику своей магистерской диссертации с деятельностью конкретной компании (организации) и определить наиболее проблемные точки для дальнейшего исследования. Для этого требуется в ходе практики обосновать реальную и потенциальную роль организации в развитии территории
Производственная практика (тип Практика по получению профессиональных умений и опыта профессиональной деятельности)

Практика связана с обоснованием и развитием креативной идеи по участию конкретной компании в продвижении территории, которая была сформулирована в рамках предыдущей практики. В итоге магистранты должны разработать целостную инфраструктуру для ее осуществления и согласовать ее с руководством организации. 
Производственная практика (тип Педагогическая практика по получению профессиональных умений и опыта профессиональной деятельности)
Практика нацелена на активизацию участия магистрантов в научной и педагогической работе. Накопленные теоретические знания и практический опыт разработки проектов по продвижению территории магистранты должны уметь в рамках практики методически обработать и представить план семинарского занятия по выбранной тематике в соответствии с проблемой диссертации. 
Производственная практика (тип Научно-исследовательская работа)
Целью практики является актуализация научно-исследовательских компетенций магистранта на базе комплекса научно-исследовательских работ, осуществлённых в рамках предыдущих практик и участия в научных проектах кафедры. По итогам научно-исследовательской работы должен быть подготовлен эмпирический материал для магистерской диссертации на уровне, соответствующем квалификации «Магистр» по направлению «Реклама и связи с общественностью», а также подготовлены статьи для публикации.

Преддипломная практика

Целями практики являются: обобщение и актуализация всех научно-исследовательских компетенций магистранта на базе комплекса практических и научно-исследовательских работ, осуществлённых в рамках предыдущих практик, и на их основе подготовка к итоговой аттестации. Кроме того, по итогам прохождения преддипломной практики должен быть осуществлён научно-теоретически и эмпирический анализ корректировки итогового текста магистерской диссертации на уровне, соответствующем квалификации «Магистр» по направлению «Реклама и связи с общественностью».
1.2. Структура практик, их сроки и продолжительность
	№ п/п
	Вид практики
	Номер 

учебного 

семестра
	Объем практики

	
	
	
	в неделях    
	в з. е.

	1.
	Учебная практика (тип Практика по получению первичных профессиональных умений и навыков)
	2
	4
	6

	2.
	Производственная практика (тип Учебно-организационная практика)
	3
	4
	6

	3.
	Производственная практика (тип Практика по получению профессиональных умений и опыта профессиональной деятельности)
	3
	4
	6

	4.
	Производственная практика (тип Педагогическая практика по получению профессиональных умений и опыта профессиональной деятельности)
	3
	4
	6

	5.
	Производственная практика (тип Научно-исследовательская работа)
	3
	2
	3

	
	
	4
	6
	9

	6.
	Преддипломная практика
	4
	8
	12

	Итого
	32
	48


1.3. Базы практик, форма проведения практик 
	№ п/п
	Вид практики
	Форма проведения практики 
	Способ проведения практики, база практики

	1.
	Учебная практика

(Тип: практика по получению первичных профессиональных умений и навыков)
	Форма проведения практики: дискретно
	Способ проведения практики – стационарная, выездная.

Предполагаемое место проведения: Центр коммуникационных технологий ИГУП УрФУ, практика может проводится в структурных подразделениях университета.

	2.
	Производственная практика 

(Тип: Учебно-организационная практика)
	Форма проведения практики: дискретно
	Способ проведения практики – стационарная, выездная.

Среди предприятий, предоставляющих площадки для прохождения практики студентам института государственного управления и предпринимательства можно указать следующие: ООО «Стрит Арт» Екатеринбург, ООО «ФедералПресс», Екатеринбург, ООО «Торговый ряд», Арамиль, ЧОУ ДПО «Школа кино Свердловской киностудии» Екатеринбург, ООО «Гарант Екатеринбург» и др.
Практика может проводится в структурных подразделениях университета.

	3.
	Производственная практика 

(Тип: Практика по получению профессиональных умений и опыта профессиональной деятельности)
	Форма проведения практики: дискретно
	Способы проведения практики - стационарная, выездная.

Среди предприятий, предоставляющих площадки для прохождения практики студентам института государственного управления и предпринимательства можно указать следующие: ООО «Стрит Арт» Екатеринбург, ООО «ФедералПресс», Екатеринбург, ООО «Торговый ряд», Арамиль, ЧОУ ДПО «Школа кино Свердловской киностудии» Екатеринбург, ООО «Гарант Екатеринбург» и др. 

Практика может проводится в структурных подразделениях университета.

	4.
	Производственная практика 

(Тип: Научно-исследовательская работа)
	Форма проведения практики: дискретно
	Способы проведения практики – стационарная, выездная.

Предполагаемое место проведения: кафедра ИМК и брендига, практика может проводится в структурных подразделениях университета.

	5.
	Производственная практика 

(Тип: Педагогическая практика по получению профессиональных умений и опыта профессиональной деятельности)
	Форма проведения практики: дискретно
	Способы проведения практики – стационарная, выездная.

Предполагаемое место проведения: кафедра ИМК и брендинга, практика может проводится в структурных подразделениях университета.

	6.
	Преддипломная практика 

(Тип: практика по получению профессиональных умений и опыта профессиональной деятельности, НИР)
	Форма проведения практики: дискретно
	Способы проведения практики - стационарная, выездная.

Среди предприятий, предоставляющих площадки для прохождения практики магистрантам на постоянной основе можно указать следующие: ООО «Стрит Арт» Екатеринбург, ООО «ФедералПресс», Екатеринбург, ООО «Торговый ряд», Арамиль, ЧОУ ДПО «Школа кино Свердловской киностудии» Екатеринбург, ООО «Гарант Екатеринбург» и др. Практика может проводится в структурных подразделениях университета.


1.4. Процедура организации практик  TC "Требования к процедуре организации практики и ее аттестации" \f C \l "2" 
Порядок планирования, организации и проведения практик, структура и форма документов по организации практик и их аттестации сформулированы в утвержденном в УрФУ приказом ректора от 05.09.2016 г. №675/03, в «Положении о порядке организации и проведения практик» (СМК-ПВД-7.5.3-01-91-2016).

1.5. Планируемые результаты прохождения практик
Результатом прохождения практики является формирование у студента следующих результатов обучения ОП и составляющих их компетенций:
	№

п/п
	Вид практики
	Результаты обучения

	1.
	Учебная практика (тип Практика по получению первичных профессиональных умений и навыков)
	РО-04: Использовать современные инновационные методы разработки коммуникационной стратегии продвижения территории, руководить её реализацией в проектной деятельности (ПКД-7);

РО-В-2: Создавать комплексную систему измерения и оценки эффективности коммуникационной стратегии продвижения территории в коммуникационной деятельности (ПК-19, ПК-22, ПКД -4, ПКД -17). 

	2.
	Производственная практика (тип Учебно-организационная практика)
	РО-02: Способность управлять проектированием, планированием и реализацией коммуникационной политики организации в организационно-управленческой деятельности (ПК-2, ПК-3, ПК-4, ПК-5, ПК-6, ПК-7, ПК-8, ПК-9, ПК-10, ПК-11, ПК-12, ПК-13, ПК-14, ПК-15, ПК-16, ПК-17, ПК-18, ПК-19, ПК-20, ПК-21). 

	3.
	Производственная практика (тип Практика по получению профессиональных умений и опыта профессиональной деятельности)
	РО-04: Использовать современные инновационные методы разработки коммуникационной стратегии продвижения территории, руководить её реализацией в проектной деятельности (ПК-7, ПК-8);

РО-В-4: Планировать концептуальные коммуникационные, рекламно-информационные компании и мероприятия по управлению коммуникациями в сфере продвижения территории и осуществлять контроль за их исполнением в проектной деятельности (ПК-4, ПК-5, ПК-26, ПКД -3, ПКД -5, ПКД-6, ПКД -8, ПКД -9, ПКД -13).

	4.
	Производственная практика (тип Педагогическая практика по получению профессиональных умений и опыта профессиональной деятельности)
	РО-В-3: Разрабатывать инновационную программу учебных курсов по коммуникационной деятельности в сфере продвижения территории, вести преподавательскую деятельность в научно-исследовательской и педагогической деятельности (ПК-25, ПКД-10, ПКД-24, ПКД-23, ПКД-25, ПКД-28, ПКД-29).

	5.
	Производственная практика (тип Научно-исследовательская работа)
	РО-04: Использовать современные инновационные методы разработки коммуникационной стратегии продвижения территории, руководить её реализацией в проектной деятельности (ПКД-22);

РО-В-1: Руководить организацией и проведением маркетинговых и социологических исследований, необходимых для принятия управленческих решений по эффективному продвижению территории в информационно-аналитическая и прогнозно-аналитической деятельности (ПК-17, ПК-20, ПК-23, ПК-24, ПКД-5, ПКД-16, ПКД-19, ПКД-20, ПКД-21, ПКД-25, ПКД-26, ПКД-27).

	6.
	Преддипломная практика
	РО-В-1: Руководить организацией и проведением маркетинговых и социологических исследований, необходимых для принятия управленческих решений по эффективному продвижению территории в информационно-аналитическая и прогнозно-аналитической деятельности. (ПКД-14);

РО-В-2: Создавать комплексную систему измерения и оценки эффективности коммуникационной стратегии продвижения территории в коммуникационной деятельности (ПК-19, ПК-22, ПКД -4, ПКД -17);

РО-03: Управлять творчески коммуникациями в процессе продвижения территории, в создании, поддержке и развитии коммуникационного пространства, планировать изменения и оценивать результаты изменений в коммуникационной деятельности (ПК-1, ПК-7, ПК-8, ПК-9, ПК-11, ПК-15, ПК-26, ПКД-9, ПКД-10, ПКД-11, ПКД-12, ПКД-15, ПКД-18);

РО-04: Использовать современные инновационные методы разработки коммуникационной стратегии продвижения территории, руководить её реализацией в проектной деятельности (ПК-6, ПК-12, ПК-14).


В результате прохождения практики студент должен освоить и демонстрировать профессиональные практические умения и навыки, опыт деятельности, а именно:
	№

п/п
	Вид практики
	Результаты обучения

	1.
	Учебная практика (тип Практика по получению первичных профессиональных умений и навыков)
	Уметь:

· выявить ресурсный потенциал территории;
· разработать поэтапный управленческий план решения коммуникационных проблем территории; 
Демонстрировать навыки и опыт деятельности:

· владение современными методами разработки стратегии продвижения территории;

	2.
	Производственная (тип Учебно-организационная практика)
	Уметь:

· осуществлять комплексный коммуникационный аудит организации; 
· разрабатывать концепции коммуникационных программ; 

· находить пути решения проблемы ресурсного потенциала предприятия при его участии в продвижении территории;

Демонстрировать навыки и опыт деятельности:

· владение умением осуществлять функции руководителя, организатора, инициатора, новых идей;

· владение методами мониторинга внешней и внутренней среды организации.

	3.
	Производственная (тип Практика по получению профессиональных умений и опыта профессиональной деятельности)
	Уметь:
· осуществлять руководство коммуникационными кампаниями различного направления;

· руководить процессом медиа планирования; 

· разработать целостную инфраструктуру R и PR-сопровождения деятельности компании в рамках продвижении территории;

Демонстрировать навыки и опыт деятельности: 

· владение навыками разработки управленческого плана решения коммуникационных проблем территории;
· владение современными методами разработки стратегии организации.

	4.
	Производственная (тип Педагогическая практика по получению профессиональных умений и опыта профессиональной деятельности)
	Уметь:

· уметь подготовить развёрнутый план проведения семинарского занятия по тематике диссертации с выделением коммуникационного аспекта;   
Демонстрировать навыки и опыт деятельности: 

· владение педагогическими навыками донесения до аудитории коммуникационных проблем территории; 

	5.
	Производственная (тип Научно-исследовательская работа)
	Уметь:

· анализировать эмпирический материал по тематике МД, опираясь на современные методы работы с научной информацией;

· формулировать проблему для научной публикации, теоретически и эмпирически обосновывать её в рамках тематики МД;

· подготовить для публикации статью по тематике МД;

· подготовить публичное выступление для участия в научной конференции по тематике МД;

Демонстрировать навыки и опыт деятельности:

·  владение навыками публичного выступления на научных мероприятиях;

· владение опытом работы с научной информацией;

владение навыками оформления материалов по требованиям научной работы;

	6.
	Преддипломная практика
	Уметь:

· разработать PR-программу по повышению узнаваемости территории;
· изучить медиа портрет территории;
· выделить наиболее эффективные каналы массовой коммуникации для корректировки медиа портрета территории;
· руководить коммуникационной деятельностью по корректировке репутации территории, её внешнего и внутреннего имиджа;
Демонстрировать навыки и опыт деятельности:

· навыки подготовки текстом для СМИ по корректировке имиджа территории;
· навыки разработки поэтапного управленческого плана по повышению узнаваемости территории и формирования её позитивного медиа портрета;
владение навыками определения роли и ресурсов организации в продвижении территории.


2. СОДЕРЖАНИЕ ПРАКТИК
	№

п/п


	Вид практики


	Этапы (разделы)

практики
	Содержание учебных, практических, самостоятельных работ

	1.
	Учебная практика (тип Практика по получению первичных профессиональных умений и навыков)
	1.Организационный
	1. Ознакомительные лекции. 
Инструктаж по охране труда 

	
	
	2.Основной
	2.Собрать и систематизировать материал об экономических, социальных, культурных, исторических особенностях территории, о её коммуникационных ресурсах. Сформулировать тематику и конкретный аспект изучения территории. Разработать программу действий по продвижению территории, освещая последовательный перечень запланированных магистрантом мероприятий.

	
	
	3.Заключительный
	3. Систематизация материала. 

Оформление документации.

Составление и защита отчета.

	2.
	Производственная практика (тип Учебно-организационная практика)
	1.Организационный
	1.Ознакомительные лекции. 
Инструктаж по охране труда

	
	
	2.Основной
	2. Работа с литературой, документами, персоналом.

Аудит информационной политики организации и т.п.

Разработка управленческого плана PR-сопровождения деятельности компании в рамках продвижении территории. Самостоятельная работа

	
	
	3.Заключительный
	3. Систематизация материала. 

Оформление документации.

Составление и защита отчета.

	3.
	Производственная практика (тип Практика по получению профессиональных умений и опыта профессиональной деятельности)
	1. Организационный
2. Основной
3. Заключительный
	1. Ознакомительные лекции. 
Инструктаж по охране труда
2. Разработать целостную инфраструктуру для осуществления креативной идеи по продвижению территории (PR-бриф)
3.Систематизация материала. 

Оформление документации.

Составление и защита отчета.

	4.
	Производственная практика (тип Педагогическая практика по получению профессиональных умений и опыта профессиональной деятельности)
	1. Организационный

2. Основной

3. Заключительный
	1. Ознакомительные лекции. 
Инструктаж по охране труда
2.Подготовка плана проведения семинарского занятия в группе бакалавров/магистрантов
Самостоятельная работа
3. Систематизация материала. 

Оформление документации.

Составление и защита отчета.

	5.
	Производственная практика (тип Научно-исследовательская работа)
	1.Организационный
	1.Ознакомительные лекции. 
Инструктаж по охране труда

	
	
	2.Основной
	2.Проведение контент-анализа публикаций в СМИ.

Разработка программы исследования

Полевой этап. Обработка и анализ полученной информации.

	
	
	3.Заключительный
	3.Систематизация материала. 

Оформление документации. Составление и защита отчета.

	6.
	Преддипломная практика
	1.Организационный
	1. Ознакомительные лекции. 
Инструктаж по охране труда

	
	
	2.Основной
	2. Изучение медиа-портрета территории. Разработка PR-программы; выделение эффективных каналов массовой коммуникации для корректировки медиа портрета территории. Самостоятельная работа

	
	
	3.Заключительный
	1.Систематизация материала. 

2. Оформление документации.

3.Составление и защита отчета


3 . ОЦЕНИВАНИЕ УЧЕБНОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ СТУДЕНТОВ И ЕЕ ДОСТИЖЕНИЙ В ХОДЕ ПРОХОЖДЕНИЯ ПРАКТИК
3.1. Весовые коэффициенты значимости практик различных видов в рамках учебного плана 
	Виды практик и семестр их прохождения
	Коэффициент значимости 
результатов прохождения практик

	Практика по получению первичных профессиональных умений и навыков – семестр 2
	0,125

	Учебно-организационная практика – семестр 3
	0,125

	Практика по получению профессиональных умений и опыта профессиональной деятельности – семестр 3
	0,125

	Педагогическая практика по получению профессиональных умений и опыта профессиональной деятельности – семестр 3
	0,125

	Научно-исследовательская работа – семестр 3,4
	0,125

	Преддипломная практика – семестр 4
	0,375


3.2. Процедуры текущей и промежуточной аттестации по практикам 
Практика по получению первичных профессиональных умений и навыков
	Коэффициент значимости совокупных результатов практики по получению первичных профессиональных умений и навыков – 0,125

	Текущая аттестация по практике 
	Сроки − семестр, учебная неделя
	Максимальная оценка в баллах

	Присутствие на организационном собрании.
	II, 10
	5

	Своевременный выбор места практики.
	II, 10
	10

	Планирование видов работ для практики. 
	II, 10
	10

	Индивидуальные консультации с руководителем практики от кафедры.
	II, 11
	5

	Соответствие выполненной работы плану практики.
	II, 10-13
	5

	Профессиональные компетенции в сфере организационно-управленческой деятельности.
	II, 12
	10

	Профессиональные компетенции в сфере проектной деятельности.
	II, 12-13
	10

	Профессиональные компетенции в сфере научно-исследовательской и преподавательской деятельности.
	II, 12-13
	20

	Соблюдение трудовой дисциплины.
	II, 10-13
	5

	Своевременная сдача отчета по практике.
	II, 13
	20

	Весовой коэффициент текущей аттестации по практике – 0,5

	Промежуточная аттестация по практике - зачет
Весовой коэффициент промежуточной аттестации по практике – 0,5


Учебно-организационная практика
	Коэффициент значимости совокупных результатов учебно-организационной практики – 0,125

	Текущая аттестация по практике 
	Сроки − семестр, 
учебная неделя
	Максимальная оценка в баллах

	Присутствие на организационном собрании.
	III, 5
	5

	Своевременный выбор места практики.
	III, 5
	10

	Планирование видов работ для практики. 
	III, 5
	10

	Индивидуальные консультации с руководителем практики от кафедры.
	III, 6
	5

	Соответствие выполненной работы плану практики.
	III, 5-8
	5

	Профессиональные компетенции в сфере организационно-управленческой деятельности.
	III, 7
	10

	Профессиональные компетенции в сфере проектной деятельности.
	III, 7-8
	10

	Профессиональные компетенции в сфере научно-исследовательской и преподавательской деятельности.
	III, 7-8
	20

	Соблюдение трудовой дисциплины.
	III, 5-8
	5

	Своевременная сдача отчета по практике.
	III, 8
	20

	Весовой коэффициент текущей аттестации по практике – 0,5

	Промежуточная аттестация по практике - экзамен

Весовой коэффициент промежуточной аттестации по практике – 0,5


Практика по получению профессиональных умений и опыта профессиональной деятельности

	Коэффициент значимости совокупных результатов практики по получению профессиональных умений и опыта профессиональной деятельности – 0,125

	Текущая аттестация по практике 
	Сроки − семестр, 
учебная неделя
	Максимальная оценка в баллах

	Присутствие на организационном собрании.
	III, 9
	5

	Своевременный выбор места практики.
	III, 9
	10

	Планирование видов работ для практики. 
	III, 9
	10

	Индивидуальные консультации с руководителем практики от кафедры.
	III, 10
	5

	Соответствие выполненной работы плану практики.
	III, 9-12
	5

	Профессиональные компетенции в сфере организационно-управленческой деятельности.
	III, 11
	10

	Профессиональные компетенции в сфере проектной деятельности.
	III, 11-12
	10

	Профессиональные компетенции в сфере научно-исследовательской и преподавательской деятельности.
	III, 11-12
	20

	Соблюдение трудовой дисциплины.
	III, 9-12
	5

	Своевременная сдача отчета по практике.
	III, 12
	20

	Весовой коэффициент текущей аттестации по практике – 0,5

	Промежуточная аттестация по практике - экзамен
Весовой коэффициент промежуточной аттестации по практике – 0,5


Педагогическая практика по получению профессиональных умений и опыта профессиональной деятельности

	Коэффициент значимости совокупных результатов педагогической практики по получению профессиональных умений и опыта профессиональной деятельности – 0,125

	Текущая аттестация по практике 
	Сроки − семестр, 
учебная неделя
	Максимальная оценка в баллах

	Присутствие на организационном собрании.
	III, 15
	5

	Своевременный выбор места практики.
	III, 15
	10

	Планирование видов работ для практики. 
	III, 15
	10

	Индивидуальные консультации с руководителем практики от кафедры.
	III, 16
	5

	Соответствие выполненной работы плану практики.
	III, 15-18
	5

	Профессиональные компетенции в сфере организационно-управленческой деятельности.
	III, 17
	10

	Профессиональные компетенции в сфере проектной деятельности.
	III, 17-18
	10

	Профессиональные компетенции в сфере научно-исследовательской и преподавательской деятельности.
	III, 17-18
	20

	Соблюдение трудовой дисциплины.
	III, 15-18
	5

	Своевременная сдача отчета по практике.
	III, 18
	20

	Весовой коэффициент текущей аттестации по практике – 0,5

	Промежуточная аттестация по практике - экзамен
Весовой коэффициент промежуточной аттестации по практике – 0,5


Научно-исследовательская работа

	Коэффициент значимости совокупных результатов научно-исследовательской работы – 0,125

	Текущая аттестация по практике 
	Сроки − семестр, 
учебная неделя
	Максимальная оценка в баллах

	Присутствие на организационном собрании.
	III (13), IY (1)
	5

	Своевременный выбор места практики.
	III (13), IY (1)
	10

	Планирование видов работ для практики. 
	III (13), IY (1)
	10

	Индивидуальные консультации с руководителем практики от кафедры.
	III (13-14), IY (1-6)
	5

	Соответствие выполненной работы плану практики.
	III (13-14), IY (1-6)
	5

	Профессиональные компетенции в сфере организационно-управленческой деятельности.
	III (14), IY (2-3)
	10

	Профессиональные компетенции в сфере проектной деятельности.
	III (14), IY (4-5)
	10

	Профессиональные компетенции в сфере научно-исследовательской и преподавательской деятельности.
	III (14), IY (5-6)
	20

	Соблюдение трудовой дисциплины.
	III (13-14), IY (1-6)
	5

	Своевременная сдача отчета по практике.
	III (14), IY (6)
	20

	Весовой коэффициент текущей аттестации по практике – 0,5

	Промежуточная аттестация по практике – зачет (III), экзамен (IV)
Весовой коэффициент промежуточной аттестации по практике – 0,5


Преддипломная практика

	Коэффициент значимости совокупных результатов преддипломной практики – 0,375

	Текущая аттестация по практике
	Сроки − семестр, 
учебная неделя
	Максимальная оценка в баллах

	Присутствие на организационном собрании.
	IV, 7
	5

	Своевременный выбор места практики.
	IV, 7
	10

	Планирование видов работ для практики. 
	IV, 7
	10

	Индивидуальные консультации с руководителем практики от кафедры.
	IV, 8
	5

	Соответствие выполненной работы плану практики.
	IV, 7-14
	5

	Профессиональные компетенции в сфере организационно-управленческой деятельности.
	IV, 7-9
	10

	Профессиональные компетенции в сфере проектной деятельности.
	IV, 10-12
	10

	Профессиональные компетенции в сфере научно-исследовательской и преподавательской деятельности.
	IV, 13-14
	20

	Соблюдение трудовой дисциплины.
	IV, 7-14
	2

	Своевременная сдача отчета по практике.
	IV, 14
	20

	Весовой коэффициент текущей аттестации по практике – 0,5

	Промежуточная аттестация по практике - экзамен
Весовой коэффициент промежуточной аттестации по практике – 0,5


4. ФОНД ОЦЕНОЧНЫХ СРЕДСТВ ДЛЯ ПРОВЕДЕНИЯ ТЕКУЩЕЙ И ПРОМЕЖУТОЧНОЙ АТТЕСТАЦИИ ПО ПРАКТИКАМ 
Практика по получению первичных профессиональных умений и навыков
Примерный перечень практических заданий, направленных на формирование профессиональных компетенций в сфере организационно-управленческой деятельности:

· собрать и систематизировать материал об экономических, социальных, культурных, исторических особенностях территории, о её коммуникационных ресурсах (каналы, их реальная и потенциальная эффективность для продвижения территории);

· проанализировать собранную информацию с выделением преимуществ территории (ресурсных, коммуникационных, географических, экономических, культурных и т.д.), позволяющих использовать их для её продвижения; 

· на основе «Стратегии социально-экономического развития территории» проанализировать стратегию её продвижения, сделать выводы о её эффективности.

· разработать на основании собранной информации аналитическую записку для консультирования менеджеров среднего звена компании по вопросам участия компании в продвижении территории.

Примерный перечень практических заданий, направленный на формирование профессиональных компетенций в сфере проектной деятельности:

· разработать программу действий по продвижению территории, освещая последовательный перечень запланированных магистрантом мероприятий в русле работы над МД.

· разработать план мероприятий по управлению репутацией территории.

Примерный перечень практических заданий, направленный на формирование профессиональных компетенций в сфере научно-исследовательской и преподавательской деятельности:

· Сформулировать тематику и конкретный аспект изучения территории в плане её продвижения и в соответствии с проблемой МД.
· Представить руководителю черновик теоретической главы диссертации, которая должна содержать описание методов и инструментов продвижения территории, применяемых в мировой практике.   

Учебно-организационная практика
Примерный перечень практических заданий, направленных на формирование профессиональных компетенций в сфере организационно-управленческой деятельности:

· осуществить комплексный коммуникационный аудит организации (характеристика внешних и внутренних каналов коммуникации, структура отдела или службы коммуникаций - маркетинга, рекламы, связей с общественностью -  с описанием функций ее сотрудников, перспективные и текущие планы работы;  описание коммуникационных ресурсов организации; оценка фирменного стиля; контент-анализ СМИ, включая корпоративное издание и сайт организации; характеристика коммуникационной, информационной, маркетинговой и рекламной политики организации)

· с помощью проведённого анализа оценить эффективность реальной или потенциальной роли этой организации в продвижении территории.

· предложить перечень мотивационных мероприятий по управлению эффективным участием сотрудников компании в усилении ее роли в продвижении территории.

Примерный перечень практических заданий, направленный на формирование профессиональных компетенций в сфере проектной деятельности:

· разработать программу творческих и управленческих действий по вовлечению организации в комплексную программу продвижения территории;

· предложить креативную идею для разработки PR-сопровождения или R-сопровождения данной организацией экономических, политических, социальных, культурных и других проектов территории (по выбору практиканта);

· предложить стратегический план риск-менеджмента для компании с целью перестройки системы ее внешних коммуникаций 

Примерный перечень практических заданий, направленный на формирование профессиональных компетенций в сфере научно-исследовательской и преподавательской деятельности:

· подготовить и приложить к отчёту одну публикацию для СМИ (в жанрах пресс-релиз, информационная заметка, интервью, репортаж и др.) или интернет-каналов (сайт организации, электронные СМИ, социальные сети), в которой бы освещалась деятельность организации, где проходит практика, по продвижению территории.
· разработать перечень исследовательских методик по выявлению коммуникационной эффективности деятельности компании. 
Практика по получению профессиональных умений и опыта профессиональной деятельности

Примерный перечень практических заданий, направленных на формирование профессиональных компетенций в сфере организационно-управленческой деятельности:

· представить и обсудить проект по привлечению инвестиций с руководством организации в одном из форматов: корпоративный семинар для определенной аудитории; аналитическая записка первому лицу организации для заключения, рецензия куратора практики от организации.

· разработать предложения по мотивированию работников компании для участия в проекте.

Примерный перечень практических заданий, направленный на формирование профессиональных компетенций в сфере проектной деятельности:

· на основании креативной идеи, сформулированной в рамках предыдущей производственной практики, разработать целостную инфраструктуру  для ее осуществления (PR-бриф): описание целевых аудиторий; характеристика идей, концепций и стратегий рекламной или  PR-кампании (по выбору магистранта); описание коммуникационных каналов и выбранных средств  взаимодействия с разными аудиториями; медиа-карта и медиаплан; электронные базы данных «Лидеры мнений организации», «Лидеры мнений территории», «Общественные  организации территории»; «Участники рынка деловых коммуникаций территории» (по выбору магистранта); сценарии информационных поводов.

Примерный перечень практических заданий, направленный на формирование профессиональных компетенций в сфере научно-исследовательской и преподавательской деятельности:
· представить научному руководителю черновик первого параграфа исследовательской главы диссертации, которая должна содержать анализ имеющихся исследований, статистических данных по различным аспектам изучения конкретной территории в соответствии с тематикой МД.     

Педагогическая практика по получению профессиональных умений и опыта профессиональной деятельности
Примерный перечень практических заданий, направленных на формирование профессиональных компетенций в сфере организационно-управленческой деятельности:

· Провести семинарское занятие на основе разработанного плана с магистрантами 1 курса или с бакалаврами.

· Разработать практические рекомендации организационного плана по проблемам участия компании в продвижении территории, которые включить в план занятия с бакалаврами.

Примерный перечень практических заданий, направленный на формирование профессиональных компетенций в сфере проектной деятельности:

· Подготовить на основе полученных эмпирических данных, аналитических выводов и на основе программы продвижения территории     развёрнутый план проведения семинарского занятия по предмету УП для магистрантов или бакалавров, обучающихся по направлению «Реклама и связи с общественностью».
· результаты, полученные отечественными и зарубежными исследователями, в сфере продвижения территории включить в план занятия.
Примерный перечень практических заданий, направленный на формирование профессиональных компетенций в сфере научно-исследовательской и преподавательской деятельности:

· Подготовить презентацию для проведения семинарского занятия, которая будет представлена и обсуждена на занятиях по предмету.
· Подготовить и сдать научному руководителю текст 1 главы ДМ, разработанный на основе итогов практики в аспекте выбранной тематики.
· Подготовить текст доклада для обсуждения результатов своей диссертации по итогам работы над 1 главой. 

Научно-исследовательская работа

Примерный перечень практических заданий, направленных на формирование профессиональных компетенций в сфере организационно-управленческой деятельности:

· определить с научным руководителем тематику проведения научного эмпирического исследования в соответствии с темой ДМ;

· определить план проведения исследования, его теоретические и инструментально-технологические особенности. Важно задействовать комплекс социологических, маркетинговых и коммуникационных методов сбора и анализа информации. В результате всех процедур магистрант должен иметь организационный, методологический и технологический план проведения научно-исследовательской работы.

Примерный перечень практических заданий, направленный на формирование профессиональных компетенций в сфере проектной деятельности:

· в соответствии с планом работы и на основе разработанного инструментария нужно собрать эмпирический материал по теме ДМ, ориентируясь на экономический потенциал территории.
· разработать план привлечения инвестиций для развития экономического потенциала территории, который включить в план исследовательской работы по теме МД.

· провести мониторинг измерения репутации территории, задействуя эмпирические методы сбора информации.

Примерный перечень практических заданий, направленный на формирование профессиональных компетенций в сфере научно-исследовательской и преподавательской деятельности:
· обработать полученные данные на основе программ обработки информации;

· проанализировать полученные результаты и подготовить черновой текст эмпирической главы ДМ;

· на основе полученных данных нужно подготовить статью для публикации, консультируясь у научного руководителя.
Преддипломная практика

Примерный перечень практических заданий, направленных на формирование профессиональных компетенций в сфере организационно-управленческой деятельности:

· Изучить наличный медиапортрет территории, использовав информацию в региональных, российских и зарубежных медиаресурсах за последние 2-3 года. 

· Выделить наиболее эффективные каналы массовой коммуникации для корректировки медиапортрета территории и повышения её узнаваемости. 

· Подготовить текст для распространения в эффективных СМИ, направленный на формирование позитивного медиапортрета территории.

· Разработать стратегию риск-менеджмента для компании в плане решения ее проблем в кризисной ситуации в сфере продвижения территории.

· Наполнить сайт компании по информированию внешних целевых аудиторий о ее роли в продвижении территории. 
Примерный перечень практических заданий, направленный на формирование профессиональных компетенций в сфере проектной деятельности:

· Разработать PR-программу по повышению узнаваемости территории (анализ ситуации, определение целей, определение категорий общественности, выбор СМИ и методов работы с ними, планирование бюджета, анализ результатов), ориентируясь на внешние целевые аудитории (туристы, инвесторы, бывшие жители и др. заинтересованные группы). 
· Подготовить презентацию PR-программы и по возможности выступить с её обсуждением в органах территориальной власти с обоснованием ее затратности и эффективности в условиях глобального рынка. 
· Представить заверенный отзыв представителей местных органов власти об эффективности данной PR-программы.
· Разработать аналитическую записку по оценке управления затратами по участию организации в продвижении территории. 
· Разработать управленческий план по участию отделов компании в обозначенной проектной деятельности
Примерный перечень практических заданий, направленный на формирование профессиональных компетенций в сфере научно-исследовательской и преподавательской деятельности:
· Подготовить медиа-карту для организации заседания пресс-клуба из состава участников территориальных СМИ с целью обсуждения PR-программы по повышению узнаваемости территории. 
· Разработать и представить сценарий заседания пресс-клуба. По возможности провести заседание пресс-клуба с участием территориальных СМИ. 
· Представить фото архив заседания пресс-клуба. Разработать поэтапный управленческий план по повышению узнаваемости территории и формированию её позитивного медиапортрета с выделением сроков, ресурсов, коммуникационных каналов и исполнителей, с определением роли организаций, где магистрант ранее проходил производственную практику.
· Разработать систему измерения и оценки репутации территории на основании ее медиапортрета. 
· Представить научному руководителю полный текст МД. 
5. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ПРОХОЖДЕНИЯ ПРАКТИК
5.1. Практика по получению первичных профессиональных умений и навыков
5.1.1. Основная литература
1. Антипов К. В. Основы рекламы. Учебник [Электронный ресурс] / Антипов К. В. — М.: Дашков и Ко, 2012. — 326 с.— <URL: http://www.biblioclub.ru/book/112199/>.
2. Ньюсом Д. Все о PR: Теория и практика паблик рилейшнз / Д. Ньюсом, Д. В. Терк, Д. Крукеберг; Науч. ред. и авт. предисл. А. П. Ситников, И. В. Крылов; Пер. О. В. Дубицкой, И. В. Карцевой, В. А. Лисова, А. В. Соколовой. — 7-е изд. — М.: ИМИДЖ-Контакт: Инфра-М, 2001. — VIII, 628 с. 
3. Связи с общественностью. Теория, практика, коммуникационные стратегии: [учеб. пособие для вузов по направлению 030600 "Журналистика" и специальности 030601 "Журналистика"] / под ред. В. М. Горохова, Т. Э. Гринберг. — М.: Аспект Пресс, 2011. — 198 с.
5.1.2. Дополнительная литература
1.  Алешина И. В. Паблик рилейшнз для менеджеров = Public relations for managers : курс лекций / И. В. Алешина .— М. : ЭКМОС, 2006.— 478, [1] с.

2. Аникин Б. А. Аутсорсинг и аутстаффинг: высокие технологии менеджмента: учеб. пособие / Б. А. Аникин, И. Л. Рудая; Гос. ун-т управления. — 2-е изд., перераб. и доп. — М.: ИНФРА-М, 2011. — 288 с. 
3. Бодуан Жан-Пьер. Управление имиджем компании. Паблик рилейшнз: предмет и мастерство = Conduire l`image de l`entreprise. Les relations publigues: l`art et la matiere / Ж.-П. Бодуан; Науч. ред. и авт предисл. А. П. Ситников, Т. Ю. Лебедева; Пер. с фр. А. В. Полунина. — М.: ИМИДЖ-Контакт: ИНФРА-М, 2001. — 233 с.
4. Капитонов Э. А. Корпоративная культура и PR: Учеб.-практ. пособие / Э. А. Капитонов, А. Э. Капитонов. — М.; Ростов-на-Дону: МарТ, 2003. — 413 с.
5. Мирошниченко А. А. Как написать пресс-релиз [Электронный ресурс] / Мирошниченко А. А. — М. : Книжный мир, 2010. — 128 с. — <URL: http://www.biblioclub.ru/book/89822/>. 

6. Марусева И. В. Мишень вкуса: аксиомы и структура арт-маркетинга; графический дизайн и креатив; рекламные арт-мемы; творческий метод создания рекламы «Золотое сечение» : монография / И.В. Марусева. - М. ; Берлин : Директ-Медиа, 2016. - 305 с. : ил., схем. - URL: http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=438287 
7. Панасюк А. Ю. Формирование имиджа. Стратегия. Психотехнологии. Психотехники / А. Ю. Панасюк. — 3-е изд., стер. — М.: Омега-Л, 2009. — 267 с.

8. Рожков И. Я. Бренды и имиджи. Страна. Регион, город. Отрасль. Предприятие. Товары, услуги / И. Я. Рожков, В. Г. Кисмерешкин. — М.: РИП-холдинг, 2006. — 255 с.
1. Сидорская И. В. Эффективная коммуникация со СМИ: принципы и технологии: пособие для студентов высших учебных заведений, обучающихся по специальностям "Информация и коммуникация", "Реклама", "Маркетинг", "Менеджмент в социальной сфере", "Межкультурные коммуникации" / И. В. Сидорская. — Минск: Изд-во Гревцова, 2010. — 143 с.
5.1.3. Методические разработки

1. Учебная, производственная и преддипломная практики. Методические рекомендации./С. А. Болышева, Г. А. Савчук, Е. А. Куклинова. – Екатеринбург: полиграфический центр факультета связей с общественностью и рекламы УрГУ, 2009. – 35 с.
5.1.4. Программное обеспечение

1. Операционная система Windows;

2.  Браузер Google Chrome или ему подобный;
3. Adobe Reader;

4. Пакет приложений Microsoft Office.
5.1.5. Базы данных, информационно-справочные и поисковые системы

1. зональная научная библиотека (УрФУ) - http://lib2.urfu.ru/
2. электронная библиотека MYBRARY - http://mybrary.ru/
3. справочно-библиографическая система -  http://search.ebscohost.com/
4. научная электронная библиотека - http://elibrary.ru/
5. Портал информационно-образовательных ресурсов - http://study.urfu.ru 
5.1.6. Электронные образовательные ресурсы

Не используются.
5.2. Учебно-организационная практика
5.2.1. Основная литература
1. Бузни Е. Н. История связей с общественностью : [учеб. пособие] / Е. Н. Бузни. — М. : Вузовский учебник : ИНФРА-М, 2011. — 191, [1] с. — (Вузовский учебник). — Допущено Учеб.-метод. об-нием вузов Российской Федерации по образованию в области международных отношений по направлению подготовки (специальности) "Связи с общественностью".
2. Коноваленко В. А. Реклама и связи с общественностью: введение в специальность: учебник для бакалавров: [для студентов высших учебных заведений, обучающихся по гуманитарным направлениям и специальностям] / В. А. Коноваленко, М. Ю. Коноваленко, Н. Г. Швед; Рос. экон. ун-т им. Г. В. Плеханова. — Москва: Юрайт, 2013. — 383 с.
3. Четвертков Н. В. Современная пресс-служба : [учеб. пособие для вузов по специальности 030602.65 (350400) "Связи с общественностью"] / Н. В. Четвертков. — 2-е изд., перераб. и доп. — М. : Аспект Пресс, 2010. — 191 с. — Рек. Учеб.-метод. Советом УМО МГИМО(У) МИД РФ по связям с общественностью.
5.2.2. Дополнительная литература
1. Сердобинцева Е. Н. Структура и язык рекламных текстов / Сердобинцева Е. Н. — М. : Флинта, 2010. — 81 с. — <URL: http://www.biblioclub.ru/book/57575/>.
2. Старикова Ю. А. Связи с общественностью (Паблик рилейшнз). Конспект лекций. Учебное пособие [Электронный ресурс] / Старикова Ю. А. — М. : А-Приор, 2010. — 95 с. — <URL: http://www.biblioclub.ru/book/56308/>.
3. Тейлор Н. Выбор имени, или Все о нейминге / Нейл Тейлор; [пер. с англ. А. Столярова]. — М.: Олимп-Бизнес, 2010. — 197 с.

4. Чумиков А. Н. PR в Интернете. Web 1.0, Web 2.0, Web 3.0 / Александр Чумиков, Михаил Бочаров, Мария Тишкова. — М: Альпина Паблишерз, 2010. — 133 с.

5. Шарков Ф. И. Имидж фирмы: технологии управления: [учебное пособие для студентов, обучающихся по специальности "Связи с общественностью"] / Ф. И. Шарков; Междунар. акад. бизнеса и упр., Ин-т современных коммуникационных систем и технологий. — М.: Академический Проект, 2006. — 270, [1] с.
5.2.3. Методические разработки

1. Учебная, производственная и преддипломная практики. Методические рекомендации./С.А.Болышева, Г.А.Савчук, Е.А.Куклинова. – Екатеринбург: полиграфический центр факультета связей с общественностью и рекламы УрГУ, 2009. – 35 с.
5.2.4. Программное обеспечение

1. Операционная система Windows;

2.  Браузер Google Chrome или ему подобный;

3. Adobe Reader;

4. Пакет приложений Microsoft Office.
5.2.5. Базы данных, информационно-справочные и поисковые системы

1. зональная научная библиотека (УрФУ) - http://lib2.urfu.ru/
2. электронная библиотека MYBRARY - http://mybrary.ru/
3. справочно-библиографическая система -  http://search.ebscohost.com/
4. научная электронная библиотека - http://elibrary.ru/
5.2.6. Электронные образовательные ресурсы

Не используются.

5.3. Практика по получению профессиональных умений и опыта профессиональной деятельности

5.3.1. Основная литература
1. Гусаров Ю. В. Менеджмент рекламы: [учеб. Пособие по специальности «Менеджмент организации»] / Ю. В. Гусаров. — [М.]: Экономика, [2009]. — 525, [1] с.

2. Ильин А. С. Реклама в коммуникационном процессе: курс лекций / А. С. Ильин. — М.: КНОРУС, 2011. — 141 с.: ил.
3. Коноваленко В. А. Реклама и связи с общественностью: введение в специальность: учебник для бакалавров: [для студентов высших учебных заведений, обучающихся по гуманитарным направлениям и специальностям] / В. А. Коноваленко, М. Ю. Коноваленко, Н. Г. Швед; Рос. экон. ун-т им. Г. В. Плеханова. — Москва: Юрайт, 2013. — 383 с.

4. Рева В. Е. Управление репутацией: учеб. Пособие / В. Е. Рева. — М.: Дашков и К, 2010. — 134, [1] с.
5. Связи с общественностью. Теория, практика, коммуникационные стратегии: [учеб. пособие для вузов по направлению 030600 "Журналистика" и специальности 030601 "Журналистика"] / под ред. В. М. Горохова, Т. Э. Гринберг. — М.: Аспект Пресс, 2011. — 198 с.
5.3.2. Дополнительная литература
1. Аникин Б. А. Аутсорсинг и аутстаффинг: высокие технологии менеджмента: учеб. пособие / Б. А. Аникин, И. Л. Рудая; Гос. ун-т управления. — 2-е изд., перераб. и доп. — М.: ИНФРА-М, 2011. — 288 с.

2. Бернет Дж. Маркетинговые коммуникации: интегрированный подход / Д. Бернет, С. Мориарти ; Пер. с англ. Н. Габенова, В. Кузина под общ. ред. С. Г. Божук. — СПб. : Питер, 2001. — 860 с. : ил. — (Маркетинг для профессионалов).
3. Булатова С.Н. Теория и практика связей с общественностью : учебное пособие / С.Н. Булатова. - Кемерово : КемГУКИ, 2012. - 80 с. ; То же [Электронный ресурс]. - URL: http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=227790.
4. Гнетнев А. И. Современная пресс-служба: учебник: [для вузов по специальности 030602.65 «Связи с общественностью»] / А. И. Гнетнев, М. С. Филь. — Ростов-на-Дону: Феникс, 2010. — 413, [1] с.
5. Даулинг Г. Репутация фирмы: создание, управление и оценка эффективности / Г. Даулинг; Науч. ред., авт предисл. А. П. Ситников, И. В. Крылов; Пер. с англ. А. В. Кузнецов. — М.: ИМИДЖ-Контакт: ИНФРА-М, 2003. — 368 с. 
6. Капферер Ж.-Н. Торговые марки: испытание практикой. Новые реальности современного брэндинга : Пер. с фр. / Ж.-Н. Капферер ; Перевод Н. С. Добробабенко, А. В. Полунина; Науч. ред. и авт. предисл. А. П. Ситников, Н. С. Добрабабенко. — М. : ИМИДЖ-Контакт : ИНФРА-М, 2002. — 211 с. 
7. Катлип С. М. Паблик рилейшенз. Теория и практика: Учеб. пособие: Пер. с англ. / С. М. Катлип, А. Х. Сентер, Г. М. Брум; Под ред. Я. В. Заблоцкого. — 8-е изд. — М.; СПб.; Киев: Вильямс, 2003. — 615 с. 

8. Котлер Ф. Маркетинг менеджмент / Ф. Котлер, К. Л. Келлер ; [пер. с англ. С. Жильцов, М. Жильцов, Д. Раевская]. — 12-е изд. — СПб. [и др.] : Питер, 2006. — 814 с. : ил.
9. Марусева И.В. Мишень вкуса: аксиомы и структура арт-маркетинга; графический дизайн и креатив; рекламные арт-мемы; творческий метод создания рекламы «Золотое сечение» : монография / И.В. Марусева. - М. ; Берлин : Директ-Медиа, 2016. - 305 с. : ил., схем. - Библиогр. в кн.; То же [Электронный ресурс]. - URL: http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=438287
10. Минаева Л. В. (филолог). Внутрикорпоративные связи с общественностью. Теория и практика : [учеб. пособие для вузов по направлению подготовки (специальности) "Связи с общественностью"] / Л. В. Минаева. — М. : Аспект Пресс, 2010. — 286, [1] с.
11. Михайлов Ю. М. Связи с общественностью по-русски / Ю.М. Михайлов. - М. ; Берлин : Директ-Медиа, 2014. - 306 с. : ил.; То же [Электронный ресурс]. - URL: http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=253694.
12. Панасюк А. Ю. Формирование имиджа. Стратегия. Психотехнологии. Психотехники / А. Ю. Панасюк. — 3-е изд., стер. — М.: Омега-Л, 2009. — 267 с.

13. Рожков И. Я. Бренды и имиджи. Страна. Регион, город. Отрасль. Предприятие. Товары, услуги / И. Я. Рожков, В. Г. Кисмерешкин. — М.: РИП-холдинг, 2006. — 255 с.
5.3.3. Методические разработки

Не используются.
5.3.4. Программное обеспечение

Используется следующий набор программного обеспечения:

1. Операционная система Windows;

2.  Браузер Google Chrome или ему подобный;

3. Adobe Reader;

4. Пакет приложений Microsoft Office.
5.3.5. Базы данных, информационно-справочные и поисковые системы

1. зональная научная библиотека (УрФУ) - http://lib2.urfu.ru/
2. электронная библиотека MYBRARY - http://mybrary.ru/
3. справочно-библиографическая система -  http://search.ebscohost.com/
4. научная электронная библиотека - http://elibrary.ru/
5.3.6. Электронные образовательные ресурсы

Не используются.

5.4. Педагогическая практика по получению профессиональных умений и опыта профессиональной деятельности
5.4.1. Основная литература

1. Бузни Е. Н. История связей с общественностью : [учеб. пособие] / Е. Н. Бузни. — М. : Вузовский учебник : ИНФРА-М, 2011. — 191, [1] с. — (Вузовский учебник). — Допущено Учеб.-метод. об-нием вузов Российской Федерации по образованию в области международных отношений по направлению подготовки (специальности) "Связи с общественностью".
2. Гостенина В. И. Социология массовой коммуникации: [учеб. пособие для вузов по направлению подгот. (специальности) "Связи с общественностью"] / В. И. Гостенина, А. Г. Киселев. — М.: Альфа-М: ИНФРА-М, 2012. — 350 с.
3. Гусаров Ю. В. Менеджмент рекламы: [учеб. Пособие по специальности «Менеджмент организации»] / Ю. В. Гусаров. — [М.]: Экономика, [2009]. — 525, [1] с.

4. Ильин А. С. Реклама в коммуникационном процессе: курс лекций / А. С. Ильин. — М.: КНОРУС, 2011. — 141 с.: ил.
5. Коноваленко В. А. Реклама и связи с общественностью: введение в специальность: учебник для бакалавров: [для студентов высших учебных заведений, обучающихся по гуманитарным направлениям и специальностям] / В. А. Коноваленко, М. Ю. Коноваленко, Н. Г. Швед; Рос. экон. ун-т им. Г. В. Плеханова. — Москва: Юрайт, 2013. — 383 с. 
6. Кривоносов А. Д. Основы теории связей с общественностью: [учебник для студентов вузов, обучающихся по направлению подготовки (специальности) "Связи с общественностью"] / А. Д. Кривоносов, О. Г. Филатова, М. А. Шишкина. — СПб. [и др.]: Питер, 2012. — 375, [1] с.
5.4.2. Дополнительная литература
1. Бердышев С. Н. Рекламный текст. Методика составления и оформления / С. Н. Бердышев. — 2-е изд. — М.: Дашков и К, 2012. — 250, [1] с.

2. Бердышев С. Н. Секреты эффективной интернет-рекламы : практическое пособие / С. Н. Бердышев. — М. : Дашков и К, 2012. — 119, [1] с. : ил., табл.

3. Буари Ф. А. Паблик рилейшнз или стратегия доверия = Les relations publigues ou la strategie de la confiance / Ф. А. Буари; Науч. ред. и авт. предисл. А. П. Ситников, Т. Ю. Лебедева; Пер. с фр. Н. С. Добробабенко. — М.: ИМИДЖ-Контакт: ИНФРА-М, 2001. — 178 с.
4. Василенко А. Б. ПИАР крупных российских корпораций / А. Б. Василенко. — 2-е изд. — М.: Изд-во ГУ ВШЭ, 2002. — 304 с. 

5. Картер Г. Эффективная реклама: Путеводитель для малого бизнеса: Пер. с англ. / Г. Картер; Общ. ред. Е. М. Пеньковой; Информ.-внедрен. центр "Маркетинг". — М.: МТ-Пресс, 2001. — 244 с. 
6. Кондратьев Э. В. Связи с общественностью: учеб. пособие для высш. шк.: [по специальностям "Менеджмент организации", "Маркетинг"] / Э. В. Кондратьев, Р. Н. Абрамов; [под общ. ред. С. Д. Резника]. — Изд. 5-е, испр. и доп. — М.: Академический Проект, 2008. — 509, [1] с.: ил., табл.
7. Кутлалиев А. Эффективность рекламы / Асхат Кутлалиев, Алексей Попов. — М.: Эксмо, 2006. — 410, [1] с. 

8. Морозова И. Г. Рекламный сталкер. Теория и практика структурного анализа рекламного пространства: Учеб. пособие / И. Г. Морозова. — М.: Гелла-принт, 2002. — 268 с.: ил. 

9. Пономарев Н. Ф. Связи с общественностью: социально-психологические аспекты / Н. Ф. Пономарев. — СПб. [и др.]: Питер, 2008. — 207 с.: ил.
10. Связи с общественностью в России: Законодательное регулирование, нормативные документы, практика: Настольная справочная книга / Агентство "Деловые коммуникации"; Сост. и науч. ред. С. А. Болышева. — Екатеринбург: Б. и., 1998. — 495 с. 

11. Связи с общественностью. Составление документов. Теория и практика: [учеб. пособие для вузов по специальности 030602 (350400) "Связи с общественностью"] / В. В. Данилина, М. В. Луканина, Л. В. Минаева, Л. К. Салиева; под ред. Л. В. Минаевой. — М.: Аспект Пресс, 2008. — 286, [1] с.: ил.
5.4.3. Методические разработки

1. Учебная, производственная и преддипломная практики. Методические рекомендации./С.А.Болышева, Г.А.Савчук, Е.А.Куклинова. – Екатеринбург: полиграфический центр факультета связей с общественностью и рекламы УрГУ, 2009. – 35 с.
5.4.4. Программное обеспечение

Используется следующий набор программного обеспечения:

1. Операционная система Windows;

2.  Браузер Google Chrome или ему подобный;

3. Adobe Reader;

4. Пакет приложений Microsoft Office.
5.4.5. Базы данных, информационно-справочные и поисковые системы

1. зональная научная библиотека (УрФУ) - http://lib2.urfu.ru/
2. электронная библиотека MYBRARY - http://mybrary.ru/
3. справочно-библиографическая система -  http://search.ebscohost.com/
4. научная электронная библиотека - http://elibrary.ru/
5.4.6. Электронные образовательные ресурсы

Не используются.

5.5. Научно-исследовательская работа

5.5.1. Основная литература
1. Бодуан Ж.-П. Управление имиджем компании. Паблик рилейшнз: предмет и мастерство = Conduire l`image de l`entreprise. Les relations publigues: l`art et la matiere / Ж.-П. Бодуан; Науч. ред. и авт предисл. А. П. Ситников, Т. Ю. Лебедева; Пер. с фр. А. В. Полунина. — М.: ИМИДЖ-Контакт: ИНФРА-М, 2001. — 233 с.
2. Кривоносов А. Д. Основы теории связей с общественностью: [учебник для студентов вузов, обучающихся по направлению подготовки (специальности) "Связи с общественностью"] / А. Д. Кривоносов, О. Г. Филатова, М. А. Шишкина. — СПб. [и др.]: Питер, 2012. — 375, [1] с.
3. Связи с общественностью. Теория, практика, коммуникационные стратегии: [учеб. Пособие для вузов по направлению 030600 «Журналистика» и специальности 030601 «Журналистика»] / под ред. В. М. Горохова, Т. Э. Гринберг. — М.: Аспект Пресс, 2011. — 198 с.
5.5.2. Дополнительная литература

1. Бороздина Г. В. Психология и этика делового общения : учебник для бакалавров, [обучающихся по экон. направлениям и специальностям] / Г. В. Бороздина, Н. А. Корминова ; под общ. ред. Н. А. Бороздиной. — М. : Юрайт, 2012. — 463 с. : ил. 

2. Васильев Г. А. Технологии производства рекламной продукции : учебное пособие для студентов вузов, обучающихся по специальности 032401 Реклама / Г. А. Васильев, В. А. Поляков, А. А. Романов .— Москва : Вузовский учебник : ИНФРА-М, 2014. 

3. Гетьман-Павлова И. В. Международное право : учебник для бакалавров : [для студентов высших учебных заведений, обучающихся по юридическим направлениям и специальностям] / И. В. Гетьман-Павлова ; Высш. шк. экономики, Нац. исслед. ун-т .— 2-е изд., перераб. и доп. — Москва : Юрайт, 2013 .— 709 с. 
4. Гнетнев А. И. Современная пресс-служба: учебник: [для вузов по специальности 030602.65 «Связи с общественностью»] / А. И. Гнетнев, М. С. Филь. — Ростов-на-Дону: Феникс, 2010. — 413, [1] с.
5. Гуров Ф. Н. PR IT-компаний : российская практика / Ф. Гуров .— Москва : Альпина Паблишерз, 2014 . — 142 с.
6. Минаева Л. В. (филолог). Внутрикорпоративные связи с общественностью. Теория и практика : [учеб. пособие для вузов по направлению подготовки (специальности) "Связи с общественностью"] / Л. В. Минаева. — М. : Аспект Пресс, 2010. — 286, [1] с.

7. Митрошенков О. А. Эффективные переговоры: Практ. пособие для деловых людей / О. А. Митрошенков; Ред. Е. Ю. Агарева. — 2-е изд., испр. — М.: ИНФРА-М.: Весь Мир, 2003. — 280 с. 
8. Панфилова А. П. Деловая коммуникация в профессиональной деятельности: учеб. пособие / А. П. Панфилова; С.-Петерб. ин-т внешнеэкон. связей, экономики и права, О-во "Знание" С.-Петербурга и Ленингр. обл.; [науч. ред. С. А. Сидоров]. — 2-е изд. — СПб.: [Знание], 2004. — 496 с.
5.5.3. Методические разработки

Не используются.

5.5.4. Программное обеспечение

Используется следующий набор программного обеспечения:

1. Операционная система Windows;

2.  Браузер Google Chrome или ему подобный;

3. Adobe Reader;

4. Пакет приложений Microsoft Office.
5.5.5. Базы данных, информационно-справочные и поисковые системы

1. зональная научная библиотека (УрФУ) - http://lib2.urfu.ru/
2. электронная библиотека MYBRARY - http://mybrary.ru/
3. справочно-библиографическая система -  http://search.ebscohost.com/
4. научная электронная библиотека - http://elibrary.ru/
5.5.6. Электронные образовательные ресурсы

Не используются.
5.6. Преддипломная практика

5.6.1. Основная литература
1. Гостенина В. И. Социология массовой коммуникации: [учеб. пособие для вузов по направлению подгот. (специальности) "Связи с общественностью"] / В. И. Гостенина, А. Г. Киселев. — М.: Альфа-М: ИНФРА-М, 2012. — 350 с.
2. Гусаров Ю. В. Менеджмент рекламы: [учеб. Пособие по специальности «Менеджмент организации»] / Ю. В. Гусаров. — [М.]: Экономика, [2009]. — 525, [1] с. 
3. Ильин А. С. Реклама в коммуникационном процессе: курс лекций / А. С. Ильин. — М.: КНОРУС, 2011. — 141 с.: ил.
4. Коноваленко В. А. Реклама и связи с общественностью: введение в специальность: учебник для бакалавров: [для студентов высших учебных заведений, обучающихся по гуманитарным направлениям и специальностям] / В. А. Коноваленко, М. Ю. Коноваленко, Н. Г. Швед; Рос. экон. ун-т им. Г. В. Плеханова. — Москва: Юрайт, 2013. — 383 с. 
5. Кривоносов А. Д. Основы теории связей с общественностью: [учебник для студентов вузов, обучающихся по направлению подготовки (специальности) "Связи с общественностью"] / А. Д. Кривоносов, О. Г. Филатова, М. А. Шишкина. — СПб. [и др.]: Питер, 2012. — 375, [1] с.
5.6.2. Дополнительная литература

1. 1. Бердышев С. Н. Рекламный текст. Методика составления и оформления / С. Н. Бердышев. — 2-е изд. — М.: Дашков и К, 2012. — 250, [1] с. 
2. Бердышев С. Н. Секреты эффективной интернет-рекламы : практическое пособие / С. Н. Бердышев. — М. : Дашков и К, 2012. — 119, [1] с. : ил., табл.

3. Буари Ф. А. Паблик рилейшнз или стратегия доверия = Les relations publigues ou la strategie de la confiance / Ф. А. Буари; Науч. ред. и авт. предисл. А. П. Ситников, Т. Ю. Лебедева; Пер. с фр. Н. С. Добробабенко. — М.: ИМИДЖ-Контакт: ИНФРА-М, 2001. — 178 с. 

4. Василенко А. Б. ПИАР крупных российских корпораций / А. Б. Василенко. — 2-е изд. — М.: Изд-во ГУ ВШЭ, 2002. — 304 с. 

5. Картер Г. Эффективная реклама: Путеводитель для малого бизнеса: Пер. с англ. / Г. Картер; Общ. ред. Е. М. Пеньковой; Информ.-внедрен. центр "Маркетинг". — М.: МТ-Пресс, 2001. — 244 с. 
6. Кондратьев Э. В. Связи с общественностью: учеб. пособие для высш. шк.: [по специальностям "Менеджмент организации", "Маркетинг"] / Э. В. Кондратьев, Р. Н. Абрамов; [под общ. ред. С. Д. Резника]. — Изд. 5-е, испр. и доп. — М.: Академический Проект, 2008. — 509, [1] с.: ил., табл.
7. Кутлалиев А. Эффективность рекламы / Асхат Кутлалиев, Алексей Попов. — М.: Эксмо, 2006. — 410, [1] с. 

8. Морозова И. Г. Рекламный сталкер. Теория и практика структурного анализа рекламного пространства: Учеб. пособие / И. Г. Морозова. — М.: Гелла-принт, 2002. — 268 с.: ил. 

Пономарев Н. Ф. Связи с общественностью: социально-психологические аспекты / Н. Ф. Пономарев. — СПб. [и др.]: Питер, 2008. — 207 с.: ил.
5.6.3. Методические разработки

Учебная, производственная и преддипломная практики. Методические рекомендации./С. А. Болышева, Г. А. Савчук, Е. А. Куклинова. – Екатеринбург: полиграфический центр факультета связей с общественностью и рекламы УрГУ, 2009. – 35 с.
5.6.4. Программное обеспечение

Microsoft Windows XP, базовая установка Microsoft Office XP, антивирусная система Symantec Antivirus, программы для работы с компьютерной графикой, анимацией, Web-дизайном,Vortex, ПР-Аналитик.

5.6.5. Базы данных, информационно-справочные и поисковые системы

1. зональная научная библиотека (УрФУ) - http://lib2.urfu.ru/
2. электронная библиотека MYBRARY - http://mybrary.ru/
3. справочно-библиографическая система -  http://search.ebscohost.com/
4. научная электронная библиотека - http://elibrary.ru/
5. социологический словарь - www.onlinedics.ru 
5.6.6. Электронные образовательные ресурсы

Не используются.
6. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ПРАКТИКИ TC "МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ПРАКТИКИ" \f C \l "1" 
Практика по получению первичных профессиональных умений и навыков
Лаборатории и компьютерный класс: Екатеринбург, ул. Чапаева, 16, ауд. №№ 04, 102, 104, 107, обеспеченные компьютерами и соответствующим программным обеспечением (Microsoft Windows XP, базовая установка Microsoft Office XP, антивирусная система Symantec Antivirus, программы для работы с компьютерной графикой, анимацией, Web-дизайном, Vortex, ПР-Аналитик.). Типовые рабочие места на предприятиях.

Учебно-организационная практика
Типовые рабочие места на предприятиях. 

Практика по получению профессиональных умений и опыта профессиональной деятельности

Типовые рабочие места на предприятиях. 

Педагогическая практика по получению профессиональных умений и опыта профессиональной деятельности
Лаборатории и компьютерный класс: Екатеринбург, ул. Чапаева, 16, ауд. №№ 04, 102, 104, 107, обеспеченные компьютерами и соответствующим программным обеспечением (Microsoft Windows XP, базовая установка Microsoft Office XP, антивирусная система Symantec Antivirus, программы для работы с компьютерной графикой, анимацией, Web-дизайном, Vortex, ПР-Аналитик.). Типовые рабочие места на предприятиях.

Научно-исследовательская работа

Лаборатории и компьютерный класс: Екатеринбург, ул. Чапаева, 16, ауд. №№ 04, 102, 104, 107, обеспеченные компьютерами и соответствующим программным обеспечением (Microsoft Windows XP, базовая установка Microsoft Office XP, антивирусная система Symantec Antivirus, программы для работы с компьютерной графикой, анимацией, Web-дизайном, Vortex, ПР-Аналитик.). Типовые рабочие места на предприятиях.

Преддипломная практика

Типовые рабочие места на предприятиях. 
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