Контрольная работа «Анализ инструментов продвижения локального бренда с привязкой к территории»
1.Выбрать один из действующих кейсов по продвижению локального бренда с привязкой к бренду территории. Это может быть туристический бренд, коммерческий или некоммерческий продукт.
2.Собрать данные из открытых источников о применении в рамках продвижения бренда следующих коммуникативных инструментов: сотрудничество со СМИ, продвижение в соцсетях, сайт, амбассадоры, блоггеры, ивент-менеджмент, реклама (в СМИ, в интернете, печатная), различные формы туризма, коллаборации, сувениры, создание инфраструктуры). Выявить позиционирование объекта продвижения.
3.Описать портрет представителя целевой аудитории.

4.Провести конкурентный анализ объекта продвижения.

5.Соотнести объект продвижения, инструменты, конкурентную среду и ЦА.

6.Сделать выводы о степени согласованности и возможной эффективности продвижения анализируемого объекта в привязке к бренду территории.

Работа представляется в виде презентации с развернутыми текстовыми комментариями.

Практическая работа по разработке платформы территориального бренда
Выполняется студентом индивидуально или в группе до 3 человек и сдается в электронном варианте. Цель творческого задания – разработка платформы бренда города или его района.

Структура работы должна содержать следующие разделы: анализ текущей ситуации в городе в рамках выбранной проблемы на основании изучения информационных источников: сайтов, статей. Определение целевой аудитории бренда. Анализ сильных и слабых сторон объекта брендинга. Выбор стратегии продвижения и формулировка продающих аргументов. Формулировка платформы бренда как выражение его позиционирования для дальнейшей концептуализации бренда.

Анализ представляется в виде устного выступления, сопровождаемого презентацией. В презентацию помещаются основные данные проведенного анализа, тезисы креативного предложения и иллюстрации. Длительность выступления – до 15 минут. 
