Задание для контрольной работы по дисциплине «Территориальный маркетинг»
1. Выбрать территорию для анализа (город или область России)
2. Найти на сайте администрации данной территории стратегию социально-экономического развития территории и изучить ее
3. Изучить содержание официального сайта администрации данной территории
4. Использовать данные источники и другие источники открытого доступа для поиска информации о маркетинговой стратегии данной территории
5. Выявить стейкхолдеров маркетинга территории
6. Выявить место и роль туризма в маркетинге данной территории, обосновать
7. Сформулировать основные выводы об эффективности маркетинга данной территории и направления его развития
8. Представить материал в виде отчета и презентации для семинарского занятия

Методические рекомендации по контрольной работе по дисциплине «Территориальный маркетинг»

1. [bookmark: _GoBack]Подготовить в виде письменной работы текст не менее 5 страниц (14 кеглем через 1,5 интервала), в котором будут отражены ответы на вопросы задания.
2. Контрольная работа имеет следующую структуру:
· Титульный лист (образец берется в информационно-библиотечном центре по адресу Чапаева 16, ауд. 106)
· Введение (1-2 листа, содержит обоснование актуальности выполняемой работы, целеполагание, описание того, что делал студент). 
· Основная часть (ответы на вопросы и выполненные задания)
· Заключение (1-2 листа, содержит выводы на основе проделанной работы)
