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1. ОБЩАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА ДИСЦИПЛИНЫ TC "ОБЩАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА ДИСЦИПЛИНЫ" \l 1  “ТЕХНОЛОГИИ ГЕОБРЕНДИНГА»
1.1.  Аннотация содержания дисциплины TC "Место дисциплины в структуре модуля" \l 2  
Дисциплина «Технологии геобрендинга» является частью модуля «Бренд территории» вариативной части ВУЗа учебного плана образовательной программы магистратуры и изучается одновременно с дисциплинами «Методология и методы изучения территории», «Моделирование бренда территории» и «Территориальный маркетинг» данного модуля.
В рамках данной дисциплины магистранты смогут изучить методологию, методы и технологии брендинга территорий. Освоение данного курса позволяет ознакомиться практически со всеми актуальными подходами в брендинге мест. Поскольку геобрендинг всегда совмещает в себе теоретические и практические аспекты продвижения территорий, при преподавании дисциплины большое внимание уделяется анализу кейсов по геобрендингу: как российских, так и зарубежных. Тематический план дисциплины включает рассмотрение стратегий брендинга мест, изучение специфики продвижения территорий различного масштаба, знакомство с инструментами геобрендинга, включая PR, рекламу, событийный маркетинг. Магистранты вместе с преподавателем проходят весь путь от изучения ресурсов территории до разработки концептуальной платформы геобренда и всей программы ее реализации. В общем объеме времени, отведенном на изучение дисциплины, основная доля часов отводится на выполнение практических заданий по разработке как отдельных инструментов продвижения геобренда, так и целого проекта по созданию и продвижению бренда территории.
1.2. Язык реализации программы – русский.
1.3. Планируемые результаты обучения по дисциплине  
Результатом обучения в рамках дисциплины является формирование у студента следующих компетенций:
ОК-2 - готов действовать в нестандартных ситуациях, нести социальную и этическую ответственность за принятые решения;

ОПК-1 - способен руководить осуществлением профессиональных функций в области рекламы и связей с общественностью в государственных, общественных, коммерческих структурах, средствах массовой информации, в социальной сфере, сфере политики, экономики, производства, торговли, науки, культуры, спорта;

ОПК-2 - способен планировать и осуществлять коммуникационные кампании и мероприятия;

ПК-1 - способен управлять процессами стратегического планирования, подготовки, творческой проработки и реализации коммуникационных программ и мероприятий, обеспечивать их качество и эффективность;

ПК-2 - способен осуществлять корректировку и контроль коммуникационных программ и мероприятий;

ПК-12 - способен определять стратегические цели и руководить проектированием, планированием, подготовкой и реализацией коммуникационных кампаний и мероприятий;

ПК-15 - способен оценивать качество и эффективность проектов с учетом возможностей использования современных методов их реализации, контроля и корректировки;

ОПКД-1 - способность разрабатывать коммуникационную стратегию в рамках общей стратегии развития организации;

ОПКД-2 - способность планирования и управления коммуникационными ресурсами организации в рамках общей стратегии;

ПКД-13 - способность разработать стратегический проект продвижения территории;

ПКД-24 - способность адаптировать отечественный и зарубежный опыт по продвижению территории к ситуации конкретной территории. TC "Требования к результатам освоения дисциплины" \l 2 
В результате освоения дисциплины студент должен:
Знать: 
· теорию и технологию продвижения территории;

· основные теории геобрендинга;

· основные методы и технологии разработки бренда территории, его продвижения, коррекции;

· методику повышения ценности бренда территории.
Уметь: 
· генерировать идеи;
· разрабатывать концепции коммуникационных программ; 

· моделировать процесс продвижения территории с учетом стратегии развития региона;

· формировать эффективные внешние коммуникации в сфере продвижению территории;

· формировать эффективные внутренние коммуникации в сфере продвижению территории;

· создавать эффективное коммуникационное пространство управляемой территории.
Владеть (демонстрировать навыки и опыт деятельности): 
· умением осуществлять функции руководителя, организатора, инициатора, новых идей;

· методами и технологиями разработки бренда территории.
1.4.  Объем дисциплины TC "Трудоемкость освоения дисциплины" \l 2  
	
	Виды учебной работы 
	Объем дисциплины
	Распределение объема дисциплины по семестрам (час.)

	№
п/п
	
	Всего часов
	В т. ч. контактная работа (час.) *
	2
	
	

	1.
	Аудиторные занятия
	12
	
	12
	
	

	2.
	Лекции
	2
	2,00
	2
	
	

	3.
	Практические занятия
	10
	10,00
	10
	
	

	4.
	Лабораторные работы
	-
	-
	-
	
	

	5.
	Самостоятельная работа студентов, включая все виды текущей аттестации
	114
	1,80
	114
	
	

	6.
	Промежуточная аттестация
	18
	2,33
	Экзамен
	
	

	7.
	Общий объем по учебному плану, час.
	144
	16,13
	144
	
	

	8.
	Общий объем по учебному плану, з. е.
	4
	
	4
	
	


*Контактная работа составляет:

в п/п 2,3,4 -  количество часов, равное объему соответствующего вида занятий; 

в п.5 – количество часов, равное сумме объема времени, выделенного преподавателю на консультации в группе (15% от объема аудиторных занятий) и объема времени, выделенного преподавателю на руководство курсовой работой/проектом одного студента, если она предусмотрена.
в п.6 – количество часов, равное сумме объема времени, выделенного преподавателю на проведение соответствующего вида промежуточной аттестации одного студента и объема времени, выделенного в рамках дисциплины на руководство проектом по модулю (если он предусмотрен) одного студента.
2. СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ TC "СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ" \l 1    
	Код

раздела, темы 
	Раздел, тема

дисциплины*
	Содержание 

	Р1
	Территория как объект междисциплинарных исследований
	Гуманитарные исследования как методологические подходы к геобрендингу. Теория города Г. Зиммеля. Постмодернистская теория города: Ф. Джеймисон.  Теория глобального города С.Сассен. Концепция информационного города М. Кастельса. Экономика города и ее влияние на динамику его развития. Социальные аспекты развития города: социальная сегрегация, миграция. Повседневная жизнь города

Идея креативного города Ч. Лэндри. 

Гуманитарная география города. Культурное наследие и культурные практики как потенциал брендинга города. Семиотика города. Эстетика города.

Геобрендинг как маркетинговая коммуникационная стратегия. Стратегии маркетинга территорий и принципы их сочетанного применения. Брендинг как системный подход к управлению маркетинговыми стратегиями. Брендинг территорий в системе брендинга как коммуникативной стратегии. Геобрендинг как современный подход к продвижению территорий в условиях глобализации.

	Р2
	Практика геобрендинга
	Брендинг стран, регионов, городов и стратегии геобрендинга. Государство, регион, город как объекты геобрендинга. Масштаб разработки геобренда. Размер территории как фактор выбора стратегий продвижения. Опыт продвижения стран, регионов и городов.

Основные направления брендинга территорий: туризм, инвестиционная привлекательность, место происхождения, место жительства.

Глобальные контексты как факторы создания и управления геобрендом. Влияние глобализации на развитие городов. Глобальные события как инструмент создания и поддержания геобренда.
Выявление ресурсов территории, разработка и продвижение геобренда. Стратегия социально-экономического развития территории, демографическая ситуация, экономические показатели и ключевые отрасли, инфраструктура территории, история, обычаи и культура, природные ресурсы.

Сравнительный анализ территорий.

Субъекты, формирующие бренд территории: органы власти, представители бизнеса, учреждения культуры, специалисты по управлению коммуникациями, местные жители. Образная основа геобренда. 

Исследование слабых и сильных сторон территории и оценка ее стратегического потенциала для развития бренда. Методы анализа. Разработка оригинальной идеи геобренда и концептуальной платформы бренда.

Нарративные формы продвижения геобренда. План продвижения бренда территории. Структуры повседневности как форма и способы конвертации в них идеи геобренда. Инструменты продвижения геобренда: реклама, публикации в СМИ, событийный маркетинг, директ-мейл, Product Placement, интернет-коммуникации, выставки, представительства территории. Этапные задачи бренд-коммуникации: осведомленность, рассмотрение, опыт, лояльность.
Индексы С. Анхолта как первые механизмы оценки действий по продвижению геобренда. Методика Brand Dynamics оценки связанности аудитории с брендом. Капитал территориального бренда и его оценка.


3. РАСПРЕДЕЛЕНИЕ УЧЕБНОГО ВРЕМЕНИ TC "РАСПРЕДЕЛЕНИЕ УЧЕБНОГО ВРЕМЕНИ" \l 1 
3.1. Распределение аудиторной нагрузки и мероприятий самостоятельной работы по разделам дисциплины
	
	Объем модуля (зач. ед.): 14
Объем дисциплины (зач. ед.): 4

	Раздел дисциплины
	Аудиторные занятия (час.)
	Самостоятельная работа: виды, количество и объемы мероприятий

	Код раздела, темы
	Наименование раздела, темы
	Всего по разделу, теме (час.)
	Всего аудиторной работы (час.)
	Лекции
	Практические занятия
	Лабораторные работы
	Всего самостоятельной работы студентов (час.)
	Подготовка к аудиторным занятиям (час.)
	Выполнение самостоятельных внеаудиторных работ (колич.)
	Подготовка к контрольным мероприятиям текущей аттестации (колич.)
	Подготовка к

промежуточной аттестации по дисциплине (час.)
	Подготовка в рамках дисциплины к промежуточной аттестации по модулю (час.)

	
	
	
	
	
	
	
	
	Всего (час.)
	Лекция
	Практ. семинар. занятие
	Лабораторное занятие
	Н/и семинар, семинар-конфер, коллоквиум (магистратура)
	Всего (час.)
	Домашняя работа*
	Графическая работа*
	Реферат, эссе, творч. работа*
	Проектная работа*
	Расчетная работа, разработка программного продукта*
	Расчетно-графическая работа*
	Домашняя работа на иностр. языке*
	Перевод инояз. литературы*
	Курсовая работа*
	Курсовой проект*
	Всего (час.)


	Контрольная работа*
	Коллоквиум*
	Зачет 
	Экзамен
	Интегрированный экзамен по модулю
	Проект по модулю

	Р1
	Территория как объект междисциплинарных исследований
	63
	6
	1
	5
	
	57
	45
	6
	39
	
	
	12
	
	
	1
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Р2
	Практика геобрендинга
	63
	6
	1
	5
	
	57
	45
	6
	39
	
	
	12
	1
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	Всего (час), без учета промежуточной аттестации:
	126
	12
	2
	10
	0
	114
	90
	12
	78
	0
	0
	24
	12
	0
	12
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	
	
	
	

	
	Всего по дисциплине (час.):
	144
	12
	
	
	В т. ч. промежуточная аттестация
	0
	18
	0
	0

	*Суммарный объем в часах на мероприятие 

указывается в строке «Всего (час.) без учета промежуточной аттестации»


4. ОРГАНИЗАЦИЯ ПРАКТИЧЕСКИХ ЗАНЯТИЙ, САМОСТОЯТЕЛЬНОЙ РАБОТЫ ПО ДИСЦИПЛИНЕ TC "ОРГАНИЗАЦИЯ ПРАКТИЧЕСКИХ ЗАНЯТИЙ, САМОСТОЯТЕЛЬНОЙ РАБОТЫ И АТТЕСТАЦИИ ПО ДИСЦИПЛИНЕ" \l 1 
4.1. Лабораторные работы TC "Лабораторный практикум" \l 2  
Не предусмотрено.
4.2. Практические занятия TC "Практические занятия" \l 2 
	Код

раздела, 

темы
	Номер занятия
	Тема занятия
	Время на

проведение

занятия (час.)

	Р1
	1
	 Теории глобального и информационного города. Место брендинга в маркетинге территорий.
	 3

	Р1
	2
	 Креативные индустрии как средство продвижения территории.
	 2

	Р2
	3
	Анализ слабых и сильных сторон территории, субъектов и целевой аудитории геобренда. Разработка идейной платформы геобренда.
	3

	Р2
	4
	 Инструменты продвижения геобренда.
	 2

	Всего:
	10

	
	
	
	


4.3. Примерная тематика самостоятельной работы 
4.3.1. Примерный перечень тем домашних работ
· Создать кейс по брендингу страны 

· Создать кейс по брендингу региона  
· Создать кейс по брендингу города
· Разработать программу продвижения конкретного города с учетом теории факторов развития современных городов Д. Джекобс.
· На основе концепции глобального города С. Сассен разработать карту по списку российских городов, соответствующих критериям Сассен. 
4.3.2. Примерный перечень тем графических работ
Не предусмотрено.
4.3.3. Примерный перечень тем рефератов (эссе, творческих работ)
1. Теория города Г. Зиммеля.
2. Город в урбанистической теории.
3. Теория города М. Дэвиса.
4. Концепция глобального города С. Сассен.
5. Постмодернистское видение города (Ф. Джеймисон).
6. Модель информационного города М. Кастельса.
7. Ч. Бут о различиях в городе.
8. Концепция креативного города Ч. Лэндри.
9. Понятие и практика культурного брендинга.
10. Концепция бренда страны С. Анхолта.
11. Повседневность городской жизни.
12. О. Олинс о брендинге территорий.
13. Политика культурных индустрий в практике продвижения территорий.
14. Опыт развития креативных индустрий на Западе.
15. Опыт развития креативных индустрий в России.
16. Р. Флорида о креативном классе.
17. Д. Джекобс о факторах развития современных городов.
4.3.4    Примерная тематика индивидуальных или групповых проектов

Не предусмотрено.
4.3.5. Примерный перечень тем расчетных работ (программных продуктов)
Не предусмотрено.
4.3.6. Примерный перечень тем расчетно-графических работ
Не предусмотрено.
4.3.7. Примерный перечень тем  курсовых проектов (курсовых работ)  
Не предусмотрено.
4.3.8. Примерная тематика контрольных работ

Не предусмотрено.
4.3.9.  Примерная тематика коллоквиумов
Не предусмотрено.
5. СООТНОШЕНИЕ РАЗДЕЛОВ, тем ДИСЦИПЛИНЫ И ПРИМЕНЯЕМЫХ ТЕХНОЛОГИЙ ОБУЧЕНИЯ  TC "СООТНОШЕНИЕ РАЗДЕЛОВ ДИСЦИПЛИНЫ И ПРИМЕНЯЕМЫХ МЕТОДОВ И ТЕХНОЛОГИЙ ОБУЧЕНИЯ" \l 1 
	Код раздела, темы дисциплины
	Активные методы обучения
	Дистанционные образовательные технологии и электронное обучение

	
	Проектная работа
	Кейс-анализ
	Деловые игры
	Проблемное обучение
	Командная работа
	Подготовка реферата
	Сетевые учебные курсы
	Виртуальные практикумы и тренажеры
	Вебинары и видеоконференции
	Асинхронные web-конференции и семинары
	Совместная работа и разработка контента
	Другие (указать, какие)

	Р1
	
	*
	
	*
	
	*
	
	
	
	
	
	

	Р2
	
	*
	
	*
	*
	
	
	
	
	
	
	


6. ПРОЦЕДУРЫ КОНТРОЛЯ И ОЦЕНИВАНИЯ РЕЗУЛЬТАТОВ ОБУЧЕНИЯ (Приложение 1)

7. ПРОЦЕДУРЫ ОЦЕНИВАНИЯ РЕЗУЛЬТАТОВ ОБУЧЕНИЯ В РАМКАХ НЕЗАВИСИМОГО ТЕСТОВОГО КОНТРОЛЯ (Приложение 2)

8. ФОНД ОЦЕНОЧНЫХ СРЕДСТВ ДЛЯ ПРОВЕДЕНИЯ ТЕКУЩЕЙ И ПРОМЕЖУТОЧНОЙ АТТЕСТАЦИИ ПО ДИСЦИПЛИНЕ (Приложение 3)
9. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ дисциплины TC "УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ дисциплины" \l 1 
9.1. Рекомендуемая литература TC "Рекомендуемая литература" \l 2 
9.1.1. Основная литература
1. Анатомия рекламного образа: фирменный стиль, технологии брендинга, звуковые средства : [курс лекций для вузов по специальности 350700 "Реклама"] / А. В. Овруцкий, А. М. Пономарева, И. Р. Тищенко и др. ; [под общ. ред. А. В. Овруцкого]. — СПб. [и др.] : Питер, 2004. — 204 с.
9.1.2. Дополнительная литература
1. Аакер, Дэвид. Создание сильных брендов = Building strong brands / Дэвид Аакер ; [пер. с англ.: Старов С. А., Волков Д. Л., Клемина Т. Л. [и др.]. — 2-е изд. — М. : [Издат. дом Гребенникова], 2008. — 439 с. : ил., табл. 
2. Зеленцова Е., Гладких Н. Творческие индустрии: теории и практики. – М.: Издательский дом «Классика-XXI», 2010 – 240 с. 

3. Зубаревич, Наталья Васильевна. Социальное развитие регионов России: проблемы и тенденции переходного периода / Н. В. Зубаревич. — Изд. 3-е. — М. : [Изд-во ЛКИ, 2007]. — 251, [10] с. : табл. 
4. Индекс Бренда. Социально-маркетинговые кампании в России. Сборник кейсов. — [М.]: Оргкомитет конкурса "Индекс Бренда": [Index Design & Publishing], [2004]. — 126 с. 

5. Котлер Ф., Асплунд К., Рейн И., Хайдер Д. Маркетинг мест. Привлечение инвестиций, предприятий, жителей и туристов в города, коммуны, регионы и страны Европы. М., 2010.

6. Малые и средние города России как проблемное поле геобрендинга: материалы Всероссийской очно-заочной научно-практической конференции (25-26 марта 2011 года) / М-во образования и науки РФ, Федеральное гос. авт. образовательное учреждение высш. проф. образования "Уральский федеральный ун-т имени первого Президента России Б. Н. Ельцина", Ассоц. муниципальных образований "Города Урала", Уральская ассоц. туризма; [отв. ред.: Л. Э. Старостова, А. М. Бритвин]. — Екатеринбург: Изд-во Урал. ун-та, 2011. — 126, [1] с.: ил.
9.2. Методические разработки 
Не используются.
9.3. Программное обеспечение TC "Программное обеспечение" \l 2 
Microsoft Word для Windows, Power Point, Windows Media Center.
9.4. Базы данных, информационно-справочные и поисковые системы TC "Базы данных, информационно-справочные и поисковые системы" \l 2 
1. зональная научная библиотека (УрФУ) - http://lib2.urfu.ru/
2. электронная библиотека MYBRARY - http://mybrary.ru/
3. справочно-библиографическая система -  http://search.ebscohost.com/
4. научная электронная библиотека - http://elibrary.ru/
5. сайт для профессионалов в сфере событийного туризма и маркетинга территорий http://www.geobranding.ru
9.5. Электронные образовательные ресурсы TC "Электронные образовательные ресурсы" \l 2 
Не используются.
10. мАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ TC "УЧЕБНО-МАТЕРИАЛЬНОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ" \l 1 
Сведения об оснащенности дисциплины специализированным и лабораторным оборудованием TC "Сведения об оснащенности дисциплины специализированным и лабораторным оборудованием" \l 2 
1. Мультимедийные аудитории и компьютерный класс для выполнения самостоятельной (домашней) работы: Екатеринбург, ул. Чапаева, 16, ауд. №№ 108, 208, 215;

2. Ауд. № 107 -  компьютерный класс для выполнения самостоятельной (домашней) работы.

3. Аудитория с интерактивной доской

4. Оборудование для презентации: ноутбук с входов USB, проектор.

5. Оборудование для видеопоказа: ноутбук с USB-входом и дисководом, проектор, колонки.
ПРИЛОЖЕНИЕ 1

к рабочей программе дисциплины
6. ПРОЦЕДУРЫ КОНТРОЛЯ И ОЦЕНИВАНИЯ РЕЗУЛЬТАТОВ ОБУЧЕНИЯ В РАМКАХ ТЕКУЩЕЙ И ПРОМЕЖУТОЧНОЙ АТТЕСТАЦИИ ПО ДИСЦИПЛИНЕ TC "ПРОЦЕДУРЫ КОНТРОЛЯ В РАМКАХ БАЛЛЬНО-РЕЙТИНГОВОЙ СИСТЕМЫ" \f C \l "1" 
6.1. Весовой коэффициент значимости дисциплины – 0,3, в том числе, коэффициент значимости курсовых работ/проектов, если они предусмотрены – не предусмотрены.  

6.2. Процедуры текущей и промежуточной аттестации по дисциплине 

	1. Лекции: коэффициент значимости совокупных результатов лекционных занятий – 0,5

	Текущая аттестация  на лекциях 
	Сроки – семестр,

учебная неделя
	Максимальная оценка в баллах

	Посещение лекций
	2 с., 1-17 н.
	100

	Весовой коэффициент значимости результатов текущей аттестации по лекциям – 0,6

	Промежуточная аттестация по лекциям – экзамен
Весовой коэффициент значимости результатов промежуточной аттестации по лекциям – 0,4

	2. Практические/семинарские занятия: коэффициент значимости совокупных результатов практических/семинарских занятий – 0,5

	Текущая аттестация на практических/семинарских занятиях 
	Сроки – семестр,

учебная неделя
	Максимальная оценка в баллах

	Посещение практических /семинарских занятий
	2 с., 1-17 н.
	34

	Подготовка реферата
	2 с., 5-9 н.
	33

	Домашняя работа
	2 с., 14-16 н.
	33

	Весовой коэффициент значимости результатов текущей аттестации по практическим/семинарским занятиям – 1,0

	Промежуточная аттестация по практическим/семинарским занятиям - нет
Весовой коэффициент значимости результатов промежуточной аттестации по практическим/семинарским занятиям – 0,0

	3. Лабораторные занятия: не предусмотрены


6.3. Процедуры текущей и промежуточной аттестации курсовой работы/проекта 
Не предусмотрено.
6.4. Коэффициент значимости семестровых результатов освоения дисциплины
	Порядковый номер семестра по учебному плану, в котором осваивается дисциплина
	Коэффициент значимости результатов освоения дисциплины в семестре

	Семестр 2
	1,0


*В случае проведения промежуточной аттестации по дисциплине (экзамена, зачета) методом тестирования используются официально утвержденные ресурсы: АПИМ УрФУ, СКУД УрФУ, имеющие статус ЭОР УрФУ; ФЭПО (www.фэпо.рф); Интернет-тренажеры (www.i-exam.ru).

ПРИЛОЖЕНИЕ 2 

к рабочей программе дисциплины
7. ПРОЦЕДУРЫ ОЦЕНИВАНИЯ РЕЗУЛЬТАТОВ ОБУЧЕНИЯ В РАМКАХ НЕЗАВИСИМОГО ТЕСТОВОГО КОНТРОЛЯ
Дисциплина и ее аналоги, по которым возможно тестирование, отсутствуют на сайте ФЭПО http://fepo.i-exam.ru.

Дисциплина и ее аналоги, по которым возможно тестирование, отсутствуют на сайте Интернет-тренажеры http://training.i-exam.ru.

Дисциплина и ее аналоги, по которым возможно тестирование, отсутствуют на портале СМУДС УрФУ.

В связи с отсутствием Дисциплины и ее аналогов, по которым возможно тестирование, на сайтах ФЭПО, Интернет-тренажеры и портале СМУДС УрФУ, тестирование в рамках НТК не проводится.
ПРИЛОЖЕНИЕ 3 TC "ПРОЦЕДУРЫ КОНТРОЛЯ В РАМКАХ БАЛЛЬНО-РЕЙТИНГОВОЙ СИСТЕМЫ" \l 1 
к рабочей программе дисциплины
8. ФОНД ОЦЕНОЧНЫХ СРЕДСТВ ДЛЯ ПРОВЕДЕНИЯ ТЕКУЩЕЙ И ПРОМЕЖУТОЧНОЙ АТТЕСТАЦИИ ПО ДИСЦИПЛИНЕ 

8.1. КРИТЕРИИ ОЦЕНИВАНИЯ РЕЗУЛЬТАТОВ КОНТРОЛЬНО-ОЦЕНОЧНЫХ МЕРОПРИЯТИЙ ТЕКУЩЕЙ И ПРОМЕЖУТОЧНОЙ АТТЕСТАЦИИ ПО ДИСЦИПЛИНЕ В РАМКАХ БРС
 
В рамках БРС применяются утвержденные на кафедре критерии оценивания достижений студентов по каждому контрольно-оценочному мероприятию. Система критериев оценивания, как и при проведении промежуточной аттестации по модулю, опирается на три уровня освоения компонентов компетенций: пороговый, повышенный, высокий.
	Компоненты компетенций
	Признаки уровня освоения компонентов компетенций

	
	пороговый
	повышенный
	высокий

	Знания 
	Студент демонстрирует знание-знакомство, знание-копию: узнает объекты, явления и понятия, находит в них различия, проявляет знание источников получения информации, может осуществлять самостоятельно репродуктивные действия над знаниями путем самостоятельного воспроизведения и применения информации.
	Студент демонстрирует аналитические знания: уверенно воспроизводит и понимает полученные знания, относит их к той или иной классификационной группе, самостоятельно систематизирует их, устанавливает взаимосвязи между ними, продуктивно применяет в знакомых ситуациях.
	Студент может самостоятельно извлекать новые знания из окружающего мира, творчески их использовать для принятия решений в новых и нестандартных ситуациях. 

	Умения
	Студент умеет корректно выполнять предписанные действия по инструкции, алгоритму в известной ситуации, самостоятельно выполняет действия по решению типовых задач, требующих выбора из числа известных методов, в предсказуемо изменяющейся ситуации
	Студент умеет самостоятельно выполнять действия (приемы, операции) по решению нестандартных задач, требующих выбора на основе комбинации известных методов, в непредсказуемо изменяющейся ситуации
	Студент умеет самостоятельно выполнять действия, связанные с решением исследовательских задач, демонстрирует творческое использование умений (технологий)

	Личностные качества
	Студент имеет низкую мотивацию учебной деятельности, проявляет безразличное, безответственное отношение к учебе, порученному делу
	Студент имеет выраженную мотивацию учебной деятельности, демонстрирует позитивное отношение к обучению и будущей трудовой деятельности, проявляет активность. 
	Студент имеет развитую мотивацию учебной и трудовой деятельности, проявляет настойчивость и увлеченность, трудолюбие, самостоятельность, творческий подход. 


8.2. КРИТЕРИИ ОЦЕНИВАНИЯ РЕЗУЛЬТАТОВ ПРОМЕЖУТОЧНОЙ АТТЕСТАЦИИ ПРИ ИСПОЛЬЗОВАНИИ НЕЗАВИСИМОГО ТЕСТОВОГО КОНТРОЛЯ

НТК не проводится.
8.3. ОЦЕНОЧНЫЕ СРЕДСТВА ДЛЯ ПРОВЕДЕНИЯ ТЕКУЩЕЙ 

И ПРОМЕЖУТОЧНОЙ АТТЕСТАЦИИ 
8.3.1. Примерные задания для проведения мини-контрольных в рамках учебных занятий 
Не предусмотрено.
8.3.2. Примерные контрольные задачи в рамках учебных занятий 
Не предусмотрено.
8.3.3. Примерные контрольные кейсы 
Не предусмотрено.
8.3.4. Перечень примерных вопросов для зачета 
Не предусмотрено.
8.3.5. Перечень примерных вопросов для экзамена 
1. Концепция территориального брендинга С. Анхолта.
2.Ф.Котлер о сущности и задачах брендинга территорий.
3.Специфика брендинга государства.
4.Особенности брендинга региона.
5.Специфика брендинга города.
6.Влияние глобальных контекстов на геобрендинг.
7.Основные направления геобрендинга.
8.Методы работы с жителями территории как субъектами геобрендинга.
9.Бизнес-сообщество как фактор брендинга территорий.
10.Теория глобального города.
11.Теория информационного города.
12.Г.Зиммель о городской жизни.
13.Концепция креативного города Ч. Лэндри.
14.Нарратив в структуре позиционировании территории.
15.Теория города Ф. Джеймисона.
8.3.6. Ресурсы АПИМ УрФУ, СКУД УрФУ для проведения тестового контроля в рамках текущей и промежуточной аттестации 
Не используются.
8.3.7. Ресурсы ФЭПО для проведения независимого тестового контроля  
Не используются.
8.3.8. Интернет-тренажеры 
Не используются.
8.3.9. Примерные задания для выполнения домашней работы 

Ответить на вопросы теста:

1. Какое понятие не является элементом национального бренда в соответствии с концепцией территориального брендинга С. Анхольта?

1. Экспортные бренды;

2. Люди;

3. Туризм;

4. Внутренняя и внешняя политика;

5. Коммуникация;

6. Культура и наследие;

7. Инвестиции и иммиграционное законодательство.

2. К элементам колеса бренда относятся:

1. Суть бренда;

2. Люди;

3. Прибыль.

3. В соответствии с моделью стратегии брендинга для туристической дестинации М.С. Балакришнан, процесс туристического брендинга мест осуществляется вокруг компонентов:

1. Первичного сервиса;

2. «Достоверная информация о городе»;

3. Таргетинг целевой аудитории и продуктового ассортимента.

4. Ядро бренда в модели бренда туристической дестинации Г. Ханкинсона состоит из:

1. Поведение людей;

2. Имидж;

3. Реальность.

5. Модель М. Каваратзиса включает в процесс формирования имиджа города три типа коммуникации: 

1. Первичная;

2. Основная;

3. Базисная.

1. символические факторы (городская символика, политический климат, знаковые события);

2. урбанистические факторы (шум, экологические проблемы, напряженный ритм жизни).

8.3.10. Требования к написанию эссе
1. для подготовки эссе нужно внимательно ознакомиться с рекомендованной преподавателем литературой;

2. эссе нужно подготовить в печатном варианте 14 кеглем через 1,5 интервала в объеме двух страниц;

3. текст эссе должен быть написан полностью самостоятельно без цитирований других авторов;
4. эссе должно завершаться выводом по его названию.
8.3.11.  Задания для домашней работы:

· разработать концепцию коммуникационной программы с учетом внешних и внутренних ресурсов территории (на конкретном примере)

· собрать материал из открытых источников и сформулировать стратегическую концепцию рекламной кампании по продвижению территории, имеющей хорошее культурное наследие

· выявить ядро и платформу бренда на конкретном примере.
· сделать сравнительный анализ управленческой стратегии в сфере коммуникационной политики в организациях разного типа в социальной сфере (или в другой по выбору) на конкретных примерах. 

· разработать аналитическую записку по оценке и корректировке технологий продвижения территории на примере конкретного муниципалитета.

· разработать перечень коммуникационных технологий для участия конкретной компании в продвижении территории, оценить их имиджевую эффективность и соотнесенность с общей стратегией развития компании. 

· разработать стратегический проект продвижения территории в рамках тематики МД.
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