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1. ОБЩАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА ДИСЦИПЛИНЫ TC "ОБЩАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА ДИСЦИПЛИНЫ" \l 1  “ТЕРРИТОРИАЛЬНЫЙ МАРКЕТИНГ»
1.1.  Аннотация содержания дисциплины TC "Место дисциплины в структуре модуля" \l 2  
Дисциплина «Территориальный маркетинг» является частью модуля «Бренд территории» вариативной части ВУЗа учебного плана образовательной программы магистратуры и изучается одновременно с дисциплинами «Методология и методы изучения территории», «Моделирование бренда территории» и «Технологии геобрендинга» данного модуля.
В программе данной дисциплины магистерской подготовки рассматриваются теоретико-методологические аспекты маркетинга территорий, его структура, элементы, влияние социально-политических, экономических, информационно-коммуникативных и прочих ресурсных факторов.

Разработчиками программы раскрываются экономические и социальные аспекты взаимодействия бизнеса и органов власти в рамках маркетинга территорий. 

Содержание программы позволяет магистрантам усвоить применение теоретических знаний к различным общественным институтам, знакомит с современными достижениями отечественной и зарубежной теории и практики исследования, реформирования и создания систем маркетинга территорий, в том числе в условиях международной глобализации. 

Материал, раскрывающий структуру, элементы, технологии маркетинга территорий, предназначен не только для теоретического усвоения знаний, но и для применения их на практике.
1.2. Язык реализации программы – русский.
1.3. Планируемые результаты обучения по дисциплине  
Результатом обучения в рамках дисциплины является формирование у студента следующих компетенций:
ОК-3 - готов к саморазвитию, самореализации, использованию творческого потенциала;

ОК-5 - способен проявлять инициативу, в том числе в ситуациях риска, брать на себя всю полноту ответственности;

ПК-3 - способен разрабатывать стратегические концепции и бизнес-планы проектов, осуществлять руководство проектной деятельностью;

ПК-10 - способен применять перспективные теории и приемы менеджмента, бизнес-процессов, маркетинга;

ПК-14 - способен разрабатывать стратегические концепции и бизнес-планы проектов, задания на их разработку, осуществлять руководство проектной деятельностью;

ПК-22 - способен интегрировать знания, формировать суждения и принимать решения на основе неполной и ограниченной информации;

ПКД-18 - способность осуществлять экономический анализ поведения экономических агентов и рынков в глобальной и региональной среде;

ПКД-24 - способность адаптировать отечественный и зарубежный опыт по продвижению территории к ситуации конкретной территории. TC "Требования к результатам освоения дисциплины" \l 2 
В результате освоения дисциплины студент должен:
Знать: 
· принципы использования интегрированных коммуникаций в местных, региональных и глобальных процессах;
· принципы и технологии разработки маркетинговой стратегии развития территории и программы ее реализации;

· влияние специфики территориальной конкуренции на выбор маркетинговой стратегии;

· приемы и технологии выстраивания отношений с инвесторами.

Уметь: 

· планировать финансовые потоки;

· вести переговоры с представителями различных целевых аудиторий;
· выбирать оптимальные формы организации бизнеса;

· находить новые источники повышения конкурентоспособности;

· находить пути решения проблемы ресурсного потенциала предприятия;
· руководить разработкой бизнес-плана по продвижению территории;

· определять наиболее эффективное направление разработки маркетинговой стратегии развития территории;

· учитывать специфику территориальной конкуренции при разработке маркетинговой стратегии развития территории;

· определять предпочтительные инвестиционные проекты с точки зрения маркетинговой стратегии развития территории;

· составлять программу продвижения территории на основе выбранной маркетинговой стратегии;

· учитывать в модели продвижения территории отношения с инвесторами

Владеть (демонстрировать навыки и опыт деятельности): 
· умением составления договоров и деловой документации;
· опытом разработки маркетинговой стратегии развития территории;

· опытом разработки программы реализации маркетинговой стратегии развития территории;

· основными технологиями разработки инвестиционных проектов для конкретной территории;

· приемами и технологиями установления отношений с инвесторами.
1.4.  Объем дисциплины TC "Трудоемкость освоения дисциплины" \l 2  
Очная форма обучения
	
	Виды учебной работы 
	Объем дисциплины
	Распределение объема дисциплины по семестрам (час.)

	№
п/п
	
	Всего часов
	В т. ч. контактная работа (час.) *
	1
	
	

	1.
	Аудиторные занятия
	12
	
	12
	
	

	2.
	Лекции
	2
	2,00
	2
	
	

	3.
	Практические занятия
	10
	10,00
	10
	
	

	4.
	Лабораторные работы
	-
	-
	-
	
	

	5.
	Самостоятельная работа студентов, включая все виды текущей аттестации
	114
	1,8
	114
	
	

	6.
	Промежуточная аттестация
	18
	2,33
	Экзамен
	
	

	7.
	Общий объем по учебному плану, час.
	144
	16,13
	144
	
	

	8.
	Общий объем по учебному плану, з. е.
	4
	
	4
	
	


*Контактная работа составляет:

в п/п 2,3,4 -  количество часов, равное объему соответствующего вида занятий; 

в п.5 – количество часов, равное сумме объема времени, выделенного преподавателю на консультации в группе (15% от объема аудиторных занятий) и объема времени, выделенного преподавателю на руководство курсовой работой/проектом одного студента, если она предусмотрена.
в п.6 – количество часов, равное сумме объема времени, выделенного преподавателю на проведение соответствующего вида промежуточной аттестации одного студента и объема времени, выделенного в рамках дисциплины на руководство проектом по модулю (если он предусмотрен) одного студента.
2. СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ TC "СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ" \l 1    
	Код

раздела, темы 
	Раздел, тема

дисциплины*
	Содержание 

	Р1
	Теоретико-методологические аспекты маркетинга территории
	Маркетинговый анализ территории. Определение приоритетов, критериев и показателей оценки эффективности вариантов стратегии. Выбор целевых аудиторий. Проектирование устойчивых конкурентных преимуществ. Формирование вспомогательных стратегий. Планирование этапов развития.

Миссия и цели в системе стратегического планирования территории. Принципы и задачи стратегического планирования. Субъекты стратегического планирования.

Важнейшие разделы и мероприятия маркетингового плана региона. Особенности SWOT- анализа региона. Маркетинговые исследования населенных пунктов. Позиционный и институциональный анализ. Создание концепции развития территории.

Системный подход к маркетингу территорий. Проблемы и направления управления маркетингом территорий. 

Общая характеристика и основные элементы продукта территории. Прямые и косвенные издержки в формировании цены продукта территории. Трансакционные издержки и ценовая политика субъектов территориального маркетинга.

Экспортный и инновационный потенциал территории. Анализ инвестиционного потенциала и конкурентоспособность регионов и мест.

Общая характеристика цены продукта территории. Методы распространения продукта территории. Целевой маркетинг и его стратегии. Сегментирование целевых рынков и позиционирование продукта территории. Понятие и механизмы позиционирования. Уровни позиционирования территории. 

Продвижение товара территории. Претворение в жизнь маркетинговых мероприятий. Коммуникационный маркетинг территории. Программа продвижения территории и ее составные части. Организационные структуры управления территориальным маркетингом. 

	Р2
	Субъекты территориального маркетинга
	Инвесторы и бизнес-сообщество как субъекты территориального маркетинга. Привлечение бизнеса из других мест. Удержание и расширение существующего бизнеса. Содействие малому бизнесу и компаниям-новичкам  

Применение различных наборов промоушен-технологий на разных этапах информационного маркетинга территорий и связанных с ним бизнесов. Технологии формирования имиджа территории. 

Технологии генерирования инвестиций. Технологии обслуживания инвестиций. Оценка экспортного потенциала места. Помощь компаниям в развитии экспорта Расширение экспорта и стимулирование иностранных инвестиций. Использование имиджа места происхождения. Социальные аспекты взаимодействия бизнеса и органов власти в рамках территориального маркетинга.
Органы власти как субъекты территориального маркетинга. 

Гражданское общество как субъект территориального маркетинга. Механизмы и технологии взаимодействия бизнеса, власти и гражданского общества в рамках территориального маркетинга.

	Р3
	Структура, элементы маркетинга территории

	Методы продвижения как элемент маркетинга территорий. Направления как элемент маркетинга территорий. 

Субъект Российской Федерации и направления его развития в рамках маркетинга территории. Технологии как элемент маркетинга территорий. Субъект Российской Федерации и технологии его развития в рамках маркетинга территории.

Место как элемент маркетинга территории. Основные направления маркетинга мест. Технологии маркетинга мест.


3. РАСПРЕДЕЛЕНИЕ УЧЕБНОГО ВРЕМЕНИ TC "РАСПРЕДЕЛЕНИЕ УЧЕБНОГО ВРЕМЕНИ" \l 1 
3.1. Распределение аудиторной нагрузки и мероприятий самостоятельной работы по разделам дисциплины
	
	Объем модуля (зач. ед.): 17
Объем дисциплины (зач. ед.): 4

	Раздел дисциплины
	Аудиторные занятия (час.)
	Самостоятельная работа: виды, количество и объемы мероприятий

	Код раздела, темы
	Наименование раздела, темы
	Всего по разделу, теме (час.)
	Всего аудиторной работы (час.)
	Лекции
	Практические занятия
	Лабораторные работы
	Всего самостоятельной работы студентов (час.)
	Подготовка к аудиторным занятиям (час.)
	Выполнение самостоятельных внеаудиторных работ (колич.)
	Подготовка к контрольным мероприятиям текущей аттестации (колич.)
	Подготовка к

промежуточной аттестации по дисциплине (час.)
	Подготовка в рамках дисциплины к промежуточной аттестации по модулю (час.)

	
	
	
	
	
	
	
	
	Всего (час.)
	Лекция
	Практ. семинар. занятие
	Лабораторное занятие
	Н/и семинар, семинар-конфер, коллоквиум (магистратура)
	Всего (час.)
	Домашняя работа*
	Графическая работа*
	Реферат, эссе, творч. работа*
	Проектная работа*
	Расчетная работа, разработка программного продукта*
	Расчетно-графическая работа*
	Домашняя работа на иностр. языке*
	Перевод инояз. литературы*
	Курсовая работа*
	Курсовой проект*
	Всего (час.)


	Контрольная работа*
	Коллоквиум*
	Зачет 
	Экзамен
	Интегрированный экзамен по модулю
	Проект по модулю

	Р1
	Теоретико-методологические аспекты маркетинга территории
	40
	3
	1
	2
	
	37
	25
	6
	19
	
	
	12
	1
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Р2
	Субъекты территориального маркетинга 
	50
	6
	0
	6
	
	44
	32
	0
	32
	
	
	12
	1
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Р3
	Структура, элементы маркетинга территории
	36
	3
	1
	2
	
	33
	25
	6
	19
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	8
	1
	
	
	
	
	

	
	Всего (час), без учета промежуточной аттестации:
	126
	12
	2
	10
	0
	114
	82
	12
	70
	0
	0
	24
	24
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	8
	8
	0
	
	
	
	

	
	Всего по дисциплине (час.):
	144
	12
	
	132
	В т. ч. промежуточная аттестация
	0
	18
	0
	0

	*Суммарный объем в часах на мероприятие 

указывается в строке «Всего (час.) без учета промежуточной аттестации


4. ОРГАНИЗАЦИЯ ПРАКТИЧЕСКИХ ЗАНЯТИЙ, САМОСТОЯТЕЛЬНОЙ РАБОТЫ ПО ДИСЦИПЛИНЕ TC "ОРГАНИЗАЦИЯ ПРАКТИЧЕСКИХ ЗАНЯТИЙ, САМОСТОЯТЕЛЬНОЙ РАБОТЫ И АТТЕСТАЦИИ ПО ДИСЦИПЛИНЕ" \l 1 
4.1. Лабораторные работы TC "Лабораторный практикум" \l 2  
Не предусмотрено.
4.2. Практические занятия TC "Практические занятия" \l 2 
	Код

раздела, 

темы
	Номер занятия
	Тема занятия
	Время на

проведение

занятия (час.)

	Р1
	1
	 Сущность маркетингового анализа территории. Программа продвижения территории и ее составные части.
	 2

	Р2
	2
	 Инвесторы и бизнес-сообщество как субъекты территориального маркетинга.
	 2

	Р2
	3
	Органы власти как субъекты территориального маркетинга. 
	2

	Р2
	4
	Гражданское общество как субъект территориального маркетинга.
	2

	Р3
	5
	 Методы продвижения как элемент маркетинга территорий. Технологии маркетинга мест.
	 2

	Всего:
	10

	
	
	
	


4.3. Примерная тематика самостоятельной работы 
4.3.1. Примерный перечень тем домашних работ
· Выявить имидж конкретного региона;
· Провести SWOT-анализ конкретной территории;

· Проанализировать экономическую стратегию муниципального района и выявить маркетинговые аспекты её продвижения;

· Анализ Интернет-сайта города. Проделать комплексирование городских Интернет-ресурсов для эффективного маркетинга территории (города);

· Создать технологию разработки социального проекта для органов местного самоуправления и бизнеса на конкретном примере территории.
4.3.2. Примерный перечень тем графических работ
Не предусмотрено.
4.3.3. Примерный перечень тем рефератов (эссе, творческих работ)
Не предусмотрено.
4.3.4    Примерная тематика индивидуальных или групповых проектов

Не предусмотрено.
4.3.5. Примерный перечень тем расчетных работ (программных продуктов)
Не предусмотрено.
4.3.6. Примерный перечень тем расчетно-графических работ
Не предусмотрено.
4.3.7. Примерный перечень тем  курсовых проектов (курсовых работ)  
Не предусмотрено.
4.3.8. Примерная тематика контрольных работ

· Цели и задачи маркетинга территорий. 
· Пирамида целей в маркетинге территорий.
· Миссия и цели в системе стратегического планирования территории.
· Принципы и задачи стратегического планирования. 
· Субъекты стратегического планирования. 

· Системный подход к маркетингу территорий. 
· Проблемы и направления управления маркетингом территорий. 
· Общая характеристика и основные элементы продукта территории.

· Важнейшие разделы и мероприятия маркетингового плана региона. 
· Особенности SWOT-анализа региона.
4.3.9.  Примерная тематика коллоквиумов
Не предусмотрено.
5. СООТНОШЕНИЕ РАЗДЕЛОВ, тем ДИСЦИПЛИНЫ И ПРИМЕНЯЕМЫХ ТЕХНОЛОГИЙ ОБУЧЕНИЯ  TC "СООТНОШЕНИЕ РАЗДЕЛОВ ДИСЦИПЛИНЫ И ПРИМЕНЯЕМЫХ МЕТОДОВ И ТЕХНОЛОГИЙ ОБУЧЕНИЯ" \l 1 
	Код раздела, темы дисциплины
	Активные методы обучения
	Дистанционные образовательные технологии и электронное обучение

	
	Проектная работа
	Кейс-анализ
	Деловые игры
	Проблемное обучение
	Командная работа
	Другие (указать, какие)
	Сетевые учебные курсы
	Виртуальные практикумы и тренажеры
	Вебинары и видеоконференции
	Асинхронные web-конференции и семинары
	Совместная работа и разработка контента
	Другие (указать, какие)

	р1
	
	*
	
	*
	*
	
	
	
	
	
	*
	

	р2
	
	*
	
	*
	
	
	
	
	
	
	
	

	Р3
	
	*
	
	*
	
	
	
	
	
	
	*
	


6. ПРОЦЕДУРЫ КОНТРОЛЯ И ОЦЕНИВАНИЯ РЕЗУЛЬТАТОВ ОБУЧЕНИЯ (Приложение 1)

7. ПРОЦЕДУРЫ ОЦЕНИВАНИЯ РЕЗУЛЬТАТОВ ОБУЧЕНИЯ В РАМКАХ НЕЗАВИСИМОГО ТЕСТОВОГО КОНТРОЛЯ (Приложение 2)

8. ФОНД ОЦЕНОЧНЫХ СРЕДСТВ ДЛЯ ПРОВЕДЕНИЯ ТЕКУЩЕЙ И ПРОМЕЖУТОЧНОЙ АТТЕСТАЦИИ ПО ДИСЦИПЛИНЕ (Приложение 3)
9. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ дисциплины TC "УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ дисциплины" \l 1 
9.1. Рекомендуемая литература TC "Рекомендуемая литература" \l 2 
9.1.1. Основная литература
1. Маркетинг мест. Привлечение инвестиций, предприятий, жителей и туристов в города, коммуны, регионы и страны Европы = Marketing places Europe / Филип Котлер, Кристер Асплунд, Ирвинг Рейн, Дональд Хайдер; [пер. с англ. Марии Аккая при участии Виталия Мишучкова]. — СПб. Стокгольмская школа экономики в Санкт-Петербурге, 2010. — 376 с.
9.1.2. Дополнительная литература
1. Бернет, Джон. Маркетинговые коммуникации: интегрированный подход / Д. Бернет, С. Мориарти ; Пер. с англ. Н. Габенова, В. Кузина под общ. ред. С. Г. Божук. — СПб. : Питер, 2001. — 860 с. : ил. 

2. Бутов, Всеволод Иванович. Основы региональной экономики : учеб. пособие для вузов / В. И. Бутов, В. Г. Игнатов, Н. П. Кетова. — Ростов-на-Дону : МарТ, 2001. — 409 с. 

3. Важенина, Ирина Святославовна. Интернет-маркетинг имиджа и репутации территории / И. С. Важенина ; Рос. акад. наук, Урал. отд-ние, Ин-т экономики. — Екатеринбург : Институт экономики УрО РАН, 2007. — 62 с. : ил. 

9.2. Методические разработки 
Не используются.
9.3. Программное обеспечение TC "Программное обеспечение" \l 2 
Microsoft Word для Windows, Power Point, Windows Media player classic.
9.4. Базы данных, информационно-справочные и поисковые системы TC "Базы данных, информационно-справочные и поисковые системы" \l 2 
1. зональная научная библиотека (УрФУ) - http://lib2.urfu.ru/
2. электронная библиотека MYBRARY - http://mybrary.ru/
3. справочно-библиографическая система -  http://search.ebscohost.com/
4. научная электронная библиотека - http://elibrary.ru/
5. Российская государственная библиотека (Москва) – РГБ http://www.rsl.ru/ 

6. Российская национальная библиотека (Санкт-Петербург) - http://www.nlr.ru/ 

7. Научная библиотека МГУ – Москва - http://www.lib.msu.ru/ 

8. Национальная электронная библиотека - http://www.elibrary.ru/ 

9. Образовательный портал «Экономика, социология, менеджмент» - 

http://www.humanities.edu.ru/ 

10. Служба тематических толковых словарей (право, экономика, управление)


http://www.grossary.ru/, http://www.school.edu.ru 

11. Институт научной информации по общественным наукам (ИНИОН) - Москва


http://www.inion.ru/ 
12. Свердловская областная универсальная научная библиотека им. В.Г. Белинского http://book.uraic.ru/el_library
9.5. Электронные образовательные ресурсы TC "Электронные образовательные ресурсы" \l 2 
Не используются.
10. мАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ TC "УЧЕБНО-МАТЕРИАЛЬНОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ" \l 1 
Сведения об оснащенности дисциплины специализированным и лабораторным оборудованием TC "Сведения об оснащенности дисциплины специализированным и лабораторным оборудованием" \l 2 
1. Мультимедийные аудитории и компьютерный класс для выполнения самостоятельной (домашней) работы: Екатеринбург, ул. Чапаева, 16, ауд. №№ 108, 208, 215;

2. Ауд. № 107 -  компьютерный класс для выполнения самостоятельной (домашней) работы.

3. Аудитория с интерактивной доской

4. Оборудование для презентации: ноутбук с входов USB, проектор.

5. Оборудование для видеопоказа: ноутбук с USB-входом и дисководом, проектор, колонки.
ПРИЛОЖЕНИЕ 1

к рабочей программе дисциплины
6. ПРОЦЕДУРЫ КОНТРОЛЯ И ОЦЕНИВАНИЯ РЕЗУЛЬТАТОВ ОБУЧЕНИЯ В РАМКАХ ТЕКУЩЕЙ И ПРОМЕЖУТОЧНОЙ АТТЕСТАЦИИ ПО ДИСЦИПЛИНЕ TC "ПРОЦЕДУРЫ КОНТРОЛЯ В РАМКАХ БАЛЛЬНО-РЕЙТИНГОВОЙ СИСТЕМЫ" \f C \l "1" 
6.1. Весовой коэффициент значимости дисциплины – 0,2, в том числе, коэффициент значимости курсовых работ/проектов, если они предусмотрены – не предусмотрены.  

6.2. Процедуры текущей и промежуточной аттестации по дисциплине 

	1. Лекции: коэффициент значимости совокупных результатов лекционных занятий – 0,5

	Текущая аттестация  на лекциях 
	Сроки – семестр,

учебная неделя
	Максимальная оценка в баллах

	Посещение лекций
	2 с., 1-17 н.
	50

	Контрольная работа № 1
	2 с., 15-16 н.
	50

	Весовой коэффициент значимости результатов текущей аттестации по лекциям – 0,6

	Промежуточная аттестация по лекциям – экзамен
Весовой коэффициент значимости результатов промежуточной аттестации по лекциям – 0,4

	2. Практические/семинарские занятия: коэффициент значимости совокупных результатов практических/семинарских занятий – 0,5

	Текущая аттестация на практических/семинарских занятиях 
	Сроки – семестр,

учебная неделя
	Максимальная оценка в баллах

	Посещение практических /семинарских занятий
	2 с., 1-17 н.
	34

	Домашняя работа № 1
	2 с., 3-4 н.
	33

	Домашняя работа № 2
	2 с., 8-9 н.
	33

	Весовой коэффициент значимости результатов текущей аттестации по практическим/семинарским занятиям – 1,0

	Промежуточная аттестация по практическим/семинарским занятиям - нет
Весовой коэффициент значимости результатов промежуточной аттестации по практическим/семинарским занятиям – 0,0

	3. Лабораторные занятия: не предусмотрены


6.3. Процедуры текущей и промежуточной аттестации курсовой работы/проекта 
Не предусмотрено.
6.4. Коэффициент значимости семестровых результатов освоения дисциплины
	Порядковый номер семестра по учебному плану, в котором осваивается дисциплина
	Коэффициент значимости результатов освоения дисциплины в семестре

	Семестр 2
	1,0


*В случае проведения промежуточной аттестации по дисциплине (экзамена, зачета) методом тестирования используются официально утвержденные ресурсы: АПИМ УрФУ, СКУД УрФУ, имеющие статус ЭОР УрФУ; ФЭПО (www.фэпо.рф); Интернет-тренажеры (www.i-exam.ru).

ПРИЛОЖЕНИЕ 2 

к рабочей программе дисциплины
7. ПРОЦЕДУРЫ ОЦЕНИВАНИЯ РЕЗУЛЬТАТОВ ОБУЧЕНИЯ В РАМКАХ НЕЗАВИСИМОГО ТЕСТОВОГО КОНТРОЛЯ
Дисциплина и ее аналоги, по которым возможно тестирование, отсутствуют на сайте ФЭПО http://fepo.i-exam.ru.

Дисциплина и ее аналоги, по которым возможно тестирование, отсутствуют на сайте Интернет-тренажеры http://training.i-exam.ru.

Дисциплина и ее аналоги, по которым возможно тестирование, отсутствуют на портале СМУДС УрФУ.

В связи с отсутствием Дисциплины и ее аналогов, по которым возможно тестирование, на сайтах ФЭПО, Интернет-тренажеры и портале СМУДС УрФУ, тестирование в рамках НТК не проводится.
ПРИЛОЖЕНИЕ 3 TC "ПРОЦЕДУРЫ КОНТРОЛЯ В РАМКАХ БАЛЛЬНО-РЕЙТИНГОВОЙ СИСТЕМЫ" \l 1 
к рабочей программе дисциплины
8. ФОНД ОЦЕНОЧНЫХ СРЕДСТВ ДЛЯ ПРОВЕДЕНИЯ ТЕКУЩЕЙ И ПРОМЕЖУТОЧНОЙ АТТЕСТАЦИИ ПО ДИСЦИПЛИНЕ 

8.1. КРИТЕРИИ ОЦЕНИВАНИЯ РЕЗУЛЬТАТОВ КОНТРОЛЬНО-ОЦЕНОЧНЫХ МЕРОПРИЯТИЙ ТЕКУЩЕЙ И ПРОМЕЖУТОЧНОЙ АТТЕСТАЦИИ ПО ДИСЦИПЛИНЕ В РАМКАХ БРС
 
В рамках БРС применяются утвержденные на кафедре критерии оценивания достижений студентов по каждому контрольно-оценочному мероприятию. Система критериев оценивания, как и при проведении промежуточной аттестации по модулю, опирается на три уровня освоения компонентов компетенций: пороговый, повышенный, высокий.
	Компоненты компетенций
	Признаки уровня освоения компонентов компетенций

	
	пороговый
	повышенный
	высокий

	Знания 
	Студент демонстрирует знание-знакомство, знание-копию: узнает объекты, явления и понятия, находит в них различия, проявляет знание источников получения информации, может осуществлять самостоятельно репродуктивные действия над знаниями путем самостоятельного воспроизведения и применения информации.
	Студент демонстрирует аналитические знания: уверенно воспроизводит и понимает полученные знания, относит их к той или иной классификационной группе, самостоятельно систематизирует их, устанавливает взаимосвязи между ними, продуктивно применяет в знакомых ситуациях.
	Студент может самостоятельно извлекать новые знания из окружающего мира, творчески их использовать для принятия решений в новых и нестандартных ситуациях. 

	Умения
	Студент умеет корректно выполнять предписанные действия по инструкции, алгоритму в известной ситуации, самостоятельно выполняет действия по решению типовых задач, требующих выбора из числа известных методов, в предсказуемо изменяющейся ситуации
	Студент умеет самостоятельно выполнять действия (приемы, операции) по решению нестандартных задач, требующих выбора на основе комбинации известных методов, в непредсказуемо изменяющейся ситуации
	Студент умеет самостоятельно выполнять действия, связанные с решением исследовательских задач, демонстрирует творческое использование умений (технологий)

	Личностные качества
	Студент имеет низкую мотивацию учебной деятельности, проявляет безразличное, безответственное отношение к учебе, порученному делу
	Студент имеет выраженную мотивацию учебной деятельности, демонстрирует позитивное отношение к обучению и будущей трудовой деятельности, проявляет активность. 
	Студент имеет развитую мотивацию учебной и трудовой деятельности, проявляет настойчивость и увлеченность, трудолюбие, самостоятельность, творческий подход. 


8.2. КРИТЕРИИ ОЦЕНИВАНИЯ РЕЗУЛЬТАТОВ ПРОМЕЖУТОЧНОЙ АТТЕСТАЦИИ ПРИ ИСПОЛЬЗОВАНИИ НЕЗАВИСИМОГО ТЕСТОВОГО КОНТРОЛЯ

При проведении независимого тестового контроля как формы промежуточной аттестации применяется методика оценивания результатов, предлагаемая разработчиками тестов. Процентные показатели результатов независимого тестового контроля переводятся в баллы промежуточной аттестации по 100-балльной шкале в БРС:  

· в случае балльной оценки по тесту (блокам, частям теста) переводится процент набранных баллов от общего числа возможных баллов по тесту;

· при отсутствии балльной оценки по тесту переводится процент верно выполненных заданий теста, от общего числа заданий.

8.3. ОЦЕНОЧНЫЕ СРЕДСТВА ДЛЯ ПРОВЕДЕНИЯ ТЕКУЩЕЙ 

И ПРОМЕЖУТОЧНОЙ АТТЕСТАЦИИ 
8.3.1. Примерные задания для проведения мини-контрольных в рамках учебных занятий 
Не предусмотрено.
8.3.2. Примерные контрольные задачи в рамках учебных занятий 
Не предусмотрено.
8.3.3. Примерные контрольные кейсы 
Не предусмотрено.
8.3.4. Перечень примерных вопросов для зачета 
Не предусмотрено.
8.3.5. Перечень примерных вопросов для экзамена 
1. Предмет и содержание маркетинга территории как вида маркетинга.

2. Взаимодействие маркетинга территории с иными видами: коммерческий маркетинг, социальный маркетинг, информационный маркетинг.

3. Понятие территориальной структуры. Система целей территориального маркетинга.

4. Маркетинг территории как область знания и методологическая база административной и корпоративной управленческой практики. 

5. Современные проблемы исследования, реорганизации и формирования маркетинга территорий в России и за рубежом.

6. Стратегии и маркетинг территорий. Цели и задачи маркетинга территорий. Пирамида целей в маркетинге территорий. Целевые направления маркетинга территорий. 

7. Субъекты маркетинга территорий и их классификация. Роль субъектов в развитии территории. 

8. Маркетинговый анализ территории.  

9. Миссия и цели в системе стратегического планирования территории. Принципы и задачи стратегического планирования. Субъекты стратегического планирования. 

10. Маркетинговые исследования населенных пунктов. Позиционный и институциональный анализ. 

11. Создание концепции развития территории. Системный подход к маркетингу территорий. Проблемы и направления управления маркетингом территорий. Общая характеристика и основные элементы продукта территории.

12. Важнейшие разделы и мероприятия маркетингового плана региона. Особенности SWOT-анализа региона. 

13. Прямые и косвенные издержки в формировании цены продукта территории. Трансакционные издержки и ценовая политика субъектов территориального маркетинга.

14. Экспортный и инновационный потенциал территории. Анализ инвестиционного потенциала и конкурентоспособность регионов и мест.

15. Общая характеристика цены продукта территории. Методы распространения продукта территории. 

8.3.6. Ресурсы АПИМ УрФУ, СКУД УрФУ для проведения тестового контроля в рамках текущей и промежуточной аттестации 
Не используются.
8.3.7. Ресурсы ФЭПО для проведения независимого тестового контроля  
Не используются.
8.3.8. Интернет-тренажеры 
Не используются.
8.3.9. Примерные задания для выполнения домашней работы 
Ответить на вопросы теста:

1. Субъектами, активно осуществляющими продвижение и «продажу территории» выступают:

1.   территориальные органы власти и управления

2.   местные экономические агентства развития

3.   туристические операторы и агентства

4.   спортивные комитеты и федерации

5.   все вышеперечисленные и любые другие структуры

 2. Какие бывают стратегии маркетинга территории?  
1. маркетинг имиджа

2. маркетинг регионального бренда 

3. маркетинг привлекательности 

4. маркетинг инфраструктуры

5. маркетинг населения, персонала

6. все вышеперечисленные

 3. Маркетинг имиджа это… Выберите правильный ответ 

1. А) стратегия маркетин​га территории, направленная на повышение притягательнос​ти данной территории для человека, ее гуманизацию путем развития особых черт, гарантирующих конкурентные преи​мущества данной территории.

2. Б) стратегия маркетинга территории, имеющая основной целью создание, развитие и распространение, обеспечение общественною признания положительного образа территории на базе уже имеющихся у нее конкурентных преимуществ.

4. Какой вариант ответа точнее отражает сущность маркетинга страны? 
1. один из важнейших инструментов данного вида маркетинга – региональные товары.

2. данный вид маркетинга ориентирован на повышение имиджа территории, притягательности для граждан этой территории и иных территорий.

3. особую роль в маркетинге играют жилищно-коммунальные услуги

 5. Важнейшими среди инструментов маркетингового анали​за являются методы, традиционные для маркетинга. Выберите один или несколько ответов.
1. SWOT-анализ

2. индексирование товаров и услуг

3. анализ целевых рынков

4. позиционирование терри​торий 

 8.3.10. Примерные задания для выполнения контрольной работы 

Нужно подготовить презентацию по разработанному проекту, в которой отразить следующие моменты: 

1. тема магистерской диссертации и краткая характеристика выбранной для разработки проекта территории 

2. разработать характеристику ресурсов территории, которые можно использовать в сфере территориального маркетинга

3. разработать программу продвижения территории на основе имеющихся ресурсов, показывая знание передовых теорий и приемов маркетинга и менеджмента.
· Разработать бизнес-план для проекта по продвижению территории

· Разработать программу менедж-обеспечения процесса продвижения территории.

· Сделать экономический анализ поведения в региональной среде крупных компаний, работающих на территории.
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