Контрольная работа для студентов заочного отделения по курсу «Международные маркетинговые коммуникации»

1. Выберите одну из международных компаний, которая представлена на уже рынке России и Вашей (для иностранных студентов)/или планирует выход, а также – на территории любой другой страны. Опишите кратко ее базовую модель коммуникационной политики (целевая аудитория, принципы позиционирования, коммуницируемые ценности, стратегия продвижения, каналы коммуникации, содержание ключевых рекламных компаний).
2. Используя модели анализа кросс-культурных коммуникаций G.Hofstede, F.Trompennars и межкультурных ценностей S. Schwartz, провести анализ особенностей формирования стратегии коммуникации для обеих стран (характерные черты, ценности, барьеры, риски и пр.). Используя полученные в ходе применения моделей, проведите сравнительный анализ коммуникационной политики выбранной компании по странам (сходства, отличия).
3. Соответствуют ли параметры маркетинговый и коммуникационной стратегии компании особенностям российского рынка/рынка Вашей страны (для иностранных студентов)? Какие выводы Вы бы выбрали в качестве гипотез  для проверки и анализа для выбранной Вами страны? Обоснуйте свой ответ.
4. Опишите, какие уникальные черты бренда необходимо использовать компании для продвижения на выбранных рынках, а какие требуют региональной корректировки? Обоснуйте свое мнение.
5. Разработайте перечень рекомендаций пошаговой коммуникационной стратегии компании при выходе на новый рынок (выберите страну/регион самостоятельно), используя данные проведенного Вами анализа. Все решения обоснуйте.



Формат выполнения работы:
- письменно, рекомендуемые форматы представления Word, PPT); готовые работы направлять по электронной почте julia.mokerova@gmail.com с обязательным указанием темы письма (КР_ФИО_номер группы); 
- срок выполнения и отправки  - не позднее, чем за 2 недели до начала сессии;
- рекомендуется использовать визуальные доп.материалы – скриншоты, posm c официальных источников, фото, графики и пр.;
-  в конце КР указать список использованной для подготовки литературы.
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