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1. ОБЩАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА ДИСЦИПЛИНЫ TC "ОБЩАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА ДИСЦИПЛИНЫ" \l 1  «Медиапланирование в интернет-маркетинге»
1.1.  Аннотация содержания дисциплины TC "Место дисциплины в структуре модуля" \l 2  
Дисциплина «Медиапланирование в интернет-маркетинге» является частью модуля «Прикладные аспекты PR и рекламы в Интернет» вариативной части образовательной программы магистратуры и изучается одновременно с дисциплинами «Контент-маркетинг и копирайтинг в Интернет» и «Управление коммуникациями в социальных медиа» данного модуля.
В рамках изучения курса «Медиапланирование в интернет-маркетинге» студенты рассмотрят вопросы целеполагания в медипланировании, этапы медипапланирования в Интернет, основные критерии оценки эффективности медиапланирования, особенности целевых аудиторий, вопросы бюджетирования и оценки рисков, оценку необходимости ретаргетинга при проведении рекламных интернет-кампаний.
1.2. Язык реализации программы – русский.
1.3. Планируемые результаты обучения по дисциплине  
Результатом обучения в рамках дисциплины является формирование у студента следующей компетенции:
 ДПК-1 Способен разработать рекламную и PR-кампании для предприятия в интернет-среде. TC "Требования к результатам освоения дисциплины" \l 2 
В результате освоения дисциплины студент должен:
Знать: 
· аналитические методы и инструменты для целеполагания, планирования и оценки эффективности рекламной и PR-кампаний в интернет-среде.;
· методы и подходы к медиапланированию в Интернет;
· современные тренды развития медиапланирования в Интернет.
Уметь: 
· разрабатывать рекламные и PR- кампании в интернет-среде;
· сформировать эффективный медиаплан для интернет-рынка.
Владеть (демонстрировать навыки и опыт деятельности): 
· навыками анализа эффективности рекламных и PR- кампаний в интернет-среде на основе грамотного медиапланирования.
1.4.  Объем дисциплины TC "Трудоемкость освоения дисциплины" \l 2  

Таблица 1.4.1
Объем дисциплины для студентов очной формы обучения
	
	Виды учебной работы 
	Объем дисциплины
	Распределение объема дисциплины по семестрам (час.)

	№

п/п
	
	Всего часов
	В т. ч. контактная работа (час.) *
	2

	1.
	Аудиторные занятия
	27
	
	27

	2.
	Лекции
	4
	4,00
	4

	3.
	Практические занятия
	23
	23,00
	23

	4.
	Лабораторные работы
	-
	
	-

	5.
	Самостоятельная работа студентов, включая все виды текущей аттестации
	113
	
	113

	6.
	Промежуточная аттестация
	4
	0,25
	З (4)

	7.
	Общий объем по учебному плану, час.
	144
	
	144

	8.
	Общий объем по учебному плану, з. е.
	4
	
	4


*Контактная работа составляет:

в п/п 2,3,4 -  количество часов, равное объему соответствующего вида занятий; 

в п.5 – количество часов, равное сумме объема времени, выделенного преподавателю на консультации в группе (15% от объема аудиторных занятий) и объема времени, выделенного преподавателю на руководство курсовой работой/проектом одного студента, если она предусмотрена.
в п.6 – количество часов, равное сумме объема времени, выделенного преподавателю на проведение соответствующего вида промежуточной аттестации одного студента и объема времени, выделенного в рамках дисциплины на руководство проектом по модулю (если он предусмотрен) одного студента.
Таблица 1.4.2

Объем дисциплины для студентов заочной формы обучения
	
	Виды учебной работы 
	Объем дисциплины
	Распределение объема дисциплины по семестрам (час.)

	№

п/п
	
	Всего часов
	В т. ч. контактная работа (час.) *
	4

	1.
	Аудиторные занятия
	10
	
	10

	2.
	Лекции
	2
	2,00
	2

	3.
	Практические занятия
	8
	8,00
	8

	4.
	Лабораторные работы
	-
	
	-

	5.
	Самостоятельная работа студентов, включая все виды текущей аттестации
	130
	
	130

	6.
	Промежуточная аттестация
	4
	0,25
	З (4)

	7.
	Общий объем по учебному плану, час.
	144
	
	144

	8.
	Общий объем по учебному плану, з. е.
	4
	
	4


2. СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ TC "СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ" \l 1    
	Код

раздела, темы 
	Раздел, тема

дисциплины
	Содержание 

	Р1
	Медиапланирование как профессиональная деятельность в сфере PR и рекламы в Интернет
	Определение медиапланирования как деятельности. Целеполагание медиапланирования и медиастратегия. Этапы медиапланирования. Основные показатели в медиапланировании в Интернет. Особенности измерения интернет-аудитории при медиапланировании.

	Р2
	Принципы медиапланирования в Интернет
	Структура и содержание медиаплана. Бюджетирование при медиапланировании в Интернет. Риски и их оценка. Ретаргетинг. Количественные и качественные критерии оценки результатов медиапланирования в Интернет. Особенности медиавоздействия в Интернет.


3. РАСПРЕДЕЛЕНИЕ УЧЕБНОГО ВРЕМЕНИ TC "РАСПРЕДЕЛЕНИЕ УЧЕБНОГО ВРЕМЕНИ" \l 1 
3.1. Распределение аудиторной нагрузки и мероприятий самостоятельной работы по разделам дисциплины
	
	Объем модуля (зач. ед.): 12
Объем дисциплины (зач. ед.): 4

	Раздел дисциплины
	Аудиторные занятия (час.)
	Самостоятельная работа: виды, количество и объемы мероприятий

	Код раздела, темы
	Наименование раздела, темы
	Всего по разделу, теме (час.)
	Всего аудиторной работы (час.)
	Лекции
	Практические занятия
	Лабораторные работы
	Всего самостоятельной работы студентов (час.)
	Подготовка к аудиторным занятиям (час.)
	Выполнение самостоятельных внеаудиторных работ (колич.)
	Подготовка к контрольным мероприятиям текущей аттестации (колич.)
	Подготовка к

промежуточной аттестации по дисциплине (час.)
	Подготовка в рамках дисциплины к промежуточной аттестации по модулю (час.)

	
	
	
	
	
	
	
	
	Всего (час.)
	Лекция
	Практ. семинар. занятие
	Лабораторное занятие
	Н/и семинар, семинар-конфер, коллоквиум (магистратура)
	Всего (час.)
	Домашняя работа*
	Графическая работа*
	Реферат, эссе, творч. работа*
	Проектная работа*
	Расчетная работа, разработка программного продукта*
	Расчетно-графическая работа*
	Домашняя работа на иностр. языке*
	Перевод инояз. литературы*
	Курсовая работа*
	Курсовой проект*
	Всего (час.)


	Контрольная работа*
	Коллоквиум*
	Зачет 
	Экзамен
	Интегрированный экзамен по модулю
	Проект по модулю

	Р1
	Медиапланирование как профессиональная деятельность …
	53
	8
	2
	6
	
	45
	14
	2
	12
	
	
	24
	2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	7
	1
	
	
	
	
	

	Р2
	Принципы медиапланирования в Интернет
	87
	19
	2
	17
	
	68
	36
	2
	34
	
	
	24
	2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	8
	1
	
	
	
	
	

	
	Всего (час), без учета промежуточной аттестации:
	140
	27
	4
	23
	0
	113
	50
	4
	46
	0
	0
	48
	48
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	15
	15
	0
	
	
	
	

	
	Всего по дисциплине (час.):
	144
	27
	
	117
	В т. ч. промежуточная аттестация
	4
	0
	0
	0

	*Суммарный объем в часах на мероприятие 

указывается в строке «Всего (час.) без учета промежуточной аттестации»


Таблица 3.1.1

Для студентов очной формы обучения

Таблица 1.3.2

Для студентов заочной формы обучения
	
	Объем модуля (зач. ед.): 12
Объем дисциплины (зач. ед.): 4

	Раздел дисциплины
	Аудиторные занятия (час.)
	Самостоятельная работа: виды, количество и объемы мероприятий

	Код раздела, темы
	Наименование раздела, темы
	Всего по разделу, теме (час.)
	Всего аудиторной работы (час.)
	Лекции
	Практические занятия
	Лабораторные работы
	Всего самостоятельной работы студентов (час.)
	Подготовка к аудиторным занятиям (час.)
	Выполнение самостоятельных внеаудиторных работ (колич.)
	Подготовка к контрольным мероприятиям текущей аттестации (колич.)
	Подготовка к

промежуточной аттестации по дисциплине (час.)
	Подготовка в рамках дисциплины к промежуточной аттестации по модулю (час.)

	
	
	
	
	
	
	
	
	Всего (час.)
	Лекция
	Практ. семинар. занятие
	Лабораторное занятие
	Н/и семинар, семинар-конфер, коллоквиум (магистратура)
	Всего (час.)
	Домашняя работа*
	Графическая работа*
	Реферат, эссе, творч. работа*
	Проектная работа*
	Расчетная работа, разработка программного продукта*
	Расчетно-графическая работа*
	Домашняя работа на иностр. языке*
	Перевод инояз. литературы*
	Курсовая работа*
	Курсовой проект*
	Всего (час.)


	Контрольная работа*
	Коллоквиум*
	Зачет 
	Экзамен
	Интегрированный экзамен по модулю
	Проект по модулю

	Р1
	Медиапланирование как профессиональная деятельность …
	69
	4
	2
	2
	
	65
	65
	14
	51
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Р2
	Принципы медиапланирования в Интернет
	71
	6
	
	6
	
	65
	65
	14
	51
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	Всего (час), без учета промежуточной аттестации:
	140
	10
	2
	8
	0
	130
	130
	28
	102
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	
	
	
	

	
	Всего по дисциплине (час.):
	144
	10
	
	134
	В т. ч. промежуточная аттестация
	4
	0
	0
	0

	*Суммарный объем в часах на мероприятие 

указывается в строке «Всего (час.) без учета промежуточной аттестации»


4. ОРГАНИЗАЦИЯ ПРАКТИЧЕСКИХ ЗАНЯТИЙ, САМОСТОЯТЕЛЬНОЙ РАБОТЫ ПО ДИСЦИПЛИНЕ TC "ОРГАНИЗАЦИЯ ПРАКТИЧЕСКИХ ЗАНЯТИЙ, САМОСТОЯТЕЛЬНОЙ РАБОТЫ И АТТЕСТАЦИИ ПО ДИСЦИПЛИНЕ" \l 1 
4.1. Лабораторные работы TC "Лабораторный практикум" \l 2  
Не предусмотрено.
4.2. Практические занятия TC "Практические занятия" \l 2 
Таблица 4.2.1

Для студентов очной формы обучения
	Код

раздела, 

темы
	Номер занятия
	Тема занятия
	Время на

проведение

занятия (час.)

	Р1
	1
	Целеполагание медиапланирования и медиастратегия. Этапы медиапланирования.
	2

	Р1
	2
	Основные показатели в медиапланировании в Интернет.
	2

	Р1
	3
	Особенности измерения интернет-аудитории при медиапланировании.
	2

	Р2
	4-5
	Структура и содержание медиаплана.
	4

	Р2
	6-7
	Бюджетирование при медиапланировании в Интернет. 
	4

	Р2
	8
	Риски и их оценка.
	2

	Р2
	9-10
	Ретаргетинг.
	4

	Р2
	11-12
	Количественные и качественные критерии оценки результатов медиапланирования в Интернет.
	3

	Всего:
	23

	
	
	
	


Таблица 4.2.2
Для студентов заочной формы обучения
	Код

раздела, 

темы
	Номер занятия
	Тема занятия
	Время на

проведение

занятия (час.)

	Р1
	1
	Целеполагание медиапланирования и медиаст-ратегия. Этапы медиапланирования.
	2


	Р2
	2
	Структура и содержание медиаплана.
	2

	Р2
	3
	Бюджетирование при медиапланировании в Интернет. Риски и их оценка. Ретаргетинг.
	2

	Р2
	4
	Количественные и качественные критерии оценки результатов медиапланирования в Интернет.
	2

	Всего:
	8

	
	
	
	


4.3. Примерная тематика самостоятельной работы 
4.3.1. Примерный перечень тем домашних работ
1. Определить цель и задачи медиапланирования в Интернет (на конкретном примере).
2. Рассмотреть этапы медиапланирования, выделить особенности медиапланирования офлайн и онлайн.
3. Моделирование интернет-аудитории и построение медиаплана под данную аудиторию.
4. Расчет основных показателей медиапланирования в Интернет (на конкретном примере).

5. Расчет бюджета рекламной интернет-кампании (на конкретном примере).

4.3.2. Примерный перечень тем графических работ
Не предусмотрено.
4.3.3. Примерный перечень тем рефератов (эссе, творческих работ)
Не предусмотрено.
4.3.4    Примерная тематика индивидуальных или групповых проектов

Не предусмотрено.
4.3.5. Примерный перечень тем расчетных работ (программных продуктов)
Не предусмотрено.
4.3.6. Примерный перечень тем расчетно-графических работ
Не предусмотрено.
4.3.7. Примерный перечень тем  курсовых проектов (курсовых работ)  
Не предусмотрено.
4.3.8. Примерная тематика контрольных работ

1. Анализ эффективности медиапланирования в Интернет (на конкретном примере).
2. Анализ бюджета рекламной интернет-кампании и разработка рекомендации по его оптимизации (на конкретном примере).

3. Оценка рисков при медиапланировании в Интернет (на конкретном примере).

4. Количественная и качественная оценка результатов медиапланирования в Интернет. (на конкретном примере).
5. Составить медиаплан рекламной интернет-кампании (на конкретном примере).
4.3.9.  Примерная тематика коллоквиумов
Не предусмотрено.
5. СООТНОШЕНИЕ РАЗДЕЛОВ, тем ДИСЦИПЛИНЫ И ПРИМЕНЯЕМЫХ ТЕХНОЛОГИЙ ОБУЧЕНИЯ  TC "СООТНОШЕНИЕ РАЗДЕЛОВ ДИСЦИПЛИНЫ И ПРИМЕНЯЕМЫХ МЕТОДОВ И ТЕХНОЛОГИЙ ОБУЧЕНИЯ" \l 1 
	Код раздела, темы дисциплины
	Активные методы обучения
	Дистанционные образовательные технологии и электронное обучение

	
	Проектная работа
	Кейс-анализ
	Деловые игры
	Проблемное обучение
	Командная работа
	Другие (указать, какие)
	Сетевые учебные курсы
	Виртуальные практикумы и тренажеры
	Вебинары и видеоконференции
	Асинхронные web-конференции и семинары
	Совместная работа и разработка контента
	Другие (указать, какие)

	р1
	+
	+
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	Р2
	+
	+
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


6. ПРОЦЕДУРЫ КОНТРОЛЯ И ОЦЕНИВАНИЯ РЕЗУЛЬТАТОВ ОБУЧЕНИЯ (Приложение 1)

7. ПРОЦЕДУРЫ ОЦЕНИВАНИЯ РЕЗУЛЬТАТОВ ОБУЧЕНИЯ В РАМКАХ НЕЗАВИСИМОГО ТЕСТОВОГО КОНТРОЛЯ (Приложение 2)

8. ФОНД ОЦЕНОЧНЫХ СРЕДСТВ ДЛЯ ПРОВЕДЕНИЯ ТЕКУЩЕЙ И ПРОМЕЖУТОЧНОЙ АТТЕСТАЦИИ ПО ДИСЦИПЛИНЕ (Приложение 3)
9. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ дисциплины TC "УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ дисциплины" \l 1 
9.1. Рекомендуемая литература TC "Рекомендуемая литература" \l 2 
1. 9.1.1. Основная литература
2. Мельникова, Н. А. Медиапланирование. Стратегическое и тактическое планирование рекламных кампаний [Электронный ресурс] / Мельникова Н. А. — М. : Дашков и Ко, 2010. — 91 с. — (Стратегия успешного бизнеса). — ISBN 978-5-394-00350-9. — <URL: http://www.biblioclub.ru/book/81435/>.
3. Бузин, В. Н. Медиапланирование. Теория и практика. Учебное пособие [Электронный ресурс] / Бузин В. Н. — М. : Юнити-Дана, 2012. — 493 с. — ISBN 978-5-238-01769-3. — <URL: http://www.biblioclub.ru/book/114785/>.
4. Вирин, Ф.Ю. Интернет-маркетинг. Полный сборник практических инструментов [Электронный ресурс] / Вирин Ф.Ю. — М. : Эксмо, 2010. — 160 с. — ISBN 978-5-699-42302-6. — < URL: https://owlweb.ru/wp-content/uploads/2015/10/Virin_F._Internet_Marketing_Polniy.a4.pdf>.
9.1.2. Дополнительная литература
1. Котлер, Ф. Маркетинг от А до Я = Marketing Insights from A to Z. 80 Concepts Every Manager Needs To Know : 80 концепций, которые должен знать каждый менеджер / Ф. Котлер .— 7-е изд. — Москва : Альпина Паблишер, 2016 .— 211 с. — ISBN 978-5-9614-5016-3 .— <URL:http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=279742>. 
2. Маркетинг в отраслях и сферах деятельности .— 9-е изд. — Москва : Издательско-торговая корпорация «Дашков и К°», 2016 .— 446 с. — ISBN 978-5-394-02263-0 .— <URL:http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=418086>.
3. Маркетинг PR и рекламы / И.М. Синяева .— Москва : Юнити-Дана, 2015 .— 495 с. — ISBN 978-5-238-02194-2 .— <URL:http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=114709>.

4. Котлер, Филип. Основы маркетинга. Краткий курс : [пер. с англ.] / Ф. Котлер .— Москва ; Санкт-Петербург ; Киев : Вильямс, 2012 .— 496 с. : ил. — Пер. изд.: Marketing essentials / P. Kotler.1984 .— Предм. указ.: с. 485-488 .— ISBN 978-5-8459-1733-1. 

5. Котлер, Ф. Десять смертных грехов маркетинга / Ф. Котлер .— Москва : Альпина Паблишерз, 2010 .— 157 с. — ISBN 978-5-9614-1194-2 .— <URL:http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=279834>.

6. Минько, Э. В. Маркетинг / Э.В. Минько ; Н.В. Карпова .— Москва : Юнити-Дана, 2015 .— 351 с. — ISBN 978-5-238-01223-0 .— <URL:http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=114714>.

7. Бугаев, Л. Мобильный маркетинг : Как зарядить свой бизнес в мобильном мире / Л. Бугаев .— Москва : Альпина Паблишерз, 2016 .— 214 с. — ISBN 978-5-9614-2222-1 .— <URL:http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=254640>.

8. Давар, Н. Идеальный маркетинг = Tilt. Shifting Your Strategy from Products to Customers : О чем забыли 98% маркетологов / Н. Давар .— Москва : Альпина Паблишер, 2016 .— 214 с. — ISBN 978-5-9614-5035-4 .— <URL:http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=443012>.

9. Чумиков, А. Н. Реклама и связи с общественностью : Имидж, репутация, бренд / А.Н. Чумиков .— Москва : Аспект Пресс, 2012 .— 160 с. — (Учебник нового поколения) .— ISBN 978-5-7567-0656-7 .— <URL:http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=104329>.

10. Маслова, В. М. Сфера PR в маркетинге / В.М. Маслова ; И.М. Синяева ; В.В. Синяев .— Москва : Юнити-Дана, 2015 .— 384 с. — ISBN 978-5-238-01179-0 .— <URL:http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=114502>.

9.2. Методические разработки 
Не используются.
9.3. Программное обеспечение TC "Программное обеспечение" \l 2 
В ходе изучения курса используется следующий набор программного обеспечения:

1. Операционная система Windows;

2. Браузер Google Chrome или ему подобный;
3. Adobe Reader;

4. Пакет приложений Microsoft Office.
9.4. Базы данных, информационно-справочные и поисковые системы TC "Базы данных, информационно-справочные и поисковые системы" \l 2 
1. зональная научная библиотека (УрФУ) - http://lib2.urfu.ru/
2. электронная библиотека MYBRARY - http://mybrary.ru/
3. справочно-библиографическая система -  http://search.ebscohost.com/
4. научная электронная библиотека - http://elibrary.ru/
9.5. Электронные образовательные ресурсы TC "Электронные образовательные ресурсы" \l 2 
Не используются.
10. мАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ TC "УЧЕБНО-МАТЕРИАЛЬНОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ" \l 1 
Сведения об оснащенности дисциплины специализированным и лабораторным оборудованием TC "Сведения об оснащенности дисциплины специализированным и лабораторным оборудованием" \l 2 
1. Мультимедийные аудитории и компьютерный класс для выполнения самостоятельной (домашней) работы: Екатеринбург, ул. Чапаева, 16, ауд. №№ 108, 208, 215;

2. Ауд. № 107 -  компьютерный класс для выполнения самостоятельной (домашней) работы.

3. Аудитория с интерактивной доской

4. Оборудование для презентации: ноутбук с входов USB, проектор.

5. Оборудование для видеопоказа: ноутбук с USB-входом и дисководом, проектор, колонки.
ПРИЛОЖЕНИЕ 1

к рабочей программе дисциплины
6. ПРОЦЕДУРЫ КОНТРОЛЯ И ОЦЕНИВАНИЯ РЕЗУЛЬТАТОВ ОБУЧЕНИЯ В РАМКАХ ТЕКУЩЕЙ И ПРОМЕЖУТОЧНОЙ АТТЕСТАЦИИ ПО ДИСЦИПЛИНЕ TC "ПРОЦЕДУРЫ КОНТРОЛЯ В РАМКАХ БАЛЛЬНО-РЕЙТИНГОВОЙ СИСТЕМЫ" \f C \l "1" 
6.1. Весовой коэффициент значимости дисциплины – 0,33, в том числе, коэффициент значимости курсовых работ/проектов, если они предусмотрены – не предусмотрены.  
6.2. Процедуры текущей и промежуточной аттестации по дисциплине 

	1. Лекции: коэффициент значимости совокупных результатов лекционных занятий – 0,5

	Текущая аттестация  на лекциях 
	Сроки – семестр,

учебная неделя
	Максимальная оценка в баллах

	Посещение лекций
	II, 1-18
	20

	Контрольная работа 1
	II, 6-8
	40

	Контрольная работа 2
	II, 14-17
	40

	Весовой коэффициент значимости результатов текущей аттестации по лекциям – 1,0

	Промежуточная аттестация по лекциям – нет
Весовой коэффициент значимости результатов промежуточной аттестации по лекциям – 0,0

	2. Практические/семинарские занятия: коэффициент значимости совокупных результатов практических/семинарских занятий – 0,5

	Текущая аттестация на практических/семинарских занятиях 
	Сроки – семестр,

учебная неделя
	Максимальная оценка в баллах

	Посещение практических /семинарских занятий
	II, 1-18
	20

	Домашняя работа 1
	II, 3-4
	20

	Домашняя работа 2
	II, 7-8
	20

	Домашняя работа 3
	II, 12-13
	20

	Домашняя работа 4
	II, 16-17
	20

	Весовой коэффициент значимости результатов текущей аттестации по практическим/семинарским занятиям – 0,6

	Промежуточная аттестация по практическим/семинарским занятиям - зачет
Весовой коэффициент значимости результатов промежуточной аттестации по практическим/семинарским занятиям – 0,4


6.3. Процедуры текущей и промежуточной аттестации курсовой работы/проекта – не предусмотрено.
6.4. Коэффициент значимости семестровых результатов освоения дисциплины
	Порядковый номер семестра по учебному плану, в котором осваивается дисциплина
	Коэффициент значимости результатов освоения дисциплины в семестре

	Семестр 2
	1,0


*В случае проведения промежуточной аттестации по дисциплине (экзамена, зачета) методом тестирования используются официально утвержденные ресурсы: АПИМ УрФУ, СКУД УрФУ, имеющие статус ЭОР УрФУ; ФЭПО (www.фэпо.рф); Интернет-тренажеры (www.i-exam.ru).

ПРИЛОЖЕНИЕ 2 

к рабочей программе дисциплины
7. ПРОЦЕДУРЫ ОЦЕНИВАНИЯ РЕЗУЛЬТАТОВ ОБУЧЕНИЯ В РАМКАХ НЕЗАВИСИМОГО ТЕСТОВОГО КОНТРОЛЯ
Дисциплина и ее аналоги, по которым возможно тестирование, отсутствуют на сайте ФЭПО http://fepo.i-exam.ru.

Дисциплина и ее аналоги, по которым возможно тестирование, отсутствуют на сайте Интернет-тренажеры http://training.i-exam.ru.

Дисциплина и ее аналоги, по которым возможно тестирование, отсутствуют на портале СМУДС УрФУ.

В связи с отсутствием Дисциплины и ее аналогов, по которым возможно тестирование, на сайтах ФЭПО, Интернет-тренажеры и портале СМУДС УрФУ, тестирование в рамках НТК не проводится.
ПРИЛОЖЕНИЕ 3 TC "ПРОЦЕДУРЫ КОНТРОЛЯ В РАМКАХ БАЛЛЬНО-РЕЙТИНГОВОЙ СИСТЕМЫ" \l 1 
к рабочей программе дисциплины
8. ФОНД ОЦЕНОЧНЫХ СРЕДСТВ ДЛЯ ПРОВЕДЕНИЯ ТЕКУЩЕЙ И ПРОМЕЖУТОЧНОЙ АТТЕСТАЦИИ ПО ДИСЦИПЛИНЕ 

8.1. КРИТЕРИИ ОЦЕНИВАНИЯ РЕЗУЛЬТАТОВ КОНТРОЛЬНО-ОЦЕНОЧНЫХ МЕРОПРИЯТИЙ ТЕКУЩЕЙ И ПРОМЕЖУТОЧНОЙ АТТЕСТАЦИИ ПО ДИСЦИПЛИНЕ В РАМКАХ БРС
 
В рамках БРС применяются утвержденные на кафедре критерии оценивания достижений студентов по каждому контрольно-оценочному мероприятию. Система критериев оценивания, как и при проведении промежуточной аттестации по модулю, опирается на три уровня освоения компонентов компетенций: пороговый, повышенный, высокий.
	Компоненты компетенций
	Признаки уровня освоения компонентов компетенций

	
	пороговый
	повышенный
	высокий

	Знания 
	Студент демонстрирует знание-знакомство, знание-копию: узнает объекты, явления и понятия, находит в них различия, проявляет знание источников получения информации, может осуществлять самостоятельно репродуктивные действия над знаниями путем самостоятельного воспроизведения и применения информации.
	Студент демонстрирует аналитические знания: уверенно воспроизводит и понимает полученные знания, относит их к той или иной классификационной группе, самостоятельно систематизирует их, устанавливает взаимосвязи между ними, продуктивно применяет в знакомых ситуациях.
	Студент может самостоятельно извлекать новые знания из окружающего мира, творчески их использовать для принятия решений в новых и нестандартных ситуациях. 

	Умения
	Студент умеет корректно выполнять предписанные действия по инструкции, алгоритму в известной ситуации, самостоятельно выполняет действия по решению типовых задач, требующих выбора из числа известных методов, в предсказуемо изменяющейся ситуации
	Студент умеет самостоятельно выполнять действия (приемы, операции) по решению нестандартных задач, требующих выбора на основе комбинации известных методов, в непредсказуемо изменяющейся ситуации
	Студент умеет самостоятельно выполнять действия, связанные с решением исследовательских задач, демонстрирует творческое использование умений (технологий)

	Личностные качества
	Студент имеет низкую мотивацию учебной деятельности, проявляет безразличное, безответственное отношение к учебе, порученному делу
	Студент имеет выраженную мотивацию учебной деятельности, демонстрирует позитивное отношение к обучению и будущей трудовой деятельности, проявляет активность. 
	Студент имеет развитую мотивацию учебной и трудовой деятельности, проявляет настойчивость и увлеченность, трудолюбие, самостоятельность, творческий подход. 


8.2. КРИТЕРИИ ОЦЕНИВАНИЯ РЕЗУЛЬТАТОВ ПРОМЕЖУТОЧНОЙ АТТЕСТАЦИИ ПРИ ИСПОЛЬЗОВАНИИ НЕЗАВИСИМОГО ТЕСТОВОГО КОНТРОЛЯ

Независимый тестовый контроль не используется.
8.3. ОЦЕНОЧНЫЕ СРЕДСТВА ДЛЯ ПРОВЕДЕНИЯ ТЕКУЩЕЙ 

И ПРОМЕЖУТОЧНОЙ АТТЕСТАЦИИ 
8.3.1. Примерные задания для проведения мини-контрольных в рамках учебных занятий 
1. Медиапланирование – это … .
· управление созданием товаров и услуг, и механизмами их реализации, как единым комплексным процессом
· выбор оптимальных для размещения рекламных медианосителей и распределение между ними средств рекламного бюджета
· самостоятельный вид профессиональной деятельности, направленный на достижение определенных намеченных целей путем рационального использования материальных и трудовых ресурсов
· наука об обществе, системах, составляющих его, закономерностях его функционирования и развития, социальных институтах, отношениях и общностях
2. Задачами медиапланирования в Интернет является:
· определение приоритетных категорий интернет-СМИ
· распределение бюджета по категориям интернет-СМИ
· планирование этапов рекламной кампании по времени
· создание рекламного ролика

· создание медиаконтента
3. Показатель HUT используется для

· измерения объема потенциальной аудитории радио
· вычисления доли телезрителей, смотрящих данную программу
· измерения объема потенциальной аудитории телепрограммы
· вычисления посетителей интернет-сайта
4. Показатель TVR показывает

· рейтинг телепрограммы
· количество телезрителей, смотрящих телевизор в данное время
· потенциальное количество телезрителей данной телепрограммы
· стоимость производства рекламного ролика
5. Количество предъявлений (Impressions) – это

· сумма рейтингов всех выходов информационного сообщения, выраженная в процентах
· доля суммарного рейтинга аудитории данного медианосителя среди других носителей информации в пределах одного медиа
· абсолютное значение суммарного рейтинга, сумма всех рекламных воздействий
· процент от всех телезрителей, у которых в данный момент включен телевизор, рассчитанный для конкретной программы
8.3.2. Примерные контрольные задачи в рамках учебных занятий 
Не предусмотрено.
8.3.3. Примерные контрольные кейсы 
Не предусмотрено.
8.3.4. Перечень примерных вопросов для зачета 
1. Определение медиапланирования как деятельности. 
2. Целеполагание медиапланирования и медиастратегия. 
3. Этапы медиапланирования. 
4. Основные показатели в медиапланировании в Интернет. 
5. Особенности измерения интернет-аудитории при медиапланировании.

6. Структура и содержание медиаплана. 
7. Бюджетирование при медиапланировании в Интернет. 
8. Риски и их оценка. 
9. Ретаргетинг. 
10. Количественные и качественные критерии оценки результатов медиапланирования в Интернет. 
11. Особенности медиавоздействия в Интернет.
8.3.5. Перечень примерных вопросов для экзамена 
Не предусмотрено.
8.3.6. Ресурсы АПИМ УрФУ, СКУД УрФУ для проведения тестового контроля в рамках текущей и промежуточной аттестации 
Не используются.
8.3.7. Ресурсы ФЭПО для проведения независимого тестового контроля  
Не используются.
8.3.8. Интернет-тренажеры 
Не используются.
8.3.9. Пример задания для выполнения домашней работы
Разработайте медиаплан интернет-кампании по продвижению нового лекарственного средства от головной боли. Бюджет Вашей кампании 300 000 руб. Длительность кампании 1 месяц. В работе вы должны отразить:
· этапы медиапланирования;
· основные показатели медиаплана;
· портрет потенциального потребителя;
· смету кампании;
· оценку всех возможных рисков.
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