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1. ОБЩАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА ПРАКТИК TC "ОБЩАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА ПРАКТИКИ" \f C \l "1"  

1.1.  Аннотация практик

1.1.1. Профессионально-творческая практика 
Целью практики является знакомство магистрантов с основными принципами деятельности в профессиональной сфере (это особенно важно для тех студентов, которые обучались в бакалавриате по другому направлению подготовки) и формировании у них творческого подхода к решению производственных задач профессиональной деятельности. Практика проходит на базе предприятий-партнеров программы или в Центре коммуникационных технологий ИГУП, при необходимости на кафедре. Она может проходить как в индивидуальной, так и в групповой форме. Для этой практики важно кураторство со стороны представителя предприятия-партнера и (или) представителя кафедры, который помогает студенту сформировать системное представление о работе в сфере рекламы и связей с общественностью, понять, механику реализации проектов в области рекламы и связей с общественностью.
1.1.2. Научно-исследовательская практика
Основной целью практики является формирование и развитие профессиональных компетенций студента с помощью проведения комплекса практических и научно-исследовательских работ. Научно-исследовательская практика проходит на предприятиях-партнерах программы или других предприятиях, сотрудничающих с институтом, допускается прохождение данной практики в Центре коммуникационных технологий ИГУП или на кафедре. Практика может проходить как в индивидуальной, так и в групповой форме. В процессе практики студенты знакомятся с основными организационными принципами реализации рекламы и связей с общественностью на предприятиях, работают с куратором практики от организации, включаясь в текущую деятельность предприятия и реализуя конкретные проекты. Также студентам необходимо регулярно консультироваться с руководителем практики от кафедры, так как научно-исследовательская практика предполагает сбор материала для написания исследовательской главы магистерской диссертации.
1.1.3. Научно-исследовательская работа
Научно-исследовательской работой студенты занимаются на базе Центра коммуникационных технологий ИГУП или кафедры: под кураторством научных руководителей они работают над дальнейшим развитием теоретической модели диссертационного исследования, операционализируют основные понятия, собирают, обрабатывают и анализируют эмпирический материал для магистерской диссертации. Практика проходит в индивидуальной форме.

1.1.4. Преддипломная практика
Основной целью этой практики является завершение формирования профессиональных компетенций студента с помощью проведения комплекса практических и научно-исследовательских работ и на их основе овладение профессиональной деятельностью на уровне, соответствующем квалификации «Магистр» по направлению «Реклама и связи с общественностью». Преддипломная практика проходит на предприятиях-партнерах программы или других предприятиях, сотрудничающих с институтом, допускается прохождении практики в Центре коммуникационных технологий ИГУП. Она предназначена для сбора материала по выпускной квалификационной работе. Студент направляется на предприятие в соответствии с выбранной темой ВКР. Практика проходит в индивидуальной форме. Студенты работают с куратором практики от организации, включаясь в текущую деятельность предприятия, реализуя конкретные проекты и собирая эмпирический материал для ВКР. Студенты регулярно консультируются с руководителем практики от кафедры и руководителем выпускной квалификационной работы.

1.2. Структура практик, их сроки и продолжительность 
Для студентов очной формы обучения

	№ п/п
	Вид практики
	Номер учебного семестра
	Объем практики

	
	
	
	в неделях 
	в з. е.

	1.
	Профессионально-творческая практика
	3
	4
	6

	2.
	Научно-исследовательская практика
	3
	8
	12

	3.
	Научно-исследовательская работа
	3
	6
	8

	
	
	4
	4
	6

	4.
	Преддипломная практика
	4
	10
	15

	Итого
	32
	47


Для студентов заочной формы обучения
	№ п/п
	Вид практики
	Номер учебного семестра
	Объем практики

	
	
	
	в неделях 
	в з. е.

	1.
	Профессионально-творческая практика
	2
	4
	6

	2.
	Научно-исследовательская практика
	3
	8
	12

	3.
	Научно-исследовательская работа
	2
	2
	2

	
	
	3
	2
	3


	
	
	4
	6
	9

	4.
	Преддипломная практика
	5
	10
	15

	Итого
	32
	47


1.3. Базы практик, форма проведения практик
	№ п/п
	Вид практики
	Форма проведения практики 
	Способ проведения практики, база практики

	1.
	Производственная практика
	Тип производственной практики:

Профессионально-творческая практика
	Способ проведения практики – стационарная, выездная
Предполагаемое место проведения: Центр коммуникационных технологий ИГУП, при необходимости на кафедре, АО «ПФ «СКБ Контур», РГ «DeltaPlan».

	2.
	Производственная практика
	Тип производственной практики:

Научно-исследовательская практика
	Способ проведения практики – стационарная, выездная.

Среди предприятий, предоставляющих площадки для прохождения практики студентам института государственного управления и предпринимательства можно указать следующие: АО «ПФ «СКБ Контур», AG DeltaPlan, РТК «Яндекс», ПАО «Ростелеком», Центр коммуникационных технологий ИГУП и др.

	3.
	Производственная практика
	Тип производственной практики:

Научно-исследовательская работа
	Способы проведения практики - стационарная, выездная.

Предполагаемое место проведения: Центр коммуникационных технологий ИГУП или кафедра.

	4.
	Преддипломная практика
	Тип производственной практики:

Преддипломная практика
	Способы проведения практики - стационарная, выездная.

Среди предприятий, предоставляющих площадки для прохождения практики студентам института государственного управления и предпринимательства можно указать следующие: АО «ПФ «СКБ Контур», AG DeltaPlan, РТК «Яндекс», ПАО «Ростелеком», Центр коммуникационных технологий ИГУП и др.


1.4. Процедура организации практик  TC "Требования к процедуре организации практики и ее аттестации" \f C \l "2" 
Порядок планирования, организации и проведения практик, структура и форма документов по организации практик и их аттестации сформулированы в утвержденном в УрФУ приказом ректора от 05.09.2016 г. № 675/03, в «Положении о порядке организации и проведения практик» (СМК-ПВД-7.5.3-01-91-2016).

1.5. Планируемые результаты прохождения практик
Результатом прохождения практики является формирование у студента следующих результатов обучения ОП и составляющих их компетенций:

	№ п/п
	Вид практики
	Результаты обучения

	1.
	Профессионально-творческая практика 
	РО-О2: ПК-1;
РО-О3: ПК-4

РО-О4: ДПК-6

РО-В1: ДПК-1, ДПК-2;

	2.
	Научно-исследовательская практика
	РО-О2: ПК-2
РО-О5: ДПК-8; ДПК-9

	3.
	Научно-исследовательская работа
	РО-О2: ОПК-5, ПК-5

	4.
	Преддипломная практика
	РО-О2: ПК-3
РО-О4: ДПК-3

РО-В1: ДПК-4
РО-В2: ДПК-5; ДПК-7


В результате прохождения практики студент должен освоить и демонстрировать профессиональные практические умения и навыки, опыт деятельности, а именно:
	№ п/п
	Вид практики
	Результаты обучения 

	1.
	Профессионально-творческая практика
	Знать:

· инструменты рекламы и связей с общественностью в интернет-среде.
Уметь: 
· подобрать оптимальный набор инструментов рекламы и связей с общественностью в интернет-среде;
· управлять процессом подготовки востребованных индустрией рекламы и связей с общественностью текстов и (или) иных коммуникационных продуктов с учетом изменений норм русского (иностранного) языков и особенностей иных знаковых систем;

· формулировать  целевой репутационный образ организации/ компании/ персоны;
· интегрировать коммуникации для эффективной реализации коммуникационной стратегии.
Демонстрировать навыки:

· эффективного использования инструментов рекламы и связей с общественностью в интернет-среде;
· создания текстов рекламы и связей с общественностью любого характера и уровня сложности с учетом специфики каналов коммуникации и имеющегося мирового и отечественного опыта;

· создания сценариев любого характера и уровня сложности для специальных событий и мероприятий с учетом специфики коммуникационных задач.

	2.
	Научно-исследовательская практика
	Знать:

· методы и методики проведения веб-аналитических процедур и мониторинговых исследований в интернет-среде;
· методы анализа больших данных.

Уметь:
· применять методы качественного и количественного анализа информационного поля, методы работы с открытыми данными и большими объемами информации;

· получать, интерпретировать и представлять результаты исследования. На основе исследования составлять практические рекомендации и прогнозировать тенденции коммуникационной сферы;

· формулировать концепцию научного исследования;

· осуществлять профессиональную деятельность в сфере рекламы и связей с общественностью с учетом оценки и прогнозирования возможных эффектов разрабатываемых коммуникационных решений. Применяет при разработке и реализации коммуникационного продукта принципы социальной ответственности;

· применять инструменты веб-аналитики и мониторинговых исследований в интернет-среде;

· применять методы анализа больших данных и применять их в соответствии с задачами предприятия
Демонстрировать навыки:

· планирования и организации исследования для разработки и реализации коммуникационного продукта;
· веб-аналитики и проведения мониторинговых исследований в интернет-среде;

· оценки эффективности разных методов анализа больших данных.

	3.
	Научно-исследовательская работа
	Уметь: 
· анализировать основные тенденции развития общественных и государственных институтов и использовать результаты анализа при создании текстов рекламы и связей с общественностью и (или) иных коммуникационных продуктов;

· использовать достижения отечественной и мировой культуры при подготовке текстов рекламы и связей с общественностью и (или) разработке и реализации иных коммуникационных продуктов;

· использовать результаты изучения аудиторий, выявленные данные о потребностях общества и целевых групп при подготовке текстов рекламы и связей с общественностью и (или) разработке и реализации иных коммуникационных продуктов.
Демонстрировать навыки и опыт деятельности:
· при принятии профессиональных решений по подготовке текстов рекламы и связей с общественностью и (или) разработке и реализации иных коммуникационных продуктов использует выявленные тенденции развития медиакоммуникационных систем региона, страны и мира. Разрабатывает коммуникационные продукты в сфере рекламы и связей с общественностью с учетом условий функционирования конкретной медиакоммуникационной системы, правовых и этических норм регулирования.

	4.
	Преддипломная практика
	Знать:

· аналитические методы и инструменты для целеполагания, планирования и оценки эффективности рекламной и PR-кампаний в интернет-среде;
· принципы сегментирования интернет-аудитории в зависимости от целей организации;
· особенности различных отраслевых интернет-рынков;
· особенности выбранного клиентского интернет-рынка;
· способы донесения рекламной идеи до целевой аудитории с помощью современных инструментов PR и рекламы.
Уметь:

· использовать современные онлайн и офлайн технологии выстраивания коммуникаций с разными стейкхолдерами (органами государственной власти, финансовым сообществом, медиа, локальными сообществами, потребителями, общественными организациями);
· применять современные технологии организации специальных мероприятий в работе с различными целевыми аудиториями;

· применять современные инструменты внутренних коммуникаций для формирования корпоративной культуры организации;

· использовать технические средства и современные технологии цифровых коммуникаций для подготовки текстов рекламы и (или) связей с общественностью, реализации коммуникационного продукта;

· разрабатывать рекламные и PR- кампании в интернет-среде.

· выявлять различные характеристики интернет-аудитории;
· адаптировать рекламные и PR-стратегии под различные отраслевые интернет-рынки;
· налаживать коммуникацию с представителями выбранного клиентского интернет-рынка;

· применять современные инструменты PR и рекламы для донесения необходимой информации.
Демонстрировать навыки:

· анализа эффективности рекламных и PR- кампаний в интернет-среде;
· анализа характеристик интернет-аудитории;
· реализации рекламных и PR-кампаний на различных отраслевых интернет-рынках;
· реализации рекламных и PR-кампаний для представителей клиентского интернет-рынка;
· адаптации контента под различные рекламные носители.


2. СОДЕРЖАНИЕ ПРАКТИК
	№ п/п
	Вид практики
	Этапы (разделы) практики 
	Содержание учебных, практических, самостоятельных работ

	1.
	Профессионально-творческая практика
	1. Формирование компетенций для решения организационно-управленческого типа задач профессиональной деятельности
	1. Работа с литературой, документами, персоналом. 

2. Полевые исследования. 

3. Экскурсии.

4. Осуществление коммуникационной деятельности.

5. Разработка рекламных продуктов и т.п.

6. Самостоятельная работа.

	
	
	2. Формирование компетенций для решения проектно-аналитического типа задач профессиональной деятельности
	1. Работа с литературой, документами, персоналом. 

2. Полевые исследования. 

3. Экскурсии.

4. Осуществление коммуникационной деятельности.

5. Разработка рекламных продуктов и т.п.

6. Самостоятельная работа.

	
	
	3. Формирование компетенций для решения производственно-технологического типа задач профессиональной деятельности
	1. Работа с литературой, документами, персоналом. 

2. Полевые исследования. 

3. Экскурсии.

4. Осуществление коммуникационной деятельности.

5. Разработка рекламных продуктов и т.п.

6. Самостоятельная работа.

	
	
	4. Формирование компетенций для решения научно-исследовательского типа задач профессиональной деятельности
	1. Работа с литературой, документами, персоналом. 

2. Полевые исследования. 

3. Экскурсии.

4. Осуществление коммуникационной деятельности.

5. Разработка рекламных продуктов и т.п.

6. Самостоятельная работа.

	2.
	Научно-исследовательская практика
	1. Формирование компетенций для решения организационно-управленческого типа задач профессиональной деятельности
	1. Работа с литературой, документами, персоналом. 

2. Полевые исследования. 

3. Экскурсии.

4. Осуществление коммуникационной деятельности.

5. Разработка рекламных продуктов и т.п.

6. Самостоятельная работа.

	
	
	2. Формирование компетенций для решения проектно-аналитического типа задач профессиональной деятельности
	1. Работа с литературой, документами, персоналом. 
2. Полевые исследования. 
3. Экскурсии.

4. Осуществление коммуникационной деятельности.

5. Разработка рекламных продуктов и т.п.

6. Самостоятельная работа.

	
	
	3. Формирование компетенций для решения производственно-технологического типа задач профессиональной деятельности
	1. Работа с литературой, документами, персоналом. 
2. Полевые исследования. 
3. Экскурсии.

4. Осуществление коммуникационной деятельности.

5. Разработка рекламных продуктов и т.п.

6. Самостоятельная работа.

	
	
	4. Формирование компетенций для решения научно-исследовательского типа задач профессиональной деятельности
	1. Работа с литературой, документами, персоналом. 
2. Полевые исследования. 
3. Экскурсии.

4. Осуществление коммуникационной деятельности.

5. Разработка рекламных продуктов и т.п.

6. Самостоятельная работа.

	3.
	Научно-исследовательская работа
	1. Формирование компетенций для решения организационно-управленческого типа задач профессиональной деятельности
	1. Работа с литературой, документами, персоналом. 

2. Полевые исследования. 

3. Самостоятельная работа.

	
	
	2. Формирование компетенций для решения проектно-аналитического типа задач профессиональной деятельности
	1. Работа с литературой, документами, персоналом. 

2. Полевые исследования. 

3. Самостоятельная работа.

	
	
	3. Формирование компетенций для решения производственно-технологического типа задач профессиональной деятельности
	1. Работа с литературой, документами, персоналом. 

2. Полевые исследования. 

3. Самостоятельная работа.

	
	
	4. Формирование компетенций для решения научно-исследовательского типа задач профессиональной деятельности
	1. Работа с литературой, документами, персоналом. 

2. Полевые исследования. 

3. Самостоятельная работа.

	4.
	Преддипломная практика
	1. Формирование компетенций для решения организационно-управленческого типа задач профессиональной деятельности
	1. Работа с литературой, документами, персоналом. 

2. Полевые исследования. 

3. Экскурсии.

4. Осуществление коммуникационной деятельности.

5. Разработка рекламных продуктов и т.п.

6. Самостоятельная работа.

7. Сбор материала для ВКР.

	
	
	2. Формирование компетенций для решения проектно-аналитического типа задач профессиональной деятельности
	1. Работа с литературой, документами, персоналом. 

2. Полевые исследования. 

3. Экскурсии.

4. Осуществление коммуникационной деятельности.

5. Разработка рекламных продуктов и т.п.

6. Самостоятельная работа.

7. Сбор материала для ВКР.

	
	
	3. Формирование компетенций для решения производственно-технологического типа задач профессиональной деятельности
	1. Работа с литературой, документами, персоналом. 

2. Полевые исследования. 

3. Экскурсии.

4. Осуществление коммуникационной деятельности.

5. Разработка рекламных продуктов и т.п.

6. Самостоятельная работа.

7. Сбор материала для ВКР.

	
	
	4. Формирование компетенций для решения научно-исследовательского типа задач профессиональной деятельности
	1. Работа с литературой, документами, персоналом. 

2. Полевые исследования. 

3. Экскурсии.

4. Осуществление коммуникационной деятельности.

5. Разработка рекламных продуктов и т.п.

6. Самостоятельная работа.

7. Сбор материала для ВКР.


3 . ОЦЕНИВАНИЕ УЧЕБНОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ СТУДЕНТОВ И ЕЕ ДОСТИЖЕНИЙ В ХОДЕ ПРОХОЖДЕНИЯ ПРАКТИК
3.1. Весовые коэффициенты значимости практик различных видов в рамках учебного плана
	Виды практик и семестр их прохождения
	Коэффициент значимости результатов прохождения практик

	Профессионально-творческая практика – семестр 3
	0,25

	Научно-исследовательская практика – семестр 3
	0,25

	Научно-исследовательская работа – семестр 3
	0,25

	Научно-исследовательская работа – семестр 4
	

	Преддипломная практика – семестр 4
	0,25


3.2. Процедуры текущей и промежуточной аттестации по практикам 
3.2.1. Профессионально-творческая практика
	Коэффициент значимости совокупных результатов профессионально-творческой практики – 0,25

	Текущая аттестация по практике
	Сроки − семестр, учебная неделя
	Максимальная оценка в баллах

	Выполнение заданий, направленных на формирование компетенций для решения организационно-управленческого типа задач профессиональной деятельности
	III, 3
	25

	Выполнение заданий, направленных на формирование компетенций для решения проектно-аналитического типа задач профессиональной деятельности
	III, 4
	25

	Выполнение заданий, направленных на формирование компетенций для решения производственно-технологического типа задач профессиональной деятельности
	III, 5
	25

	Выполнение заданий, направленных на формирование компетенций для решения научно-исследовательского типа задач профессиональной деятельности
	III, 6
	25

	Весовой коэффициент текущей аттестации по практике – 0,5

	Промежуточная аттестация по практике - зачет

Весовой коэффициент промежуточной аттестации по практике – 0,5


3.2.3. Научно-исследовательская практика
	Коэффициент значимости совокупных результатов научно-исследовательской практики – 0,25

	Текущая аттестация по практике
	Сроки − семестр, учебная неделя
	Максимальная оценка в баллах

	Выполнение заданий, направленных на формирование компетенций для решения организационно-управленческого типа задач профессиональной деятельности
	III, 7-8
	25

	Выполнение заданий, направленных на формирование компетенций для решения проектно-аналитического типа задач профессиональной деятельности
	III, 9-10
	25

	Выполнение заданий, направленных на формирование компетенций для решения производственно-технологического типа задач профессиональной деятельности
	III, 11-12
	25

	Выполнение заданий, направленных на формирование компетенций для решения научно-исследовательского типа задач профессиональной деятельности
	III, 13-14
	25

	Весовой коэффициент текущей аттестации по практике – 0,5

	Промежуточная аттестация по практике - зачет
Весовой коэффициент промежуточной аттестации по практике – 0,5


3.2.3. Научно-исследовательская работа

	Коэффициент значимости совокупных результатов научно-исследовательской работы – 0,25

	Текущая аттестация по практике
	Сроки − семестр, учебная неделя
	Максимальная оценка в баллах

	Выполнение заданий, направленных на формирование компетенций для решения организационно-управленческого типа задач профессиональной деятельности
	III, 15-16
IV, 1
	25

	Выполнение заданий, направленных на формирование компетенций для решения проектно-аналитического типа задач профессиональной деятельности
	III, 17-18
IV, 2
	25

	Выполнение заданий, направленных на формирование компетенций для решения производственно-технологического типа задач профессиональной деятельности
	III, 19
IV, 3
	25

	Выполнение заданий, направленных на формирование компетенций для решения научно-исследовательского типа задач профессиональной деятельности
	III, 20
IV, 4
	25

	Весовой коэффициент текущей аттестации по практике – 0,5

	Промежуточная аттестация по практике: 3 семестр – зачет; 4 семестр - экзамен 

Весовой коэффициент промежуточной аттестации по практике – 0,5


3.2.4. Преддипломная практика

	Коэффициент значимости совокупных результатов преддипломной практики – 0,25

	Текущая аттестация по практике
	Сроки − семестр, учебная неделя
	Максимальная оценка в баллах

	Выполнение заданий, направленных на формирование компетенций для решения организационно-управленческого типа задач профессиональной деятельности
	IV, 5-7
	25

	Выполнение заданий, направленных на формирование компетенций для решения проектно-аналитического типа задач профессиональной деятельности
	IV, 8-10
	25

	Выполнение заданий, направленных на формирование компетенций для решения производственно-технологического типа задач профессиональной деятельности
	IV, 11-12
	25

	Выполнение заданий, направленных на формирование компетенций для решения научно-исследовательского типа задач профессиональной деятельности
	IV, 13-14
	25

	Весовой коэффициент текущей аттестации по практике – 0,5

	Промежуточная аттестация по практике - экзамен 
Весовой коэффициент промежуточной аттестации по практике – 0,5


4. ФОНД ОЦЕНОЧНЫХ СРЕДСТВ ДЛЯ ПРОВЕДЕНИЯ ТЕКУЩЕЙ И ПРОМЕЖУТОЧНОЙ АТТЕСТАЦИИ ПО ПРАКТИКАМ 
4.1. Профессионально-творческая практика
Примерный перечень практических заданий, направленных на формирование профессиональных компетенций в сфере организационно-управленческой деятельности:

· Ознакомиться с местом прохождения практики, профилем деятельности организации.

· Проанализировать Положения о пресс-службе, службе по связям с общественностью, рекламном отделе организации.
· Изучить должностные обязанности персонала этих служб, правила внутреннего распорядка.
· Проанализировать деятельность пресс-службы или отдела по связям с общественностью, рекламного отдела (или заменяющего их подразделения): место подразделения в структуре предприятия; подчинение, порядок взаимодействия с другими подразделениями; целевые группы организации; методы взаимодействия с целевыми группами.
Примерный перечень практических заданий, направленный на формирование профессиональных компетенций в сфере проектно-аналитической деятельности:

· Провести анализ содержания коммуникации с целевыми группами в рамках проекта.

· Выявить объекты рекламы; предложить, как могут быть представлены эти объекты в рекламе; какие виды рекламы можно использовать; как провести оценку эффективности рекламы.
· Выявить стратегии PR-деятельности, коммуникационные программы в этой области.
· Провести анализ стратегических инструментов предприятия: наличие общей стратегии; наличие маркетинговой стратегии; существующие виды планирования.

Сделать выводы о соответствии коммуникационных мероприятий указанным стратегиям.

Примерный перечень практических заданий, направленный на формирование профессиональных компетенций в сфере производственно-технологической деятельности: 

· Приобрести навыки взаимодействия с целевыми группами.

· Приобрести навыки проведения экспертных интервью.

· Разработать программу творческих и управленческих действий по подготовке продвижения компании (продукта, бренда и т.п.) в сети Интернет.

Примерный перечень практических заданий, направленный на формирование профессиональных компетенций в сфере научно-исследовательской деятельности: 

· Обработать собранные в ходе практики данные и представить их в виде таблиц и диаграмм как приложение к отчёту по практике.

· Подготовить и представить научному руководителю для публикации тезисы по тематике диссертационного исследования (на основе материалов, собранных во время практики) для участия в научно-практической конференции.

· Представить и обсудить творческих и управленческих действий по подготовке продвижения компании (продукта, бренда и т.п.) в сети Интернет с руководством организации в одном из форматов: корпоративный семинар для определенной аудитории (служб маркетинга, рекламы, связей с общественностью, отдела продаж, группы менеджеров, топ-менеджеров, включая первое лицо организации), аналитическая записка первому лицу организации для получения заключения, рецензия эксперта от организации.

4.2. Научно-исследовательская практика
Примерный перечень практических заданий, направленных на формирование профессиональных компетенций в сфере организационно-управленческой деятельности:

· Проанализировать организацию на предприятии маркетинговой информационной системы (МИС): есть или нет; кто занимается организацией сбора и распределения информации; какие источники информации используются; степень технологизации МИС; возможность доступа к МИС сотрудников отдела связей с общественностью; использование информации при ведении коммуникационной деятельности.

Примерный перечень практических заданий, направленный на формирование профессиональных компетенций в сфере проектно-аналитической деятельности:

· Провести анализ сайта организации с использованием одного из методов (или нескольких): информационно-целевой анализ; контент-анализ; опрос клиентов (партнеров) организации; сравнение с сайтами конкурентов и т.п.

· Примерный перечень практических заданий, направленный на формирование профессиональных компетенций в сфере производственно-технологической деятельности:
· Разработать программу продвижения компании в сети Интернет, соответствующую стратегическому плану предприятия.

· Разработать контент для продвижения компании в сети Интернет, в соответствии с подготовленной программой продвижения.

· Реализовать данную программу (отдельные части программы).

Примерный перечень практических заданий, направленный на формирование профессиональных компетенций в сфере научно-исследовательской деятельности:

· Собрать эмпирический материал для написания исследовательской главы магистерской диссертации.

· Проанализировать собранные данные в контексте теоретического подхода, выбранного для диссертационного исследования.

4.3. Научно-исследовательская работа
Примерный перечень практических заданий, направленных на формирование профессиональных компетенций в сфере организационно-управленческой деятельности:
· Сформулировать тематику научного-исследования в соответствии с проблемой магистерской диссертации.
· Разработать (доработать, развить) теоретическую модель исследования.

· Разработать программу прикладного исследования для развития темы магистерской диссертации.

Примерный перечень практических заданий, направленный на формирование профессиональных компетенций в сфере проектно-аналитической деятельности:
· Провести прикладное исследование и определить место полученных данных в контексте магистерской диссертации.
Примерный перечень практических заданий, направленный на формирование профессиональных компетенций в сфере производственно-технологической деятельности:

· Приобрести технологические навыки подготовки презентационных материалов для участия в научных мероприятиях (выступление на конференции, участие в круглом столе, участие в научной дискуссии и т.п.).
Выполнение заданий, направленных на формирование профессиональных компетенций в сфере научно-исследовательской деятельности:
· Подготовить и представить научному руководителю не менее одних тезисов к публикации по тематике исследования для участия в научно-практической конференции (2-3 страницы).
Приобрести навыки участия в научных мероприятиях (выступление на конференции, участие в круглом столе, участие в научной дискуссии и т.п.).
4.4. Преддипломная практика
Примерный перечень практических заданий, направленных на формирование профессиональных компетенций в сфере организационно-управленческой деятельности:

· Провести аудит коммуникационной, рекламной или информационной политики организации.

· Провести анализ плана формирования коммуникационной, рекламной или информационной политики организации.

· Проанализировать структуру подразделения, управляющего коммуникациями, и особенности управления им.

Примерный перечень практических заданий, направленный на формирование профессиональных компетенций в сфере проектно-аналитической деятельности:
· Провести аудит коммуникационной, информационной или рекламной политики основных конкурентов. Можно использовать следующие методы: контент-анализ, информационно-целевой анализ, конкурентный анализ, ситуационный анализ, аудит бренда, аудит фирменного стиля и т.п.

· Проанализировать эффективность PR- или рекламной деятельности организации или одного из PR-мероприятий, рекламной кампании, промо акции и т.п.
Примерный перечень практических заданий, направленный на формирование профессиональных компетенций в сфере производственно-технологической деятельности:

· Предложить на базе собранной и проанализированной информации пути оптимизации коммуникационной деятельности организации в сети Интернет, в том числе в части коммуникационной стратегии.

· Организовать и провести коммуникационную кампанию или мероприятие, в соответствие с коммуникационной стратегией предприятия.
· Подготовить необходимый контент и другие материалы для реализации данной кампании или мероприятия.
Выполнение заданий, направленных на формирование профессиональных компетенций в сфере научно-исследовательской деятельности:
· Подготовить на основе собранного материала соответствующую часть магистерской диссертации.
5. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ПРОХОЖДЕНИЯ ПРАКТИК 
5.1. Профессионально-творческая практика 
5.1.1. Основная литература
1. Антипов К. В. Основы рекламы. Учебник [Электронный ресурс] / Антипов К. В. — М.: Дашков и Ко, 2012. — 326 с.— <URL: http://www.biblioclub.ru/book/112199/>.
2. Бузни Е. Н. История связей с общественностью : [учеб. пособие] / Е. Н. Бузни. — М. : Вузовский учебник : ИНФРА-М, 2011. — 191, [1] с. — (Вузовский учебник). — Допущено Учеб.-метод. об-нием вузов Российской Федерации по образованию в области международных отношений по направлению подготовки (специальности) "Связи с общественностью".
3. Коноваленко В. А. Реклама и связи с общественностью: введение в специальность: учебник для бакалавров: [для студентов высших учебных заведений, обучающихся по гуманитарным направлениям и специальностям] / В. А. Коноваленко, М. Ю. Коноваленко, Н. Г. Швед; Рос. экон. ун-т им. Г. В. Плеханова. — Москва: Юрайт, 2013. — 383 с.
4. Ньюсом Д. Все о PR: Теория и практика паблик рилейшнз / Д. Ньюсом, Д. В. Терк, Д. Крукеберг; Науч. ред. и авт. предисл. А. П. Ситников, И. В. Крылов; Пер. О. В. Дубицкой, И. В. Карцевой, В. А. Лисова, А. В. Соколовой. — 7-е изд. — М.: ИМИДЖ-Контакт: Инфра-М, 2001. — VIII, 628 с. 
5. Связи с общественностью. Теория, практика, коммуникационные стратегии: [учеб. пособие для вузов по направлению 030600 "Журналистика" и специальности 030601 "Журналистика"] / под ред. В. М. Горохова, Т. Э. Гринберг. — М.: Аспект Пресс, 2011. — 198 с. 
6. Четвертков Н. В. Современная пресс-служба : [учеб. пособие для вузов по специальности 030602.65 (350400) "Связи с общественностью"] / Н. В. Четвертков. — 2-е изд., перераб. и доп. — М. : Аспект Пресс, 2010. — 191 с. — Рек. Учеб.-метод. Советом УМО МГИМО(У) МИД РФ по связям с общественностью.
5.1.2. Дополнительная литература
1. Алешина И. В. Паблик рилейшнз для менеджеров = Public relations for managers : курс лекций / И. В. Алешина .— М. : ЭКМОС, 2006.— 478, [1] с.

2. Аникин Б. А. Аутсорсинг и аутстаффинг: высокие технологии менеджмента: учеб. пособие / Б. А. Аникин, И. Л. Рудая; Гос. ун-т управления. — 2-е изд., перераб. и доп. — М.: ИНФРА-М, 2011. — 288 с. 
3. Бодуан Жан-Пьер. Управление имиджем компании. Паблик рилейшнз: предмет и мастерство = Conduire l`image de l`entreprise. Les relations publigues: l`art et la matiere / Ж.-П. Бодуан; Науч. ред. и авт предисл. А. П. Ситников, Т. Ю. Лебедева; Пер. с фр. А. В. Полунина. — М.: ИМИДЖ-Контакт: ИНФРА-М, 2001. — 233 с.
4. Капитонов Э. А. Корпоративная культура и PR: Учеб.-практ. пособие / Э. А. Капитонов, А. Э. Капитонов. — М.; Ростов-на-Дону: МарТ, 2003. — 413 с.
5. Марусева И. В. Мишень вкуса: аксиомы и структура арт-маркетинга; графический дизайн и креатив; рекламные арт-мемы; творческий метод создания рекламы «Золотое сечение» : монография / И.В. Марусева. - М. ; Берлин : Директ-Медиа, 2016. - 305 с. : ил., схем. - URL: http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=438287 
6. Мирошниченко А. А. Как написать пресс-релиз [Электронный ресурс] / Мирошниченко А. А. — М. : Книжный мир, 2010. — 128 с. — <URL: http://www.biblioclub.ru/book/89822/>. 

7. Панасюк А. Ю. Формирование имиджа. Стратегия. Психотехнологии. Психотехники / А. Ю. Панасюк. — 3-е изд., стер. — М.: Омега-Л, 2009. — 267 с.

8. Рожков И. Я. Бренды и имиджи. Страна. Регион, город. Отрасль. Предприятие. Товары, услуги / И. Я. Рожков, В. Г. Кисмерешкин. — М.: РИП-холдинг, 2006. — 255 с.
9. Сердобинцева Е. Н. Структура и язык рекламных текстов / Сердобинцева Е. Н. — М. : Флинта, 2010. — 81 с. — <URL: http://www.biblioclub.ru/book/57575/>.

10. Сидорская И. В. Эффективная коммуникация со СМИ: принципы и технологии: пособие для студентов высших учебных заведений, обучающихся по специальностям "Информация и коммуникация", "Реклама", "Маркетинг", "Менеджмент в социальной сфере", "Межкультурные коммуникации" / И. В. Сидорская. — Минск: Изд-во Гревцова, 2010. — 143 с.
11. Старикова Ю. А. Связи с общественностью (Паблик рилейшнз). Конспект лекций. Учебное пособие [Электронный ресурс] / Старикова Ю. А. — М. : А-Приор, 2010. — 95 с. — <URL: http://www.biblioclub.ru/book/56308/>.
12. Тейлор Н. Выбор имени, или Все о нейминге / Нейл Тейлор; [пер. с англ. А. Столярова]. — М.: Олимп-Бизнес, 2010. — 197 с.

13. Чумиков А. Н. PR в Интернете. Web 1.0, Web 2.0, Web 3.0 / Александр Чумиков, Михаил Бочаров, Мария Тишкова. — М: Альпина Паблишерз, 2010. — 133 с.

14. Шарков Ф. И. Имидж фирмы: технологии управления: [учебное пособие для студентов, обучающихся по специальности "Связи с общественностью"] / Ф. И. Шарков; Междунар. акад. бизнеса и упр., Ин-т современных коммуникационных систем и технологий. — М.: Академический Проект, 2006. — 270, [1] с.

5.1.3. Методические разработки

Не используются.
5.1.4. Программное обеспечение TC "Программное обеспечение" \l 2 
В ходе изучения курса используется следующий набор программного обеспечения:

1. Операционная система Windows;

2. Браузер Google Chrome или ему подобный;
3. Adobe Reader;

4. Пакет приложений Microsoft Office.
5.1.5. Базы данных, информационно-справочные и поисковые системы

1. зональная научная библиотека (УрФУ) - http://lib2.urfu.ru/
2. электронная библиотека MYBRARY - http://mybrary.ru/
3. справочно-библиографическая система -  http://search.ebscohost.com/
4. научная электронная библиотека - http://elibrary.ru/
5.1.6. Электронные образовательные ресурсы

Не используются.

5.2. Научно-исследовательская практика
5.2.1. Основная литература
1. Гусаров Ю. В. Менеджмент рекламы: [учеб. Пособие по специальности «Менеджмент организации»] / Ю. В. Гусаров. — [М.]: Экономика, [2009]. — 525, [1] с.

2. Ильин А. С. Реклама в коммуникационном процессе: курс лекций / А. С. Ильин. — М.: КНОРУС, 2011. — 141 с.: ил.
3. Коноваленко В. А. Реклама и связи с общественностью: введение в специальность: учебник для бакалавров: [для студентов высших учебных заведений, обучающихся по гуманитарным направлениям и специальностям] / В. А. Коноваленко, М. Ю. Коноваленко, Н. Г. Швед; Рос. экон. ун-т им. Г. В. Плеханова. — Москва: Юрайт, 2013. — 383 с.
4. Рева В. Е. Управление репутацией: учеб. Пособие / В. Е. Рева. — М.: Дашков и К, 2010. — 134, [1] с.
5. Связи с общественностью. Теория, практика, коммуникационные стратегии: [учеб. пособие для вузов по направлению 030600 "Журналистика" и специальности 030601 "Журналистика"] / под ред. В. М. Горохова, Т. Э. Гринберг. — М.: Аспект Пресс, 2011. — 198 с.
5.2.2. Дополнительная литература
1. Аникин Б. А. Аутсорсинг и аутстаффинг: высокие технологии менеджмента: учеб. пособие / Б. А. Аникин, И. Л. Рудая; Гос. ун-т управления. — 2-е изд., перераб. и доп. — М.: ИНФРА-М, 2011. — 288 с.

2. Бернет Дж. Маркетинговые коммуникации: интегрированный подход / Д. Бернет, С. Мориарти ; Пер. с англ. Н. Габенова, В. Кузина под общ. ред. С. Г. Божук. — СПб. : Питер, 2001. — 860 с. : ил. — (Маркетинг для профессионалов).
3. Булатова С.Н. Теория и практика связей с общественностью : учебное пособие / С.Н. Булатова. - Кемерово : КемГУКИ, 2012. - 80 с. ; То же [Электронный ресурс]. - URL: http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=227790.
4. Гнетнев А. И. Современная пресс-служба: учебник: [для вузов по специальности 030602.65 «Связи с общественностью»] / А. И. Гнетнев, М. С. Филь. — Ростов-на-Дону: Феникс, 2010. — 413, [1] с.
5. Даулинг Г. Репутация фирмы: создание, управление и оценка эффективности / Г. Даулинг; Науч. ред., авт предисл. А. П. Ситников, И. В. Крылов; Пер. с англ. А. В. Кузнецов. — М.: ИМИДЖ-Контакт: ИНФРА-М, 2003. — 368 с. 
6. Капферер Ж.-Н. Торговые марки: испытание практикой. Новые реальности современного брэндинга : Пер. с фр. / Ж.-Н. Капферер ; Перевод Н. С. Добробабенко, А. В. Полунина; Науч. ред. и авт. предисл. А. П. Ситников, Н. С. Добрабабенко. — М. : ИМИДЖ-Контакт : ИНФРА-М, 2002. — 211 с. 
7. Катлип С. М. Паблик рилейшенз. Теория и практика: Учеб. пособие: Пер. с англ. / С. М. Катлип, А. Х. Сентер, Г. М. Брум; Под ред. Я. В. Заблоцкого. — 8-е изд. — М.; СПб.; Киев: Вильямс, 2003. — 615 с. 

8. Котлер Ф. Маркетинг менеджмент / Ф. Котлер, К. Л. Келлер ; [пер. с англ. С. Жильцов, М. Жильцов, Д. Раевская]. — 12-е изд. — СПб. [и др.] : Питер, 2006. — 814 с. : ил.
9. Марусева И.В. Мишень вкуса: аксиомы и структура арт-маркетинга; графический дизайн и креатив; рекламные арт-мемы; творческий метод создания рекламы «Золотое сечение» : монография / И.В. Марусева. - М. ; Берлин : Директ-Медиа, 2016. - 305 с. : ил., схем. - Библиогр. в кн.; То же [Электронный ресурс]. - URL: http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=438287
10. Минаева Л. В. (филолог). Внутрикорпоративные связи с общественностью. Теория и практика : [учеб. пособие для вузов по направлению подготовки (специальности) "Связи с общественностью"] / Л. В. Минаева. — М. : Аспект Пресс, 2010. — 286, [1] с.
11. Михайлов Ю. М. Связи с общественностью по-русски / Ю.М. Михайлов. - М. ; Берлин : Директ-Медиа, 2014. - 306 с. : ил.; То же [Электронный ресурс]. - URL: http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=253694.
12. Панасюк А. Ю. Формирование имиджа. Стратегия. Психотехнологии. Психотехники / А. Ю. Панасюк. — 3-е изд., стер. — М.: Омега-Л, 2009. — 267 с.

13. Рожков И. Я. Бренды и имиджи. Страна. Регион, город. Отрасль. Предприятие. Товары, услуги / И. Я. Рожков, В. Г. Кисмерешкин. — М.: РИП-холдинг, 2006. — 255 с. 

14. Связи с общественностью в России: Законодательное регулирование, нормативные документы, практика: Настольная справочная книга / Агентство "Деловые коммуникации"; Сост. и науч. ред. С. А. Болышева. — Екатеринбург: Б. и., 1998. — 495 с.
15. Тейлор Н. Выбор имени, или Все о нейминге / Нейл Тейлор; [пер. с англ. А. Столярова]. — М.: Олимп-Бизнес, 2010. — 197 с. 

16. Фрумкин Г. М. Телевизионная режиссура. Введение в профессию: [учеб. Пособие] / Г. М. Фрумкин. — М.: Академический Проект, 2009. — 137 с.

17. Чумиков А. Н. PR в Интернете. Web 1.0, Web 2.0, Web 3.0 / Александр Чумиков, Михаил Бочаров, Мария Тишкова. — М: Альпина Паблишерз, 2010. — 133 с.

18. Чумиков А. Н. Связи с общественностью. Теория и практика : учебник для студентов вузов, обучающихся по специальности 350400 "Связи с общественностью" / А. Н. Чумиков, М. П. Бочаров ; Моск. гос. ун-т им. М. В. Ломоносова. — 5-е изд., перераб. и доп. — М. : Дело, 2008. — 560 с., [48] л. ил.
19. Шарков Ф. И. Имидж фирмы: технологии управления: [учебное пособие для студентов, обучающихся по специальности "Связи с общественностью"] / Ф. И. Шарков; Междунар. акад. бизнеса и упр., Ин-т современных коммуникационных систем и технологий. — М.: Академический Проект, 2006. — 270, [1] с.
5.2.3.  Методические разработки 

Не используются.
5.2.4. Программное обеспечение

В ходе изучения курса используется следующий набор программного обеспечения:

1. Операционная система Windows;

2. Браузер Google Chrome или ему подобный;
3. Adobe Reader;

4. Пакет приложений Microsoft Office.
5.2.5. Базы данных, информационно-справочные и поисковые системы

1. зональная научная библиотека (УрФУ) - http://lib2.urfu.ru/
2. электронная библиотека MYBRARY - http://mybrary.ru/
3. справочно-библиографическая система -  http://search.ebscohost.com/
4. научная электронная библиотека - http://elibrary.ru/
5.2.6. Электронные образовательные ресурсы

Не используются.
5.3. Научно-исследовательская работа

5.3.1. Основная литература
1. Бодуан Ж.-П. Управление имиджем компании. Паблик рилейшнз: предмет и мастерство = Conduire l`image de l`entreprise. Les relations publigues: l`art et la matiere / Ж.-П. Бодуан; Науч. ред. и авт предисл. А. П. Ситников, Т. Ю. Лебедева; Пер. с фр. А. В. Полунина. — М.: ИМИДЖ-Контакт: ИНФРА-М, 2001. — 233 с.
2. Кривоносов А. Д. Основы теории связей с общественностью: [учебник для студентов вузов, обучающихся по направлению подготовки (специальности) "Связи с общественностью"] / А. Д. Кривоносов, О. Г. Филатова, М. А. Шишкина. — СПб. [и др.]: Питер, 2012. — 375, [1] с.
3. Связи с общественностью. Теория, практика, коммуникационные стратегии: [учеб. Пособие для вузов по направлению 030600 «Журналистика» и специальности 030601 «Журналистика»] / под ред. В. М. Горохова, Т. Э. Гринберг. — М.: Аспект Пресс, 2011. — 198 с.
5.3.2. Дополнительная литература

1. Алешина И. В. Паблик рилейшнз для менеджеров = Public relations for managers : курс лекций / И. В. Алешина .— М. : ЭКМОС, 2006.— 478, [1] с.
2. Бердышев С. Н. Секреты эффективной интернет-рекламы : практическое пособие / С. Н. Бердышев. — М. : Дашков и К, 2012. — 119, [1] с. : ил., табл.
3. Бороздина Г. В. Психология и этика делового общения : учебник для бакалавров, [обучающихся по экон. направлениям и специальностям] / Г. В. Бороздина, Н. А. Корминова ; под общ. ред. Н. А. Бороздиной. — М. : Юрайт, 2012. — 463 с. : ил. 

4. Васильев Г. А. Технологии производства рекламной продукции : учебное пособие для студентов вузов, обучающихся по специальности 032401 Реклама / Г. А. Васильев, В. А. Поляков, А. А. Романов .— Москва : Вузовский учебник : ИНФРА-М, 2014. 

5. Гетьман-Павлова И. В. Международное право : учебник для бакалавров : [для студентов высших учебных заведений, обучающихся по юридическим направлениям и специальностям] / И. В. Гетьман-Павлова ; Высш. шк. экономики, Нац. исслед. ун-т .— 2-е изд., перераб. и доп. — Москва : Юрайт, 2013 .— 709 с. 
6. Гнетнев А. И. Современная пресс-служба: учебник: [для вузов по специальности 030602.65 «Связи с общественностью»] / А. И. Гнетнев, М. С. Филь. — Ростов-на-Дону: Феникс, 2010. — 413, [1] с.
7. Гуров Ф. Н. PR IT-компаний : российская практика / Ф. Гуров .— Москва : Альпина Паблишерз, 2014 . — 142 с.
8. Минаева Л. В. (филолог). Внутрикорпоративные связи с общественностью. Теория и практика : [учеб. пособие для вузов по направлению подготовки (специальности) "Связи с общественностью"] / Л. В. Минаева. — М. : Аспект Пресс, 2010. — 286, [1] с.
9. Митрошенков О. А. Эффективные переговоры: Практ. пособие для деловых людей / О. А. Митрошенков; Ред. Е. Ю. Агарева. — 2-е изд., испр. — М.: ИНФРА-М.: Весь Мир, 2003. — 280 с. 
10. Панфилова А. П. Деловая коммуникация в профессиональной деятельности: учеб. пособие / А. П. Панфилова; С.-Петерб. ин-т внешнеэкон. связей, экономики и права, О-во "Знание" С.-Петербурга и Ленингр. обл.; [науч. ред. С. А. Сидоров]. — 2-е изд. — СПб.: [Знание], 2004. — 496 с.

11. Спивак В. А. Современные бизнес-коммуникации: Стандартные положения об отделах. Формы переписки. Делопроизводство / В. А. Спивак. — СПб.: Питер, 2002. — 448 с.: ил. 
12. Сидорская И. В. Эффективная коммуникация со СМИ: принципы и технологии: пособие для студентов высших учебных заведений, обучающихся по специальностям "Информация и коммуникация", "Реклама", "Маркетинг", "Менеджмент в социальной сфере", "Межкультурные коммуникации" / И. В. Сидорская. — Минск: Изд-во Гревцова, 2010. — 143 с. 
13. Деловое общение : учебно-методический комплекс / Министерство культуры Российской Федерации, ФГБОУ ВПО «Кемеровский государственный университет культуры и искусств», Институт социально-культурных технологий, Кафедра управления социальной сферы и др. - Кемерово : КемГУКИ, 2014. - 92 с. ; То же [Электронный ресурс]. - URL: http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=275366
14. Хантингтон С. Столкновение цивилизаций / Самюэль Хантингтон ; [пер. с англ. Т. Велимеева]. — М.: АСТ, [2007]. — 571, [2] с. 

15. Цыганков А. П. Социология международных отношений: Анализ российских и западных теорий: учебное пособие для студентов вузов. - М.: Аспект Пресс, 2008.
 5.3.3. Методические разработки

Не используются.

5.3.4. Программное обеспечение

В ходе изучения курса используется следующий набор программного обеспечения:

1. Операционная система Windows;

2. Браузер Google Chrome или ему подобный;
3. Adobe Reader;

4. Пакет приложений Microsoft Office.
5.3.5. Базы данных, информационно-справочные и поисковые системы

1. зональная научная библиотека (УрФУ) - http://lib2.urfu.ru/
2. электронная библиотека MYBRARY - http://mybrary.ru/
3. справочно-библиографическая система -  http://search.ebscohost.com/
4. научная электронная библиотека - http://elibrary.ru/
5.3.6. Электронные образовательные ресурсы

Не используются.
5.4. Преддипломная практика

5.4.1. Основная литература
1. Бузни, Е. Н. История связей с общественностью : [учеб. пособие] / Е. Н. Бузни. — М. : Вузовский учебник : ИНФРА-М, 2011. — 191, [1] с. — (Вузовский учебник). — Допущено Учеб.-метод. об-нием вузов Российской Федерации по образованию в области международных отношений по направлению подготовки (специальности) "Связи с общественностью".
2. Гостенина В. И. Социология массовой коммуникации: [учеб. пособие для вузов по направлению подгот. (специальности) "Связи с общественностью"] / В. И. Гостенина, А. Г. Киселев. — М.: Альфа-М: ИНФРА-М, 2012. — 350 с.
3. Гусаров Ю. В. Менеджмент рекламы: [учеб. Пособие по специальности «Менеджмент организации»] / Ю. В. Гусаров. — [М.]: Экономика, [2009]. — 525, [1] с. 
4. Ильин А. С. Реклама в коммуникационном процессе: курс лекций / А. С. Ильин. — М.: КНОРУС, 2011. — 141 с.: ил.
5. Коноваленко В. А. Реклама и связи с общественностью: введение в специальность: учебник для бакалавров: [для студентов высших учебных заведений, обучающихся по гуманитарным направлениям и специальностям] / В. А. Коноваленко, М. Ю. Коноваленко, Н. Г. Швед; Рос. экон. ун-т им. Г. В. Плеханова. — Москва: Юрайт, 2013. — 383 с. 
6. Кривоносов А. Д. Основы теории связей с общественностью: [учебник для студентов вузов, обучающихся по направлению подготовки (специальности) "Связи с общественностью"] / А. Д. Кривоносов, О. Г. Филатова, М. А. Шишкина. — СПб. [и др.]: Питер, 2012. — 375, [1] с.
5.4.2. Дополнительная литература

1. Бердышев С. Н. Рекламный текст. Методика составления и оформления / С. Н. Бердышев. — 2-е изд. — М.: Дашков и К, 2012. — 250, [1] с. 
2. Бердышев С. Н. Секреты эффективной интернет-рекламы : практическое пособие / С. Н. Бердышев. — М. : Дашков и К, 2012. — 119, [1] с. : ил., табл.
3. Буари Ф. А. Паблик рилейшнз или стратегия доверия = Les relations publigues ou la strategie de la confiance / Ф. А. Буари; Науч. ред. и авт. предисл. А. П. Ситников, Т. Ю. Лебедева; Пер. с фр. Н. С. Добробабенко. — М.: ИМИДЖ-Контакт: ИНФРА-М, 2001. — 178 с. 

4. Василенко А. Б. ПИАР крупных российских корпораций / А. Б. Василенко. — 2-е изд. — М.: Изд-во ГУ ВШЭ, 2002. — 304 с. 
5. Картер Г. Эффективная реклама: Путеводитель для малого бизнеса: Пер. с англ. / Г. Картер; Общ. ред. Е. М. Пеньковой; Информ.-внедрен. центр "Маркетинг". — М.: МТ-Пресс, 2001. — 244 с. 
6. Кондратьев Э. В. Связи с общественностью: учеб. пособие для высш. шк.: [по специальностям "Менеджмент организации", "Маркетинг"] / Э. В. Кондратьев, Р. Н. Абрамов; [под общ. ред. С. Д. Резника]. — Изд. 5-е, испр. и доп. — М.: Академический Проект, 2008. — 509, [1] с.: ил., табл.
7. Кутлалиев А. Эффективность рекламы / Асхат Кутлалиев, Алексей Попов. — М.: Эксмо, 2006. — 410, [1] с. 
8. Морозова И. Г. Рекламный сталкер. Теория и практика структурного анализа рекламного пространства: Учеб. пособие / И. Г. Морозова. — М.: Гелла-принт, 2002. — 268 с.: ил. 
9. Пономарев Н. Ф. Связи с общественностью: социально-психологические аспекты / Н. Ф. Пономарев. — СПб. [и др.]: Питер, 2008. — 207 с.: ил.
10. Связи с общественностью в России: Законодательное регулирование, нормативные документы, практика: Настольная справочная книга / Агентство "Деловые коммуникации"; Сост. и науч. ред. С. А. Болышева. — Екатеринбург: Б. и., 1998. — 495 с. 

11. Связи с общественностью. Составление документов. Теория и практика: [учеб. пособие для вузов по специальности 030602 (350400) "Связи с общественностью"] / В. В. Данилина, М. В. Луканина, Л. В. Минаева, Л. К. Салиева; под ред. Л. В. Минаевой. — М.: Аспект Пресс, 2008. — 286, [1] с.: ил.
12. Сидорская И. В. Эффективная коммуникация со СМИ: принципы и технологии: пособие для студентов высших учебных заведений, обучающихся по специальностям "Информация и коммуникация", "Реклама", "Маркетинг", "Менеджмент в социальной сфере", "Межкультурные коммуникации" / И. В. Сидорская. — Минск: Изд-во Гревцова, 2010. — 143 с.
13. Ушакова Н. В. Имиджелогия: учеб. пособие / Н. В. Ушакова, А. Ф. Стрижова. — 2-е изд., испр. — М.: Дашков и К, 2012. — 277, [1] с.
14. Чумиков А. Н. Связи с общественностью. Теория и практика : учебник для студентов вузов, обучающихся по специальности 350400 "Связи с общественностью" / А. Н. Чумиков, М. П. Бочаров ; Моск. гос. ун-т им. М. В. Ломоносова. — 5-е изд., перераб. и доп. — М. : Дело, 2008. — 560 с., [48] л. ил.
15. Шарков Ф. И. Реклама и связи с общественностью: коммуникативная и интегративная сущность кампаний : [учеб. пособие для вузов] / Ф. И. Шарков, А. А. Родионов ; Акад. труда и соц. отношений, Каф. связей с общественностью .— Екатеринбург ; М. : Деловая книга : Академический Проект, 2007 .— 300 с. — (Gaudeamus) (Учебное пособие) .— Рек. Учеб.-метод. советом по связям с общественностью.
16. Шарков Ф. И. Коммуникология. Коммуникационный консалтинг: учеб. пособие / Ф. И. Шарков; Междунар. акад. бизнеса и управления, Ин-т современных коммуникационных систем и технологий. — М.: Дашков и К°: Изд-во Шаркова, 2011. — 406 с.
5.4.3. Методические разработки

Не используются.

5.4.4. Программное обеспечение

В ходе изучения курса используется следующий набор программного обеспечения:

1. Операционная система Windows;

2. Браузер Google Chrome или ему подобный;
3. Adobe Reader;

4. Пакет приложений Microsoft Office.
5.4.5. Базы данных, информационно-справочные и поисковые системы

1. зональная научная библиотека (УрФУ) - http://lib2.urfu.ru/
2. электронная библиотека MYBRARY - http://mybrary.ru/
3. справочно-библиографическая система -  http://search.ebscohost.com/
4. научная электронная библиотека - http://elibrary.ru/
5.4.6. Электронные образовательные ресурсы

Не используются.
2. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ПРАКТИКИ
6.1. Профессионально-творческая практика
Лаборатории и компьютерный класс: Екатеринбург, ул. Чапаева, 16, ауд. №№ 04, 102, 104, 107, обеспеченные компьютерами и соответствующим программным обеспечением (Microsoft Windows, базовая установка Microsoft Office, программы для работы с компьютерной графикой, анимацией, web-дизайном, Vortex, ПР-Аналитик).
6.2. Научно-исследовательская практика
Типовые рабочие места на предприятиях.
6.3. Научно-исследовательская работа

Лаборатории и компьютерный класс: Екатеринбург, ул. Чапаева, 16, ауд. №№ 04, 102, 104, 107, обеспеченные компьютерами и соответствующим программным обеспечением (Microsoft Windows, базовая установка Microsoft Office, программы для работы с компьютерной графикой, анимацией, web-дизайном, Vortex, ПР-Аналитик).
6.4. Преддипломная практика

Типовые рабочие места на предприятиях.
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